NOTATKA
z posiedzenia Komisji Gospodarki Narodowej

Data posiedzenia: 19 stycznia 2011 r.

Nr posiedzenia: 286

Posiedzeniu przewodniczyl: senator Jan Wyrowinski — przewodniczacy komisji

Porzadek posiedzenia: 1. Prezentacja raportu Ernst & Young ,,Competing for growth” (Konkurujac o
WZzrost).
2. Przyjecie planu pracy komisji na I potrocze 2011 r.

W posiedzeniu uczestniczyli:

senatorowie cztonkowie komisji: Grzegorz Bana$, Jan Dobrzynski, Tadeusz
Gruszka, Stanistaw Iwan, Stanistaw Kogut, Wiladystaw Ortyl, Andrzej
Owczarek, Eryk Smulewicz, Jan Wyrowinski.

— zaproszeni goscie:

Ernst&Young Audit sp. z 0.0.
— prezes zarzadu Jacek Hryniuk

Ministerstwo Gospodarki:

— specjalista w Departamencie Rozwoju Gospodarki Bartlomie;j
Chabierski,

Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci:

— p.o. dyrektora Departamentu Rozwoju Przedsigbiorczosci i Innowacji
Paulina Zadura-Lichota,

— Polska Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych SA:
— starszy specjalista w Departamencie Informacji Gospodarczej Lukasz
Lesniewski.

Przebieg posiedzenia:

Ad. 1 Prezentacji raportu ,, Competing for growth” dokonal prezes zarzadu Ernst&Young Audit sp. z o.0.
Jacek Hryniuk. Raport zawiera wyniki badan, przeprowadzonych przez Ernst&Young we wspolpracy
z Economist Intelligence Unit, dotyczacych warunkéw powrotu przedsigbiorstw na $ciezkg wzrostu w
nowych warunkach rynkowych w §wiecie po kryzysie finansowym. Badania prowadzone byly w
okresie od 1 wrzesnia do 15 pazdziernika 2010 r., na grupie ok. 1400 firm z calego Swiata
(i wszystkich mozliwych branzach), w tym 22 duzych przedsigbiorstwach z Polski.

Wedtug przedstawionych przez prezesa Jacka Hryniuka informacji konkurencyjno$¢ w warunkach

nowej gospodarki ksztaltowana jest przez cztery makroekonomiczne czynniki:

— dostep do klientow (rynek, na ktérym operuje dana spdtka wyznacza jej mozliwosci),

— elastycznos¢ i zdolnos¢ do szybkiego reagowania na potrzeby rynku (rozwdj spotki jest uzalezniony
od jej umiejetnosci na szybkie reagowanie na nowe potrzeby klientow),

— konkurencyjnos¢ kosztow (dochodowos¢ spotki jest uzalezniona od oferowanych cen za produkty
lub ustugi),

— zaufanie inwestoréw (wartos$ci, jakimi kieruje si¢ spotka oraz jej zdolno§¢ do wzrostu jest w duzej
mierze uzalezniona od zaufania, jakimi obdarzaja ja inwestorzy, udziatowcy i interesariusze).

Polskie przedsigbiorstwa, na tle $wiatowych, bardzo dobrze zdaja sobie sprawg ze stojacych przed

nimi wyzwan. Jako jedyne w Europie Srodkowo-Wschodniej i Poludniowej przyjely strategie



najbardziej zblizone do zachowan spolek, ktorym w czasie kryzysu udato si¢ osiagnac najlepsze
wyniki. Np. najwigcej polskich spotek (68%), czynnikiem najbardziej wplywajacym na
konkurencyjno$¢ przedsigbiorstw uznato budowanie wlasnej marki i reputacje — wsrod najlepszych
firm $§wiatowych — 62%; zdolnos¢ do szybkiego przeorganizowania firmy, by moc szybko odpowiadac
na zmieniajace si¢ potrzeby rynku wskazato odpowiednio 59% i 52% ; zdolno$¢ konkurencyjnosci
kosztowej produkcji - 45% i 34%.

Pomimo, podobnych do zachodnich firm wyzwan, polskie firmy - dziatajace w innych warunkach -
zmuszone sg wybiera¢ inne sposoby ich realizacji, np. 25% najlepszych firm $wiatowych deklaruje
natychmiastowe dostosowanie si¢ do zwigkszenia popytu o 25%, w Polsce — tylko 9%; w okresie 6
miesigcy natomiast, w Polsce jest w stanie dostosowac si¢ juz 50% spotek.

Polskie firmy maja réwniez inne sposoby na zwigkszenie sprzedazy. Firmy zachodnie stawiaja na
innowacyjno$¢ i wprowadzenie nowych produktow (62%) polskie za$ - na wspodlprace z innymi
podmiotami (68%). Najlepsza taktyka, najefektywniej wplywajaca na zwigkszenie przychodow
przedsigbiorstwa jest wg rodzimych firm sprzedaz obecnych produktow lub ustug na nowych rynkach
(77%) oraz wprowadzanie nowych produktéw lub ustug na obecne rynki (68%).

Waznym czynnikiem, majacym wplyw na funkcjonowanie i rozwoj firmy jest zaufanie inwestorow,
udziatlowcow 1 interesariuszy. Majac na uwadze dobre relacje z powyzszymi podmiotami polscy
przedsigbiorcy m.in. stawiaja na jako$¢ i transparentno$¢ informacji (68%), potrzebg poprawy polityki
tadu korporacyjnego, zarzadzania ryzykiem i zgodnosci z regulacjami (50%) oraz wlasciwe kontakty z
wladzami podatkowymi.

W dyskusji senatorowie nawiazywali do wplywu innowacyjnosci na dzialalno$¢ firm oraz
funkcjonowania matych i §rednich przedsigbiorstw.

Ad. 2 Przewodniczacy komisji, senator Jan Wyrowinski, nawiazal do przekazanego senatorom projektu
planu pracy komisji w I potowie 2011 r. Zwrécil uwage na koniecznos$¢ zaplanowania i omoéwienia
zadan komisji w trakcie polskiej prezydencji w UE i poprosit o ewentualne uwagi, dotyczace
pozostatych propozycji. Senatorowie pozytywnie odniesli si¢ do przedstawionego projektu. Poprosili
rowniez o uzupetnienie planu pracy o zagadnienia dotyczace m.in.: wizyty studyjnej w Specjalnej
Strefie Ekonomicznej w Mielcu (sen. W.Ortyl), wizyty studyjnej w Instytucie Transportu
Samochodowego (sen. T.Gruszka), aktualnej sytuacji i perspektyw polskiej energetyki (sen. S.Iwan)
oraz funkcjonowanie partnerstwa publiczno-prywatnego w budownictwie komunalnym (sen.
A.Owczarek).

Konkluzja: Komisja przyjeta plan pracy na pierwsze poirocze 2011.

W posiedzeniu komisji nie uczestniczyty osoby wykonujace dziatalno$¢ lobbingowa.

Sporzqdzono w Biurze Prac Senackich



