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Szanowny Panie Przewodniczacy,

W odpowiedzi na pismo DPS/KU-034/1074/15/10 z dnia 12 stycznia 2011 r.
informuje, ze Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji opiniujac proponowane zmiany ustawy o
zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (druk senacki
nr 1074), a zwlaszcza zmiang art. 13' ust. 2 pkt 1 oraz ust. 6, dokonala analizy skutkow
zaostrzenia przepisoéw dotyczacych reklamy piwa dla nadawcow telewizyjnych, ktdra

przedstawia ponize;.

Wplywy brutto z emisji reklam piwa w programach nadawcow telewizyjnych
w godzinach 20:00 - 6:00

Wplywy (w z1) . .

Frogrm 20091, 2ol0r | Ynamika wplywow
TVP1 29 728 585 36 372 980 22,35%
TVP2 15 122 060 17 860 375 18,11%
TVN 52 089 550 64 491 425 23,81%
POLSAT 69 867 224 01 676 480 31,22%
Razem 166 807 419 210401 260 26,13%
Pozostale monitorowane programy 55790334 100955 707 80.36%
Wszystkie programy tv razem 222597753 311 356 967 39.87%

dane: Nielsen Audience Measurement



Wplywy brutto z emisji reklam piwa w programach nadawcoéw telewizyjnych
w godzinach 20:00 - 23.00

Wpt {wzl) . .
Program 2009 1. 20107, Dynamika wplywow
TVP1 24 331 340 32 043 515 31,70%
TVP2 9726 880 13 725 010 41,10%
TVN 39123 570 50340 175 28,67T%
POLSAT 52191975 70 184 175 34.47%
Razem 125373765 166292875 32,64%
Pozostate monitorowane programy 37 247 555 60 001 872 62,16%
Wszystkie programy tv razem 162 621 320| 226 294 747 39,15%

dane: Nielsen Audience Measurement

Wskazane powyze] wptywy brutto z emisji reklam piwa w programach TVP 1, TVP 2,
TVN, POLSAT oraz innych nadawcow telewizyjnych wynikajg z cennika i nie uwzgledniaja
rabatéw i innych upustéw. Rzeczywiste wplywy wynosza od 25% do 40% wplywow

przedstawionych w tabeli.

Z powyzszych zestawien wynika, Ze po wprowadzeniu proponowanych zmian czasu
emisji reklamy piwa do ustawy o wychowaniu w trzezwosci wplywy brutto (wg cennikdw)
nadawcow telewizyjnych moga si¢ zmniejszy¢ o 226 294 747 z}, w tym telewizji publicznej
(tylko TVP 11 TVP 2) 0 45 768 525 zi.

W opinii Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji po nowelizacji ustawy o wychowaniu
w trzezwosci 1 przeciwdzialaniu alkoholizmowi w proponowanym kszialcie media
elektroniczne beda na gorszej pozycji niz reklama zewnetrzna, prasowa, czy internetowa.
Poniewaz budzety reklamowe branzy piwowarskie] ulegaja niewielkim wahaniom uznaé
nalezy, ze ok. 100 min zt (w przyblizeniu wydatki netto) zamiast na reklame telewizyjna
zostanie wydane w firmach reklamy zewnetrznej, prasie 1 internecie. Przy czym zauwazyc
nalezy, ze maloletni odbiorca reklam jest réwnie podatny na reklame zewnetrzng i w

internecie, jak na reklame telewizyjna.
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