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SPRAWOZDANIE

KOMISJI KULTURY I SRODKOW PRZEKAZU

o pilnym rzadowym projekcie ustawy o zmianie
ustawy o radiofonii i telewizji oraz niektorych
innych ustaw (druk nr 3812)

Marszatek Sejmu — zgodnie z art. 73 ust. 1 regulaminu Sejmu - po zasiggnigciu
opinii Prezydium Sejmu - skierowal w dniu 20 stycznia 2011 r. powyzszy projekt
do Komisji Kultury i Srodkéw Przekazu do pierwszego czytania.

Komisja Kultury i Srodkéw Przekazu po przeprowadzeniu pierwszego czytania
oraz rozpatrzeniu tego projektu ustawy na posiedzeniach w dniach 2 oraz 24 lutego

2011 r.
wnosi:

Wysoki Sejm uchwali¢ raczy zataczony projekt ustawy.

Komisja - zgodnie z art. 43 ust. 3 regulaminu Sejmu — przedstawia na zadanie

wnioskodawcoOw nastepujace wnioski mniejszosci:

1) w art. I w zmianie 11 dotyczacej art. 15 w lit. b:
a) w ust. 2a skresli¢ wyrazy ,,albo utworu premierowego”,
b) skresli¢ ust. 2c;
— postowie: L. Jastrzgbski, M. Wielichowska, T. Kaminski, T. Glogowski



2) w art. 1 w zmianie 18 dotyczacej art. 17a w ust. 1 pkt 1 nada¢ brzmienie:

,»1) w filmach kinematograficznych, filmach lub serialach wytworzonych na uzytek
audiowizualnych ustug medialnych, teatrze telewizji, a takze w audycjach
sportowych oraz audycjach rozrywkowych, lub”.

— postowie: T. Stawecki, A. Celinski, T. Kaminski

Warszawa, dnia 24 lutego 2011 r.

Przewodniczaca Komisji
Kultury 1 Srodkow Przekazu
Sprawozdawca

/-/ Twona Sledzinska-Katarasifiska
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Projekt

USTAWA
z dnia 2011r.

0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz niektérych innych ustaw"-?

Art. 1.
W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004 r. Nr 253,
poz. 2531, z pbzn. zm.”) wprowadza si¢ nastepujace zmiany:
1) wart. 1:

a) po ust. I dodaje si¢ ust. 1a w brzmieniu:

,»la. Zadania radiofonii 1 telewizji, o ktérych mowa w ust. 1, sa realizowa-
ne przez dostarczanie ustug medialnych w postaci programéw radio-
wych i telewizyjnych oraz audiowizualnych ustug medialnych na zada-

2

nie.”,
b) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

»2. Odbior krajowych 1 zagranicznych programéw oraz audiowizualnych
ustug medialnych na Zadanie przeznaczonych przez dostawcoéw ustug
medialnych do powszechnego odbioru jest wolny, z zachowaniem wa-
runkow okreslonych przepisami prawa.”;

2) art. 1a otrzymuje brzmienie:

! Niniejsza ustawa zmienia si¢ ustawy: ustawe z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe, ustawe z
dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ushug droga elektroniczng oraz ustaweg z dnia 2 lipca 2004 r. o
swobodzie dziatalno$ci gospodarcze;j.

? Niniejsza ustawa dokonuje w zakresie swojej regulacji wdrozenia postanowien dyrektywy Parla-
mentu Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji niektorych
przepisow ustawowych, wykonawczych i administracyjnych panstw cztonkowskich, dotyczacych
$wiadczenia audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medial-
nych) (Dz. Urz. UE L 95 z 15.04.2010, str. 1).

? Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 17, poz.
141, Nr 85, poz. 728 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 51, poz. 377, Nr 83, poz. 574 i Nr 133, poz.
935, z 2007 r. Nr 25, poz. 162 i Nr 61, poz. 411, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 115, poz. 965 i Nr
201, poz. 1540 oraz z 2010 r. Nr 28, poz. 146, Nr 127, poz. 857, Nr 152, poz. 1023 i Nr 182, poz.
1228.
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»Art. la. 1. Ustawe stosuje si¢ do dostawcoOw ustug medialnych ustanowio-
nych na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;j.

2. Dostawcg ustugi medialnej uwaza si¢ za ustanowionego na teryto-
rium Rzeczypospolitej Polskiej, jezeli spelnia on co najmniej je-
den z warunkow:

1) ma swoja siedzib¢ w Rzeczypospolitej Polskiej oraz:

a) decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sa po-
dejmowane na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej lub

b) istotna czg$¢ osob zatrudnionych na podstawie stosun-
ku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu
ustugi medialnej dziata na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, a decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medial-
nej sa podejmowane w innym panstwie cztonkowskim
Unii Europejskiej, lub

c) istotna czg$¢ osob zatrudnionych na podstawie stosun-
ku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy swiadczeniu
ushugi medialnej dziata zaro6wno na terytorium Rzeczy-
pospolitej Polskiej, jak 1 w innym panstwie cztonkow-
skim Unii Europejskie;j;

2) decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sa podejmo-
wane na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej oraz istotna
czg$¢ 0séb zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub
umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi medialnej
dziala na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a dostawca
ustugi medialnej ma swoja siedzib¢ w innym panstwie czton-
kowskim Unii Europejskiej;

3) rozpoczat $wiadczenie ustugi medialnej na terytorium Rze-
czypospolitej Polskiej lub na podstawie prawa Rzeczypospo-
litej Polskiej 1 utrzymuje stabilne i efektywne zwiazki gospo-
darcze z Rzeczapospolita Polska, chyba ze:

a) zaro6wno siedziba dostawcy ustugi medialnej znajduje
si¢ w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej,
jak 1 decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sa
podejmowane w innym panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej lub

b) istotna czg$¢ 0sob zatrudnionych na podstawie stosun-
ku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy §wiadczeniu
ustugi medialnej dzialta w innym panstwie cztonkow-
skim Unii Europejskiej, w ktorym dostawca ustugi me-
dialnej ma swoja siedzibe, lub decyzje redakcyjne doty-
czace uslugi medialnej sa podejmowane na terytorium
innego panstwa cztonkowskiego Unii Europejskie;.

3. Za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej uwaza
si¢ takze dostawce uslugi medialnej, jezeli istotna czg$¢ oséb za-
trudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy cywilno-
prawnej przy $wiadczeniu ustugi medialnej dziata na jej teryto-
rium oraz dostawca ten:



Liczba stron : 3 Data : 2011-02-28 Nazwa pliku : 0072-10A.NK 3
VI kadencja / druk nr 3812 PILNY!

1) ma swoja siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a
decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sa podejmo-
wane w panstwie niebedacym panstwem cztonkowskim Unii
Europejskiej, albo

2) ma swoja siedzibg w panstwie niebgdacym panstwem czton-
kowskim Unii Europejskiej, a decyzje redakcyjne dotyczace
ustugi medialnej sa podejmowane na terytorium Rzeczypo-
spolitej Polskiej.

4. Ustawg stosuje si¢ takze do dostawcy ustugi medialnej, ktory:

1) korzysta ze stacji dosytowej do satelity zlokalizowanej na te-
rytorium Rzeczypospolitej Polskiej albo

2) nie korzysta z tej stacji, ale korzysta z tacza satelitarnego na-
lezacego do Rzeczypospolitej Polskiej

— mimo ze nie odpowiada on warunkom okreslonym w ust. 21 3 1
nie zostat uznany za dostawce ustugi medialnej ustanowionego w
panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej na podstawie przepi-
sOw prawa tego panstwa odpowiadajacych warunkom okreslonym
wust. 213.7;

3) wart. 2:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,» 1. Prawo rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych przy-
stuguje jednostkom publicznej radiofonii i telewizji oraz osobom fi-
zycznym, osobom prawnym i osobowym spotkom handlowym, ktore
uzyskaty koncesj¢ na taka dziatalno$¢, albo — w przypadku programow
telewizyjnych rozpowszechnianych wytacznie w systemach teleinfor-
matycznych — wpis do rejestru takich programow.”,

b) w ust. 2 w pkt 3 kropke zastgpuje si¢ $Srednikiem i dodaje si¢ pkt 4-7 w
brzmieniu:

,»4) programoéw radiowych rozpowszechnianych wylacznie w systemach te-
leinformatycznych oraz audialnych ustug na zadanie;

5) korespondencji prowadzonej z wykorzystaniem $rodkéw komunikacji
elektroniczne;j;

6) elektronicznych wersji dziennikow 1 czasopism oraz prasy udostgpnia-
nej w systemie teleinformatycznym pod warunkiem ze nie sktadaja si¢
w przewazajacej czgsci z audycji audiowizualnych;

7) gier losowych i zaktadow wzajemnych, chyba ze sa czg$cia audycji
ustugi medialne;j.”;

4) art. 3 otrzymuje brzmienie:

»Art. 3. Do rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych stosu-
je sig przepisy prawa prasowego, o ile ustawa nie stanowi ina-
czej.”;

5) po art. 3 dodaje si¢ art. 3a w brzmieniu:

»Art. 3a. Dostawcy uslug medialnych, majac na wzgledzie realizacj¢ obo-
wiazkéw okre§lonych w ustawie, w szczegdlnosci w art. 14a, art.
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16b ust. 3a, art. 18a, art. 20d 1 art. 20e, moga tworzy¢ i1 przystepo-
wac do kodeksow dobrych praktyk w rozumieniu ustawy z dnia 23
sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom ryn-
kowym (Dz. U. Nr 171, poz. 1206).”;

6) art. 4 otrzymuje brzmienie:
»Art. 4. W rozumieniu ustawy:

1) ustuga medialng jest ustuga w postaci programu albo audio-
wizualnej ustugi medialnej na zadanie, za ktora odpowie-
dzialno$¢ redakcyjna ponosi jej dostawca 1 ktorej podstawo-
wym zadaniem jest dostarczenie przez sieci telekomunika-
cyjne ogotowi odbiorcow audycji, w celach informacyjnych,
rozrywkowych lub edukacyjnych; ustluga medialna jest takze
przekaz handlowy;

2) audycja jest ciag ruchomych obrazow z dzwigkiem lub bez
niego (audycja audiowizualna) albo ciag dzwigkow (audycja
radiowa), stanowiacy, ze wzgledu na tre$¢, formeg, przezna-
czenie lub autorstwo, odrebna calo$¢ w stworzonym przez
dostawce ustugi medialnej programie lub katalogu audycji
udostegpnianych publicznie w ramach audiowizualnej ustugi
medialnej na zadanie, zwanym dalej ,,katalogiem”;

3) odpowiedzialnos$cia redakcyjna jest sprawowanie faktycznej
kontroli nad wyborem audycji i sposobem ich zestawienia w
programie lub w katalogu; nie uchybia to zasadom odpowie-
dzialnosci prawnej za tres¢ audycji lub §wiadczenie ushugi;

4) dostawca ustugi medialnej jest osoba fizyczna, osoba prawna
lub osobowa spdtka handlowa ponoszaca odpowiedzialnos¢
redakcyjna za wybor treSci ustugi medialnej 1 decydujaca
o sposobie zestawienia tej tresci, bedaca nadawca albo do-
stawca audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie;

5) nadawca jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa
spotka handlowa, ktora tworzy i zestawia program oraz roz-
powszechnia go lub przekazuje innym osobom w celu roz-
powszechniania;

6) programem jest ustuga medialna stanowiaca uporzadkowany
zestaw audycji, przekazow handlowych lub innych przeka-
zO6w, rozpowszechniany w catos$ci, w sposdb umozliwiajacy
jednoczesny odbidr przez odbiorcow w ustalonym przez
nadawce uktadzie;

7) audiowizualna ustuga medialna na zadanie jest usluga me-
dialna $wiadczona w ramach dzialalnosci gospodarczej
umozliwiajaca odbior audycji audiowizualnych w wybranym
przez odbiorc¢ momencie, na jego zamowienie, w oparciu o
katalog ustalony przez dostawcg tej ustugi;

8) rozpowszechnianiem jest emisja programu droga bezprzewo-
dowa lub przewodowa do odbioru przez odbiorcow;
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9) rozprowadzaniem jest przejmowanie rozpowszechnionego
programu w cato$ci i bez zmian oraz rownoczesne, wtorne
jego rozpowszechnianie;

10) udostgpnianiem publicznym audiowizualnej ustugi medialnej
na zadanie jest jej $wiadczenie w sposoOb umozliwiajacy od-
biorcy w wybranym przez niego momencie zapoznanie sig¢
z audycja z katalogu w ramach takiej ustugi lub utrwalenie
takiej audycji,

11) dostarczaniem ustugi medialnej jest rozpowszechnianie albo
udostgpnianie publiczne audiowizualnej ustugi medialnej na
zadanie;

12) nadawca spotecznym jest nadawca:

a) ktorego program upowszechnia dziatalno§¢ wycho-
wawcza 1 edukacyjna, dziatalno$¢ charytatywna, respek-
tuje chrzescijanski system wartos$ci, za podstawg przyj-
mujac uniwersalne zasady etyki, oraz zmierza do ugrun-
towania tozsamosci narodowe;j,

b) w ktorego programie nie sa rozpowszechniane audycje
ani inne przekazy, o ktorych mowa w art. 18 ust. 5,

¢) ktory nie nadaje przekazéw handlowych,

d) ktéry nie pobiera optat z tytutu rozpowszechniania,
rozprowadzania lub odbierania jego programu;

13) osoba zagraniczna jest osoba zagraniczna w rozumieniu art. 5
pkt 2 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci
gospodarczej (Dz. U. z 2010 r. Nr 220, poz. 1447 1 Nr 239,
poz. 1593);

14) zespolem twoérczym jest zespot 0sob tworzacych audycje, do
ktorego zalicza si¢ w szczegolnos$ci: rezysera, autora scena-
riusza, scenografa, operatora, odtworcow glownych rol i
kompozytora;

15) programem wyspecjalizowanym jest program, w ktérym nie
mniej niz 70 % czasu nadawania programu w ciagu miesiaca,
w godzinach 6-23, stanowia audycje i1 inne przekazy realizu-
jace przyjeta specjalizacj¢ programu;

16) audycja wytworzona pierwotnie w jezyku polskim jest audy-
cja spelniajaca wymogi audycji europejskiej w rozumieniu
niniejszej ustawy 1 powstala na podstawie scenariusza wy-
tworzonego pierwotnie w jezyku polskim, ktorej pierwotna
rejestracja zostala dokonana w jezyku polskim;

17) audycja dla dzieci jest audycja, ktora ze wzgledu na czas na-
dania i tres¢ jest skierowana gléwnie do dzieci;

18) przekazem handlowym jest kazdy przekaz, w tym obrazy z
dzwigkiem lub bez dzwigku albo tylko dzwigki, majacy stu-
zy¢ bezposrednio lub posrednio promocji towardw, ustug lub
renomy podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza lub
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zawodowa, towarzyszacy audycji lub wiaczony do niej, w
zamian za optatg lub podobne wynagrodzenie, albo w celach
autopromocji, w szczeg6lnosci reklama, sponsorowanie, tele-
sprzedaz i lokowanie produktu;

19) reklama jest przekaz handlowy, pochodzacy od podmiotu pu-
blicznego lub prywatnego, w zwiazku z jego dziatalno$cia
gospodarcza lub zawodowa, zmierzajacy do promocji sprze-
dazy lub odptatnego korzystania z towaréw lub ustug; rekla-
ma jest takze autopromocja;

20) sponsorowaniem jest kazdy wklad w finansowanie ushugi
medialnej lub audycji, przez podmiot, ktéry nie dostarcza
ustug medialnych i nie produkuje audycji, w celu promocji
jego nazwy, firmy, renomy, dzialalnosci, towaru lub ustugi,
znaku towarowego lub innego oznaczenia indywidualizuja-
cego;

21) telesprzedaza jest przekaz handlowy zawierajacy bezposred-
nia ofertg¢ sprzedazy towaréw lub odptatnego §wiadczenia u-
shug;

22) ukrytym przekazem handlowym jest przedstawianie w audy-
cjach towarow, ushug, nazwy, firmy, znaku towarowego lub
dziatalnosci przedsigbiorcy bedacego producentem towaru
lub $wiadczacego ustugi, jezeli zamiarem dostawcy ustugi
medialnej, w szczegdlnosci zwigzanym z wynagrodzeniem
lub uzyskaniem innej korzysci, jest osiagnigcie skutku re-
klamowego oraz mozliwe jest wprowadzenie publiczno$ci w
btad co do charakteru przekazu;

23) lokowaniem produktu jest przekaz handlowy polegajacy na
przedstawieniu lub nawiazywaniu do towaru, ustugi lub ich
znaku towarowego w taki sposob, ze stanowia one element
samej audycji w zamian za optate lub podobne wynagrodze-
nie, a takze w postaci nieodptatnego udostgpnienia towaru
lub ustugi;

24) lokowaniem tematu jest przekaz handlowy polegajacy na
nawigzywaniu do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego
w scenariuszu lub liscie dialogowej audycji w zamian za
optatg lub podobne wynagrodzenie;

25) autopromocja jest kazdy przekaz pochodzacy od dostawcy
ustugi medialnej majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio
promocji jego audycji, towarow lub ustug;

26) przekazem tekstowym jest zbior tekstow i nieruchomych ob-
razow, rozpowszechnianych za pomoca sygnatu telewizyjne-
go lub radiowego rownocze$nie z programem,;

27) producentem jest osoba fizyczna lub osoba prawna, lub jed-
nostka organizacyjna, o ktorej mowa w art. 33' § 1 Kodeksu
cywilnego, ktora podejmuje inicjatywe, faktycznie organizuje
1 ponosi odpowiedzialno$¢ za kreatywny, organizacyjny 1 fi-
nansowy proces produkcji utworu audiowizualnego;
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28) producentem niezaleznym wobec danego nadawcy jest pro-
ducent niepozostajacy w stosunku pracy z danym nadawca,
niebedacy sam nadawca i nieposiadajacy udzialdéw w organi-
zacji nadawcy oraz w ktorym nadawca ani zaden podmiot od
niego zalezny badz nalezacy do tej samej grupy kapitatowe;
nie posiada zadnych udzialéw, a w zarzadach nie zasiadaja
zadne osoby pozostajace w stosunku pracy z danym nadawca
lub bedace nadawcami;

29) przedsigbiorca jest przedsigbiorca w rozumieniu ustawy z
dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dzialalnosci gospodarczej;

30) audiodeskrypcja jest werbalny, dzwigkowy opis obrazu i tre-
$ci wizualnych zawartych w audycji audiowizualnej przezna-
czony dla oséb niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji na-
rzadu wzroku, umieszczony w audycji lub rozpowszechniany
rownoczesnie z audycja;

31) systemem teleinformatycznym jest system teleinformatyczny
w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu
ustug droga elektroniczna (Dz. U. Nr 144, poz. 1204, z p6zn.

4)y.
zm.”);

32) siecia telekomunikacyjna jest sie¢ telekomunikacyjna w ro-
zumieniu ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo telekomu-
nikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z pozn. zm.”).”;

7) w art. 6:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1. Krajowa Rada stoi na strazy wolno$ci stowa w radiu 1 telewizji, samo-
dzielnosci dostawcéw ustug medialnych i interesow odbiorcow oraz
zapewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji.”,

b) w ust. 2:
—pkt 2 1 3 otrzymuja brzmienie:

,»2) okreslanie, w granicach upowaznien ustawowych, warunkow
prowadzenia dziatalno$ci przez dostawcoéw ustug medialnych;

3) podejmowanie, w zakresie przewidzianym ustawa, rozstrzygni¢é
w sprawach koncesji na rozpowszechnianie programow, wpisu do
rejestru programow, zwanego dalej ,.rejestrem”, oraz wykazu au-
diowizualnych ustug medialnych na Zzadanie, zwanego dalej ,,wy-
kazem”, jak réwniez prowadzenie tego rejestru i wykazu;”,

— pkt 4-5 otrzymuja brzmienie:

% Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz.
1808, z 2007 r. Nr 50, poz. 331, z 2008 r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr
201, poz. 1540.

*) Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 r. Nr
163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170, poz.
1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50,
poz. 331 i Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11, poz. 59,
Nr 18, poz. 97 i Nr 85, poz. 716 oraz z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz. 675,
Nr 182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499 i Nr 238, poz. 1578.
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,»4) sprawowanie w granicach okreslonych ustawa kontroli dziatalno-
$ci dostawcow ustug medialnych;

5) organizowanie badan tresci i odbioru programéw radiowych i te-
lewizyjnych oraz audiowizualnych ustug medialnych na zadanie;”,

—pkt 91 10 otrzymuja brzmienie:

,»,9) organizowanie i inicjowanie wspolpracy z zagranica w dziedzinie
radiofonii 1 telewizji, w tym wspotpracy z organami regulacyjnymi
panstw cztonkowskich Unii Europejskiej, wlasciwymi w sprawach
uslug medialnych;

10) wspolpraca z wlasciwymi organizacjami i instytucjami w zakresie
ochrony praw autorskich, praw wykonawcow, praw producentow
oraz dostawcow ushug medialnych;”,

— w pkt 11 kropke zastgpuje si¢ srednikiem i1 dodaje si¢ pkt 12 1 13 w
brzmieniu:

,»12) propagowanie samoregulacji lub wspotregulacji w zakresie
$wiadczenia ustug medialnych objetych ustawa, w tym przedsta-
wianie, na wniosek dostawcy ustugi medialnej, opinii o kodeksie, o
ktérym mowa w art. 3a;

13) upowszechnianie umiejgtnosci $wiadomego korzystania z me-
diow (edukacji medialnej) oraz wspolpraca z innymi organami
panstwowymi, organizacjami pozarzadowymi i1 innymi instytucja-
mi w zakresie edukacji medialne;j.”;

8) w art. 8 ust. 4 otrzymuje brzmienie:

»4. Nie mozna taczy¢ funkcji czlonka Krajowej Rady z posiadaniem udziatow
albo akcji spotki badz w inny sposéb uczestniczy¢ w podmiocie bgdacym
dostawca uslugi medialnej lub producentem radiowym lub telewizyjnym
oraz wszelka dziatalno$cia zarobkowa, z wyjatkiem pracy dydaktyczno-
naukowej w charakterze nauczyciela akademickiego lub pracy tworczej.”;

9) w art. 10 ust. 2—4 otrzymuja brzmienie:

,»2. Przewodniczacy Krajowej Rady moze zada¢ od dostawcy ustugi medialnej
przedstawienia materiatow, dokumentéw i udzielenia wyjasnien w zakresie
niezbednym dla kontroli zgodno$ci dziatania tego dostawcy z przepisami
ustawy, warunkami koncesji lub wiazacymi go aktami samoregulacji.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady moze wezwac¢ dostawce ustugi medialnej do
zaniechania dziatan w zakresie dostarczania ustug medialnych, jezeli naru-
szaja one przepisy ustawy, uchwaly Krajowej Rady lub warunki koncesji.

4. Przewodniczacy Krajowej Rady na podstawie uchwaty Rady moze wydac
decyzje nakazujaca zaniechanie przez dostawce ustugi medialnej dziatah w
zakresie, o ktorym mowa w ust. 3.”;

10) po art. 14 dodaje sig art. 14a w brzmieniu:

»Art. 14a. 1. Nadawca jest obowiazany do zapewnienia odbiorcom latwego,
bezposredniego 1 stalego dostepu do informacji umozliwiajacych
identyfikacje programu i jego nadawcy, a w szczegdlnosci do in-
formac;ji o:
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1) nazwie programu;
2) nazwisku, nazwie lub firmie tego nadawcy;
3) adresie jego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adresu korespondencyjnego,
adresu poczty elektronicznej oraz witryny internetowe;.

2. Nadawca jest obowiazany do wskazania Krajowej Rady jako or-
ganu wilasciwego w sprawach radiofonii i telewizji.

3. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, sposob
zapewniania przez nadawcoéw dostepu do informacji umozliwia-
jacych identyfikacje programu i jego nadawcy oraz inne niz
wskazane w ust. 1 informacje, uwzgledniajac potrzeby odbior-
cow, integralno$¢ przekazow, sposodb rozpowszechniania progra-
mu 1 oddziatywanie na interesy odbiorcow oraz dazac do nieob-
cigzania dostawcéw nadmiernymi utrudnieniami i kosztami w
zwiazku z zapewnianiem informacji.”;

11) w art. 15:

a) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

22

Nadawcy programéw radiowych, z wylaczeniem programoéw tworzo-
nych w catosci w jezyku mniejszo$ci narodowej lub etnicznej, lub w je-
zyku regionalnym w rozumieniu art. 19 ustawy z dnia 6 stycznia 2005
r. o mniejszosciach narodowych i etnicznych oraz o jgzyku regional-
nym (Dz. U. Nr 17, poz. 141, Nr 62, poz. 550 oraz z 2009 r. Nr 31, poz.
206 i Nr 157, poz. 1241), przeznaczaja co najmniej 33 % miesigcznego
czasu nadawania w programie utwordw slowno-muzycznych na utwo-
ry, ktore sa wykonywane w jezyku polskim, z tego co najmniej 60 % w
godzinach 5-24.”,

b) po ust. 2 dodaje sig ust. 2a—2¢ w brzmieniu:

,»2a. Przy ustalaniu czasu nadawania w godzinach 5-24, o ktéorym mowa w

ust. 2, czas nadawania utworu slowno-muzycznego w tych godzinach
wykonywanego w jezyku polskim przez debiutanta albo utworu pre-
mierowego jest liczony jako 200 % czasu nadawania utworu.

2b. Za utwor wykonywany przez debiutanta uwaza si¢ utwor stowno-

2c.

muzyczny wykonywany w jezyku polskim, ktéry w danym okresie roz-
liczeniowym zostat rozpowszechniony w programie radiowym, a od da-
ty pierwszego rozpowszechnienia nie minglo 18 miesigcy, przy czym za
debiutanta uwaza si¢ wylacznie artyste lub zespoét muzyczny, ktory w
powyzszym okresie 18 miesigcy po raz pierwszy opublikowat album
zawierajacy utwory stowno-muzyczne lub pojedyncze nagranie utworu
stowno-muzycznego.

Za utwoOr premierowy uwaza si¢ utwor stowno-muzyczny wykonywany
w jezyku polskim, ktory w danym okresie rozliczeniowym zostal roz-
powszechniony w programie radiowym po raz pierwszy, a od daty roz-
powszechnienia nie mingto 12 miesigcy.”;

¢) ust. 4 otrzymuje brzmienie:
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,»4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, nizszy udzial w pro-
gramie telewizyjnym audycji, o ktorych mowa w ust. 1 1 3, oraz w pro-
gramie radiowym utworow, o ktérych mowa w ust. 2, dla:

1) nadawcow w pierwszym roku rozpowszechniania przez nich pro-
gramu,

2) programow wyspecjalizowanych, dla ktorych brak jest wystarcza-
jacej liczby audycji, o ktorych mowa w ust. 1 1 3, lub utworéw, o
ktorych mowa w ust. 2,

3) programodw, na ktorych nadawanie przyznano koncesj¢ okreslaja-
ca, ze programy te sa przeznaczone dla mniejszo$ci narodowych i
etnicznych oraz spotecznosci postugujacej si¢ jezykiem regional-
nym,

4) programéw rozpowszechnianych wytacznie w systemach telein-
formatycznych

— uwzgledniajac konieczno$¢ zachowania proporcji audycji wytworzo-
nych pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich oraz
uwzgledniajac mozliwos¢ realizacji tych obowiazkow w danych kate-
goriach programéw.”;

12) w art. 15a po ust. 2 dodaje sig¢ ust. 3 w brzmieniu:

,»3. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, nizszy udziat audycji euro-
pejskich wytworzonych przez producentow niezaleznych w okresie 5 lat
przed rozpowszechnieniem w programie dla programéw telewizyjnych, dla
ktorych ze wzgledu na wyspecjalizowany charakter programu brak jest wy-
starczajacej liczby tych audycji, uwzgledniajac wptyw charakteru progra-
mow na mozliwos¢ realizacji przez nadawcow tych obowiazkow.”;

13) w art. 15b:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:
,»1. Audycja europejska jest audycja:
1) pochodzaca z panstwa cztonkowskiego Unii Europejskiej lub

2) pochodzaca z innego panstwa bedacego strona Europejskiej kon-
wencji o telewizji ponadgranicznej, sporzadzonej w Strasburgu
dnia 5 maja 1989 r. (Dz. U. z 1995 r. Nr 32, poz. 160 oraz z 2004 r.
Nr 28, poz. 250), zwanej dalej ,,Europejska konwencja o telewizji
ponadgranicznej”, niestosujacego srodkow dyskryminacyjnych w
stosunku do audycji pochodzacych z panstw cztonkowskich Unii
Europejskiej, lub

3) wytworzona w koprodukcji w ramach umowy dotyczacej sektora
audiowizualnego zawartej migdzy Unia Europejska a innym pan-
stwem trzecim spetniajaca wymagania okreslone w tej umowie, je-
zeli panstwo to nie stosuje Srodkéw dyskryminacyjnych
w stosunku do audycji pochodzacych z panstw cztonkowskich Unii
Europejskie;j.”,

b) uchyla sig ust. 31 5;
14) art. 16 1 16a otrzymuja brzmienie:
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»Art. 16. 1. Przekazy handlowe powinny by¢ tatwo rozpoznawalne.

2. Reklamy 1 telesprzedaz powinny by¢ tatwo odroznialne od mate-
riatu redakcyjnego. Reklamy i telesprzedaz odrdznia si¢ w pro-
gramie za pomoca $rodkéw wizualnych, dzwigkowych lub prze-
strzennych.

3. Reklamy 1 telesprzedaz nie moga zajmowac wigcej niz 12 minut
w ciagu godziny zegarowej.

4. Ograniczenia okreslonego w ust. 3 nie stosuje si¢ do:

1) ogloszen nadawcy, zawierajacych jedynie informacj¢ o jego
audycjach lub fragmenty tych audycji;

2) ogtoszen nadawcy zawierajacych jedynie informacj¢ o dodat-
kowych produktach uzyskiwanych bezposrednio z audycji;

3) wymaganych prawem oznaczen przekazéw handlowych, w
tym wskazan sponsorow.

5. Ogloszenia, o ktorych mowa w ust. 4 pkt 1 i 2, sa emitowane po-
migdzy audycjami i nie moga zajmowaé wigcej niz 2 minuty w
ciagu godziny zegarowe;j.

6. Bloki programowe poswigcone wytacznie telesprzedazy powinny
by¢ wyraznie oznaczone w sposob wizualny 1 dzwigkowy oraz
nadawane w sposOb nieprzerwany przez co najmniej 15 minut.
Do blokéw takich nie stosuje si¢ ograniczenia okreslonego w ust.
3.

7. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposob prowa-
dzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci re-
klamowej 1 telesprzedazy, w tym:

1) warunki nadawania, w tym wyodrgbniania, oznaczania i u-
mieszczania, reklam i telesprzedazy w programach,

2) wymagania dotyczace osob, ktorych glos lub wizerunek jest
wykorzystywany w reklamach, zuwzglednieniem zakresu
ograniczen w prowadzeniu przez nie innych audycji
w programach radiowych i telewizyjnych,

3) zakres udostgpniania przez nadawce¢ czasu wykorzystywane-
go na reklamy 1 telesprzedaz, w tym maksymalny wymiar
czasu w okresie rocznym dla jednego przedsigbiorcy lub u-
grupowania gospodarczego,

4) sposob prowadzenia i przechowywania przez nadawce ewi-
dencji czasu nadawanych reklam i telesprzedazy oraz zakres
danych objetych ta ewidencja,

5) szczegblowe wymagania dla ogloszen nadawcow, o ktorych
mowa w ust. 4 pkt 1 i 2, oraz sposob ich oznaczania i
umieszczania w programach

— kierujac si¢ ochrona interesu odbiorcéw 1 samodzielno$ci
nadawcow oraz uwzgledniajac rozwdj technik reklamowych.
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Art. 16a. 1. Umieszczanie reklam lub telesprzedazy podczas audycji nie moze
narusza¢ integralno$ci audycji, przy uwzglednieniu naturalnych
przerw w audycji, jej czasu trwania i charakteru, ani uprawnien
podmiotéw praw do audycji.

2. W transmisjach zawodow sportowych zawierajacych przerwy
wynikajace z przepisoOw ich rozgrywania oraz w transmisjach in-
nych wydarzen zawierajacych przerwy, reklamy lub telesprzedaz
moga by¢ nadawane wytacznie w tych przerwach.

3. Filmy wyprodukowane dla telewizji, z wytaczeniem serii, seriali i
audycji dokumentalnych, oraz filmy kinematograficzne moga zo-
sta¢ przerwane, w celu nadania reklam lub telesprzedazy, wy-
tacznie jeden raz podczas kazdego okresu pelnych 45 minut
przewidzianych w programie.

4. Audycje inne niz okreslone w ust. 2 moga by¢ przerywane w celu
nadania reklam lub telesprzedazy, jezeli okres migdzy kolejnymi
przerwami w danej audycji wynosi w programie telewizyjnym co
najmniej 20 minut, a w programie radiowym co najmniej 10 mi-
nut.

5. Za przerwanie audycji uznaje si¢ kazde umieszczenie reklamy lub
telesprzedazy w trakcie audycji.

6. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy:
1) serwisow informacyjnych;
2) audycji o tresci religijne;j;

3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krot-
szym niz 30 minut;

4) audyc;ji dla dzieci.

7. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy
audycji w programach publicznej radiofonii i telewizji, z wyjat-
kiem audycji, o ktorych mowa w ust. 2.”;

15) w art. 16b:
a) wust. 1:
— wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:
»Zakazane jest nadawanie przekazu handlowego:”,
— w pkt 5 kropke zastepuje si¢ Srednikiem 1 dodaje si¢ pkt 6 w brzmieniu:

,0) substancji psychotropowych lub $rodkow odurzajacych oraz
srodkéw spozywczych lub innych produktéw, w zakresie uregulo-
wanym ustawa z dnia 29 lipca 2005 r. o przeciwdziataniu narko-
manii (Dz. U. Nr 179, poz. 1485, z pdzn. zm.é)).”,

b) w ust. 2 wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:

% Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2006 r. Nr 66, poz. 469 i Nr 120,
poz. 826, z 2007 r. Nr 7, poz. 48 i Nr 82, poz. 558, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 63, poz. 520, Nr 92,
poz. 753 i Nr 98, poz. 817 oraz z 2010 r. Nr 28, poz. 146, Nr 143, poz. 962, Nr 213, poz. 1396 i Nr
228, poz. 1486.
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»Zakazane jest nadawanie przekazow handlowych:”,
c) wust. 3:
— wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:
,»Przekaz handlowy nie moze:”,
— pkt 2 otrzymuje brzmienie:

,»2) zawiera¢ tre$ci dyskryminujacych ze wzgledu na rasg, pte¢, na-
rodowos$¢, pochodzenie etniczne, wyznanie lub $wiatopoglad, nie-
petnosprawnos¢, wiek czy orientacje seksualna;”,

d) po ust. 3 dodaje si¢ ust. 3a 1 3b w brzmieniu:

»3a. Audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy¢ przekazy handlowe do-
tyczace artykutow spozywcezych lub napojow zawierajacych sktadniki,
ktérych obecno$¢ w nadmiernych ilo§ciach w codziennej diecie jest
niewskazana.

3b. Krajowa Rada, po zasiggnigciu opinii ministra wlasciwego do spraw
zdrowia, moze okres$li¢, w drodze rozporzadzenia:

1) rodzaje artykutow spozywczych lub napojéw zawierajacych
sktadniki, ktorych obecno$¢ w nadmiernych ilosciach w codzienne;j
diecie jest niewskazana,

2) sposOb umieszczania w programach przekazéw handlowych doty-
czacych tych artykutow, tak aby przekazy te nie towarzyszyly au-
dycjom dla dzieci

— dazac do zachgcenia nadawcéw do przeciwdziatania promowaniu
niezdrowego odzywiania wérdd dzieci oraz uwzgledniajac charakter
programow, ich wplyw na ksztattowanie opinii publicznej i oddzialy-
wanie na interesy odbiorcéw, bez naktadania nieuzasadnionych obo-
wigzkow na nadawcow.”,

e) uchyla sig ust. 4;
16) art. 16¢ otrzymuje brzmienie:
,Art. 16c. Zakazane sa:
1) ukryte przekazy handlowe;
2) lokowanie produktow, z zastrzezeniem art. 17a;
3) lokowanie tematoéw.”;
17)wart. 17:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1. Odbiorcy powinni zosta¢ wyraznie poinformowani o sponsorowaniu.
Sponsorowane audycje lub inne przekazy sa oznaczane przez wskaza-
nie sponsora na ich poczatku, na koncu oraz w momencie wznowienia
po przerwie na reklame lub telesprzedaz. Wskazanie sponsora moze
zawiera¢ tylko jego nazwg, firmg, znak towarowy lub inne oznaczenie
indywidualizujace przedsigbiorcg lub jego dzialalno$¢, odniesienie do
jego towardw, ustug lub ich znaku towarowego.”,

b) po ust. 1 dodaje sig ust. 1a w brzmieniu:
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»la. Wskazanie sponsora i1 zaden element tego wskazania nie moze bezpo-
$rednio zachgca¢ do zakupu lub najmu towaréw lub ustug, zwlaszcza
przez specjalne, promocyjne do nich odniesienie.”,

¢) ust. 3 otrzymuje brzmienie:

»3. Sponsor nie moze wplywaé na tres¢ audycji lub innego przekazu oraz
ich miejsce w programie w sposob ograniczajacy samodzielno$¢ i nie-
zalezno$¢ redakcyjna nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy od
odpowiedzialnosci za tres¢ audycji.”;

18) po art. 17 dodaje si¢ art. 17a w brzmieniu:
»Art. 17a. 1. Lokowanie produktu jest dopuszczalne wylacznie:

1) w filmach kinematograficznych, filmach lub serialach wy-
tworzonych na uzytek audiowizualnych ustug medialnych, a
takze w audycjach sportowych oraz audycjach rozrywko-
wych, lub

2) w postaci nieodplatnego udostgpniania towaru lub ustugi do
wykorzystania w audycji, w szczegdlnosci w charakterze re-
kwizytu lub nagrody

— z wylaczeniem audycji dla dzieci.

2. Audycje, w ktorych stosuje si¢ lokowanie produktu, oznacza si¢
w programach telewizyjnych za pomoca znaku graficznego, a w
programach radiowych za pomoca sygnatu dzwigkowego infor-
mujacych o fakcie lokowania produktu, na poczatku, na koncu
oraz w momencie wznowienia po przerwie na reklameg lub tele-
sprzedaz.

3. Na koncu audycji, o ktorej mowa w ust. 2, ktéra zostata wyprodu-
kowana przy udziale nadawcy lub na jego zamdwienie, umieszcza
si¢ neutralng informacj¢ o producencie lub sprzedawcy lokowa-
nego towaru lub podmiocie $wiadczacym lokowana ustuge oraz o
samym towarze lub ustudze.

4. Zastosowanie lokowania produktu nie moze narusza¢ samodziel-
nos$ci 1 niezalezno$ci redakcyjnej nadawcy przez wplyw na tresé
lub miejsce audycji w programie oraz nie zwalnia nadawcy od
odpowiedzialnos$ci za tres¢ audycji.

5. Audycje, w ktérych stosuje si¢ lokowanie produktu, nie moga:
1) nadmiernie eksponowa¢ danego produktu;

2) zachgca¢ bezposrednio do nabycia lub najmu towaréow lub
ushug, zwtaszcza przez promocyjne odniesienia do nich.

6. Zakazane jest lokowanie produktu dotyczace towaréw lub ustug,
o ktérych mowa w art. 16b ust. 1.

7. Nadawca jest obowigzany do prowadzenia i przechowywania
ewidencji audycji, w ktérych zastosowano lokowanie produktu.

8. W zakresie niezbednym dla kontroli zgodnosci dziatania nadawcy
z przepisami ust. 1-7, Przewodniczacy Krajowej Rady moze za-
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da¢ od nadawcy przedstawienia dokumentacji w zakresie loko-
wania produktu. Przepis art. 10 ust. 2 stosuje si¢ odpowiednio.

9. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia:

1) szczegblowe warunki oznaczania przez nadawce¢ audycji, w
ktorych zastosowano lokowanie produktu, w tym wzor znaku
graficznego oraz formg sygnatu dzwigkowego, o ktorych
mowa w ust. 2,

2) sposob prowadzenia oraz przechowywania przez nadawceg
ewidencji audycji, w ktorych zastosowano lokowanie pro-
duktu, oraz zakres danych objetych ta ewidencja

— uwzgledniajac interesy odbiorcéw 1 mozliwos¢ prowadzenia
przez nadawce ewidencji w postaci elektronicznej, bez obcigzania
nadawcoé6w nadmiernymi utrudnieniami 1 kosztami.”;

19) w art. 18 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Audycje lub inne przekazy nie moga propagowaé dzialan sprzecznych z
prawem, z polska racja stanu oraz postaw i pogladéw sprzecznych z moral-
noscia i dobrem spolecznym, w szczegolnosci nie moga zawieraC tresci na-
wotujacych do nienawisci lub dyskryminujacych ze wzgledu na rasg, nie-
petnosprawnos¢, pte¢, wyznanie lub narodowos¢.”;

20) po art. 18 dodaje sig art. 18a w brzmieniu:

»Art. 18a. 1. Nadawcy programoéw telewizyjnych sa obowigzani do zapewnia-
nia dostgpnos$ci programéw dla osob niepetnosprawnych z powo-
du dysfunkcji narzadu wzroku oraz oséb niepelnosprawnych z
powodu dysfunkcji narzadu stuchu, przez wprowadzanie odpo-
wiednich udogodnien: audiodeskrypcji, napisow dla niestysza-
cych oraz ttumaczen na jezyk migowy, tak aby co najmniej 10 %
kwartalnego czasu nadawania programu, z wylaczeniem reklam
i telesprzedazy, posiadato takie udogodnienia.

2. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, nizszy
niz okreslony w ust. 1 udziat w programie telewizyjnym audycji z
udogodnieniami odbioru dla os6b niepetnosprawnych z powodu
dysfunkcji narzadu wzroku oraz oséb niepetnosprawnych z po-
wodu dysfunkcji narzadu stuchu, uwzgledniajac réznorodna ofer-
te¢ programowa w réznym czasie antenowym, mozliwosci tech-
niczne, potrzeby odbiorcéw, sposdb rozpowszechniania i specja-
lizacj¢ programu, bez nakladania nieuzasadnionych obowiazkow
na nadawcow.”;

21) w art. 20 po ust. 1 dodaje si¢ ust. 1a w brzmieniu:

»la. Na wezwanie Przewodniczacego Krajowej Rady operator rozprowadzajacy
program jest obowiazany utrwali¢ program okreslony w wezwaniu przez
okres w nim wskazany, nie dluzszy niz 14 dni, 1 niezwtocznie przekazac je-
go zapis.”;

22) w art. 20a ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1. Na pisemny wniosek Prezesa Urzgdu Ochrony Konkurencji i Konsumentow
nadawca jest obowiazany:
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1) uyjawni¢ dane umozliwiajace identyfikacje zleceniodawcy audycji lub
przekazu handlowego;

2) wyda¢ nieodptatnie zapis audycji lub przekazu handlowego, w terminie
7 dni od dnia ztozenia wniosku.”;

23) po art. 20b dodaje si¢ art. 20c w brzmieniu:

»Art. 20c. 1. Nadawca programu telewizyjnego uprawniony do nadania na za-
sadzie wylacznosci transmisji z wydarzenia budzacego istotne za-
interesowanie spoteczne, zwanego dalej ,,wydarzeniem”, jest
obowiazany umozliwi¢ innym nadawcom telewizyjnym realizacj¢
prawa do krétkiego sprawozdania.

2. Prawo do krétkiego sprawozdania przystuguje kazdemu nadawcy
ustanowionemu w:

1) Rzeczypospolitej Polskiej;

2) innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej lub pan-
stwie bedacym strona Europejskiej konwencji o telewizji po-
nadgranicznej, o ile zaden nadawca lub inny podmiot w pan-
stwie, w ktérym jest ustanowiony nadawca ubiegajacy si¢ o
dostep, nie jest uprawniony do transmisji danego wydarzenia
1 nie moze zapewni¢ dostepu do krotkiego sprawozdania z
niego.

3. Realizacje prawa do krotkiego sprawozdania umozliwia si¢ przez
udostgpnienie nadawcy ubiegajacemu si¢ o dostgp wybranych
przez niego krotkich fragmentéw transmisji wydarzenia, facznie
nie dtuzszych niz 90 sekund, z sygnatu nadawcy, o ktéorym mowa
w ust. 1, za zaptata kosztow udostgpnienia.

4. Nadawca realizujacy prawo do krétkiego sprawozdania moze:

1) nada¢ udostgpnione mu zgodnie z ust. 3 fragmenty w okresie
24 godzin, w ogdlnych audycjach informacyjnych lub
umieszczonych przy nich informacyjnych serwisach sporto-
wych, trzykrotnie w danym programie, w wymiarze krotkiej
informacji o wydarzeniu, nie dtuzszej niz 90 sekund,

2) udostgpnia¢ w ramach audiowizualnej ustugi medialnej na
zadanie audycje, o ktérych mowa w pkt 1, po ich nadaniu, w
okresie nie dtuzszym niz 7 dni, bez wprowadzania w nich
zmian

— pod warunkiem wyraznego podania zrddta.

5. Nadawca, o ktorym mowa w ust. 1, jest zwolniony z obowiazku
realizacji prawa do krotkiego sprawozdania w sposob okreslony
w ust. 3, jezeli nadawca ubiegajacy sig o realizacjg tego prawa ma
mozliwo$¢ wstepu na miejsce wydarzenia i sporzadzenia wlasne-
go sprawozdania. Przepis ust. 4 stosuje si¢ odpowiednio.

6. Postanowienia umowne uniemozliwiajace realizacje prawa do
krotkiego sprawozdania zgodnie z ust. 1-4 sa niewazne.”;

24) po rozdziale 3 dodaje si¢ rozdziat 3a w brzmieniu:
,,Rozdzial 3a
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Audiowizualne ustugi medialne na zadanie

Art. 20d. 1. Zabronione jest udostepnianie publiczne audiowizualnej ustugi
medialnej na zadanie zawierajacej audycje lub inne przekazy za-
grazajace fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi
maloletnich, bez stosowania zabezpieczen technicznych uniemoz-
liwiajacych matoletnim ich odbieranie.

2. Dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na zadanie sa obo-
wigzani do stosowania zabezpieczen technicznych, o ktorych
mowa w ust. 1.

3. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na zadanie, u-
wzgledniajac stopien szkodliwosci audycji lub innego przekazu
dla matoletnich w poszczegdlnych kategoriach wiekowych, sa
obowiazani do odpowiedniego kwalifikowania i oznaczania au-
dycji 1 innych przekazéw w taki sposob, aby odbiorca mogt z ta-
twoscia zapozna¢ si¢ z oznaczeniem zaréwno w chwili wyboru
audycji, jak 1 w trakcie jej trwania.

4. Dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na zadanie sa obo-
wiazani do informowania Krajowej Rady o stosowanych zabez-
pieczeniach.

5. Krajowa Rada, po zasiggnigciu opinii ministra wlasciwego do
spraw tacznosci, okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegdlowe
warunki ochrony matoletnich w audiowizualnych ustugach me-
dialnych na zadanie, w tym:

1) cechy lub rodzaje zabezpieczen technicznych, o ktérych mo-
waw ust. 1,

2) sposob informowania Krajowej Rady o stosowanych zabez-
pieczeniach technicznych, w tym wzoér o$§wiadczenia o sto-
sowanych zabezpieczeniach technicznych,

3) cechy oraz szczegdétowe warunki kwalifikowania i oznacza-
nia audycji lub innych przekazéw w audiowizualnych ustu-
gach medialnych na zadanie ze wzgledu na stopien szkodli-
wosci dla maloletnich przy odpowiednim podziale malolet-
nich na kategorie wiekowe

— kierujac si¢ potrzeba zapewnienia skutecznej ochrony matolet-
nich przed szkodliwymi dla nich tre§ciami, uwzgledniajac mozli-
wosci techniczne 1 stopien szkodliwosci audycji lub innych prze-
kazéw dla matoletnich w poszczegdlnych kategoriach wieko-
wych, oraz przy uwzglednieniu specyfiki tych ustug.

Art. 20e. 1. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na zadanie sa obo-
wigzani do promowania audycji europejskich, w wybrany przez
siebie sposob, w ramach §wiadczonych przez nich audiowizual-
nych ustug medialnych na zadanie, przez:

1) przeznaczanie co najmniej 15 % zawartosci katalogu na au-
dycje europejskie, 10 % zawartosci katalogu na audycje wy-
tworzone pierwotnie w jezyku polskim oraz odpowiednie
wyeksponowanie tych audycji w katalogu lub
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2) przeznaczanie rocznie na produkcje lub zakup praw do audy-
cji europejskich co najmniej rownowarto$ci 10 % kosztow
poniesionych w poprzednim roku kalendarzowym na wytwa-
rzanie lub pozyskanie audycji w celu ich umieszczania w ka-
talogu.

2. Podstawa do obliczania procentowego udziatu, o ktorym mowa w
ust. 1 pkt 1, jest suma iloczynéw czasu trwania i czasu udostgp-
niania audycji zawartych w katalogu w danym kwartale kalenda-
rZowym.

3. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na Zadanie sa obo-
wigzani do prowadzenia, przechowywania oraz przekazywania
Krajowej Radzie ewidencji obejmujacej informacje o sposobach
promowania przez nich audycji europejskich.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegdtowe
warunki promowania audycji, o ktérych mowa w ust. 1, w audio-
wizualnych ustugach medialnych na zadanie, w tym:

1) sposoby eksponowania takich audycji w katalogu,

2) sposOb prowadzenia, przechowywania oraz przekazywania
ewidencji, o ktorej mowa w ust. 3, oraz zakres danych obje-
tych ta ewidencja,

3) wzdr oswiadczenia o wybranym przez dostawceg sposobie
promowania, o ktorym mowa w ust. 1

— dazac do sprzyjania roznorodnosci kulturowej oferty audycji w
audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie, uwzgledniajac
charakter katalogow audycji, mozliwos¢ prowadzenia ewidencji
w postaci elektronicznej i konieczno$¢ zapewnienia przejrzystosci
oraz jawnosci informacji znajdujacych si¢ w ewidencji, bez ob-
cigzania dostawcéw nadmiernymi utrudnieniami i kosztami w
zwiazku z prowadzeniem ewidencji.

Art. 20f. Do audiowizualnych ustug medialnych na Zadanie stosuje si¢ od-
powiednio przepisy art. 13, art. 14, art. 14a ust. 112, art. 16 ust. 1,
art. 16b ust. 1-3a, art. 17 ust. 1-7, art. 17a ust. 1-8, art. 18 ust. 1,
art. 20 ust. 1, 2 1 3 1 art. 20a oraz przepisy wydane na podstawie art.
14a ust. 3, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8, art. 17a ust. 9 1 art. 20 ust.
4.
25) w art. 21:

a) w ust. la w pkt 9 kropke zastgpuje si¢ srednikiem 1 dodaje si¢ pkt 101 11 w
brzmieniu:

,»10) zapewnianie dostgpnosci programow lub ich czgsci 1 innych ustug dla
0s6b niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz
0s0b niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu;

11) upowszechnianie edukacji medialne;j.”,
b) w ust. 2:

— wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:
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,Programy i inne ustugi publicznej radiofonii 1 telewizji powinny:”,
— w pkt 9 kropke zastepuje si¢ Srednikiem i dodaje si¢ pkt 10 w brzmieniu:
,»10) stuzy¢ edukacji medialnej.”;
26) w art. 33 po ust. 1 dodaje si¢ ust. 1a w brzmieniu:

»la. Nie wymaga uzyskania koncesji rozpowszechnianie programéw telewizyj-
nych wylacznie w systemach teleinformatycznych, chyba ze program taki
ma by¢ rozprowadzany naziemnie, satelitarnie lub w sieciach kablowych.”;

27) art. 37a otrzymuje brzmienie:

,»Art. 37a. Dostawca ustugi medialnej jest obowiazany do corocznego sktada-
nia do Krajowej Rady sprawozdania finansowego, w formie
przewidzianej w ustawie z dnia 29 wrzes$nia 1994 r. o rachunko-
woscl.”;

28) w art. 39a:
a) w ust. 1 pkt 2 otrzymuje brzmienie:
,»2) autopromocji.”,
b) w ust. 3 pkt 1 i 2 otrzymuja brzmienie:

,1) ograniczenia dopuszczalnego wymiaru czasowego reklam 1 telesprze-
dazy w ciagu godziny, okre§lonego w art. 16 ust. 3;

2) przepisOw art. 16 ust. 6 oraz art. 16a.”;
29) tytul rozdziatlu 6 otrzymuje brzmienie:

»Rozpowszechnianie niektorych programoéw telewizyjnych, rozprowadzanie
programéw oraz udostgpnianie publiczne audiowizualnych ustug medial-
nych na zadanie”;

30) w art. 41 ust. 1 i 2 otrzymuja brzmienie:
., 1. Zgtoszenia do rejestru wymaga:
1) program rozprowadzany;

2) program telewizyjny rozpowszechniany wytacznie w systemie telein-
formatycznym.

2. Obowiazek okreslony w ust. 1 pkt 1 nie dotyczy rozprowadzania ogolnokra-
jowych programéw publicznej radiofonii i telewizji oraz innych programéow
nadawcow krajowych, dostepnych na terenie objetym rozprowadzaniem za
pomoca urzadzen odbiorczych powszechnego odbioru.”;

31) po art. 41 dodaje si¢ art. 41a w brzmieniu:

»Art. 4la. 1. Audiowizualna ustuga medialna na zadanie wymaga zgloszenia
do wykazu prowadzonego przez Przewodniczacego Krajowej Ra-
dy.

2. Do postgpowania w sprawach wpisu do wykazu stosuje si¢ prze-
pisy Kodeksu postgpowania administracyjnego, chyba ze ustawa
stanowi inaczej.

3. Wykaz jest jawny.”;

32) art. 44 otrzymuje brzmienie:
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»Art. 44. 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o kto-
rym mowa w art. 41 ust. 1 pkt 1, na podstawie zgtoszenia.

2. Operator rozprowadzajacy program dokonuje zgloszenia progra-
mu do rejestru nie pdzniej niz na miesiac przed rozpoczgciem je-
go rozprowadzania.

3. Zgloszenie, o ktorym mowa w ust. 1:

1) wskazuje wnioskodawce, jego siedzibe lub miejsce zamiesz-
kania, adres korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej,
zapewniajacy skuteczny i szybki kontakt;

2) wskazuje program przewidziany do rozprowadzania 1 jego
nadawce;

3) okresla obszar, na ktorym program ma by¢ rozprowadzany.
4. Operator rozprowadzajacy program dotacza do zgloszenia:

1) dokumenty wskazujace, ze rozprowadzanie programu nie bg-
dzie naruszato praw nadawcy programu;

2) dokumenty wskazujace, ze program jest rozpowszechniany, a
w przypadku programu przekazywanego przez nadawce ope-
ratorowi — umow¢ z nadawca programu.

5. Operator sieci kablowej dolacza do zgloszenia takze o§wiadczenie
o kolejnosci wprowadzania do sieci kablowej programéw dostep-
nych na terenie objetym rozprowadzaniem za pomoca urzadzen
odbiorczych powszechnego odbioru, ktérych rozprowadzanie nie
podlega zgltoszeniu.

6. Wpis do rejestru zawiera w szczegdlnosci dane, o ktérych mowa
w ust. 3, z wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on
inny niz adres siedziby.

7. Rozprowadzanie programu mozna rozpoczaé, jezeli organ reje-
stracyjny nie odmowil rejestracji w terminie miesiaca od dnia
zgtoszenia, pod warunkiem uiszczenia przez operatora optaty, o
ktérej mowa w art. 42 ust. 1.

8. Organ rejestracyjny moze wezwac operatora rozprowadzajacego
program do uzupetnienia zgtoszenia w terminie 14 dni od dnia o-
trzymania wezwania. W sytuacji gdy organ rejestracyjny wezwat
operatora do uzupekienia zgtoszenia, termin, o ktérym mowa w
ust. 7, biegnie od dnia wptywu uzupehienia zgloszenia.

9. Operator rozprowadzajacy program jest obowiazany zglaszaé or-
ganowi rejestracyjnemu, w terminie 14 dni, zmiany stanu fak-
tycznego 1 prawnego objgtego wpisem do rejestru, powstale po
dniu dokonania wpisu. Do zglaszania zmian stosuje si¢ odpo-
wiednio przepisy o wpisie do rejestru.”;

33) po art. 44 dodaje si¢ art. 44a w brzmieniu:

»Art. 44a. 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o kto-
rym mowa w art. 41 ust. 1 pkt 2, na podstawie zgtoszenia.
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2.

Nadawca programu telewizyjnego rozpowszechnianego wytacz-
nie w systemie teleinformatycznym dokonuje zgloszenia progra-
mu do rejestru nie pdzniej niz na miesiac przed rozpoczgciem je-
go rozpowszechniania.

. Zgloszenie, o ktérym mowa w ust. 1:

1) wskazuje nadawce, jego siedzibg lub miejsce zamieszkania,
adres korespondencyjny, wtym poczty elektronicznej, za-
pewniajacy skuteczny i szybki kontakt;

2) zawiera podstawowe informacje o programie przewidzianym
do rozpowszechniania;

3) okresla sposdb rozpowszechniania programu.

. Wpis do rejestru zawiera w szczeg6lnosci dane, o ktérych mowa

w ust. 3, z wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on
inny niz adres siedziby.

. Rozpowszechnianie programu mozna rozpoczac, jezeli organ re-

jestracyjny nie odmowit rejestracji w terminie miesiaca od dnia
zgloszenia.

. Organ rejestracyjny moze wezwac¢ nadawceg do uzupelnienia zglo-

szenia w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania. W sytu-
acji gdy organ rejestracyjny wezwal nadawcg do uzupeinienia
zgloszenia, termin, o ktorym mowa w ust. 5, biegnie od dnia
wptywu uzupehnienia zgloszenia.

. Nadawca jest obowiazany zglasza¢ organowi rejestracyjnemu, w

terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objetego
wpisem do rejestru, powstate po dniu dokonania wpisu. Do zgla-
szania zmian stosuje si¢ odpowiednio przepisy o wpisie do reje-

2

stru.”;

34) art. 45 otrzymuje brzmienie:

»Art. 45. 1. Organ rejestracyjny odmawia wpisu do rejestru programu, o kto-

rym mowa w art. 41 ust. 1 pkt 2, jezeli rozpowszechnianie pro-
gramu przez wnioskodawce mogloby spowodowaé powazne na-
ruszenie art. 18 ust. 1,41 5.

. Organ rejestracyjny wykresla z rejestru program, o ktérym mowa

w art. 41 ust. 1 pkt 2, jezeli w programie tym, w okresie ostatnich
12 miesigcy, co najmniej dwukrotnie zostaly zamieszczone tresci
powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1,41 5.

. Organ rejestracyjny odmawia wpisu do rejestru programu, o kto-

rym mowa w art. 41 ust. 1 pkt 1, jezeli w programie tym, w okre-
sie ostatnich 12 miesigcy, co najmniej dwukrotnie zostaly za-
mieszczone tre$ci powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1, 4 i
5.

. Organ rejestracyjny wykres$la z rejestru program rozprowadzany,

jezeli:
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1) w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesigcy, co naj-
mniej dwukrotnie zostaly zamieszczone treSci powaznie na-
ruszajace przepisy art. 18 ust. 1,41 5;

2) operator bez zezwolenia nadawcy wprowadza zmiany do
programu, rozpowszechnia go nie w catosci lub nierowno-
czesnie;

3) operator sieci kablowej nie przestrzega ustawowej kolejnosci
wprowadzania programéw, o ktorej mowa w art. 43.

5. Odmowa wpisu lub jego wykreslenie, o ktérych mowa w ust. 1-4,
nastepuje w drodze decyzji administracyjnej, do ktdrej stosuje si¢
odpowiednio przepis art. 33 ust. 3.”;

35) po art. 45 dodaje sig art. 45a w brzmieniu:

»Art. 45a. 1. Dostawca audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie dokonuje
zgloszenia do wykazu nie p6zniej niz w chwili rozpoczgcia jej
udostgpniania.

2. Zgtoszenie, o ktorym mowa w ust. 1:

1) wskazuje dostawce ustugi medialnej, jego siedzibg lub miej-
sce zamieszkania, adres korespondencyjny, w tym poczty e-
lektronicznej, zapewniajacy skuteczny i szybki kontakt;

2) okresla audiowizualna ustuge medialna na zadanie i sposob
jej dostarczenia odbiorcom;

3) zawiera o$wiadczenie o stosowaniu zabezpieczen technicz-
nych, o ktorych mowa w art. 20d ust. 2, i ich rodzaju;

4) zawiera oswiadczenie o wybranym sposobie promowania au-
dycji europejskich zgodnie z art. 20e.

3. Wpis do wykazu zawiera w szczegdlnosci dane, o ktorych mowa
w ust. 2, z wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on
inny niz adres siedziby.

4. Dostawca ustugi medialnej jest obowiazany zglasza¢ Przewodni-
czacemu Krajowej Rady, w terminie 14 dni, zmiany stanu fak-
tycznego i prawnego objgtego wpisem do wykazu, powstate po
dniu dokonania wpisu. Do zglaszania zmian stosuje si¢ odpo-
wiednio przepisy o wpisie do wykazu.

5. Przewodniczacy Krajowej Rady wykresli z wykazu audiowizual-
na ushuge medialng na zadanie, jezeli w ustudze tej, w okresie
ostatnich 12 miesigcy, co najmniej dwukrotnie zostaly zamiesz-
czone treSci powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1 lub zo-
statly naruszone przepisy art. 20d.

6. Wykres$lenie z wykazu nastgpuje w drodze decyzji administracyj-
nej, do ktorej stosuje si¢ odpowiednio przepis art. 33 ust. 3.”;

36) art. 46 otrzymuje brzmienie:

»Art. 46. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegélowy spo-
soOb 1 tryb prowadzenia rejestru programow rozpowszechnianych
wylacznie w systemie teleinformatycznym i programow rozprowa-
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dzanych oraz wykazu udostepnianych publicznie audiowizualnych
ustug medialnych na zadanie, w tym:

1) wzér rejestru i wykazu,
2) wzor zgloszenia o wpis do rejestru i wykazu

— uwzgledniajac mozliwos¢ prowadzenia rejestru 1 wykazu oraz
zglaszania do nich wnioskéw w systemie teleinformatycznym,
konieczno$¢ zapewnienia przejrzystosci i kompletnosci zapisu in-
formacji znajdujacych si¢ w rejestrze i wykazie oraz sprawnos¢
postgpowania rejestracyjnego i zgloszeniowego, a takze nieobcia-
zanie dostawcow ustug medialnych utrudnieniami w zakresie wy-
konywanej dziatalnosci.”;

37) po art. 46 dodaje si¢ art. 46a i 46b w brzmieniu:

»Art. 46a. 1. Jezeli nadawca programu, o ktorym mowa w art. 45 ust. 4 pkt 1,

Art. 46b. 1.

jest ustanowiony w innym panstwie cztonkowskim Unii Europej-
skiej, Krajowa Rada zawiadamia tego nadawce¢ i Komisj¢ Euro-
pejska o stwierdzonych naruszeniach oraz o zamiarze wykreslenia
rozprowadzanego programu z rejestru. Program jest wykreslany z
rejestru, jezeli w ciagu dwoch miesigey od zawiadomienia, w wy-
niku konsultacji prowadzonych przez Krajowa Radg z panstwem,
w ktorym jest ustanowiony nadawca, i z Komisja Europejska, nie
nastapi zaniechanie naruszen.

. Srodki, o ktérych mowa w ust. 1, musza byé¢ obiektywnie nie-

zbgdne, stosowane w sposob niedyskryminacyjny i proporcjonal-
ny do zamierzonych celow oraz gdy zostaty spelnione nastgpuja-
ce warunki:

1) Krajowa Rada powiadomita Komisj¢ Europejska i panstwo
cztonkowskie, w ktorym nadawca ma swoja siedzibg, o za-
miarze podjecia takich $rodkow i uzasadnita swoja oceng o-
raz

2) Komisja Europejska stwierdzita, ze $rodki te sa zgodne z
prawem unijnym.

Jezeli program nadawcy ustanowionego w innym panstwie czton-
kowskim Unii Europejskiej jest kierowany w catosci lub w prze-
wazajacej czgsci na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Prze-
wodniczacy Krajowej Rady moze wystapi¢ do panstwa, w ktérym
ustanowiony jest nadawca tego programu w celu zastosowania
odpowiedniego rozwiazania, w tym zwlaszcza zapewniajacego
poszanowanie w tym programie zasad ochrony interesu publicz-
nego okreslonych w ustawie oraz w przepisach odrgbnych.

. Jezeli w ciagu dwoch miesigcy od wystapienia, o ktérym mowa w

ust. 1, nie dojdzie do zastosowania odpowiedniego rozwiazania, a
nadawcy danego programu jest ustanowiony w innym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskiej w celu obejscia przepiséw obo-
wiazujacych w Rzeczypospolitej Polskiej, Przewodniczacy Kra-
jowej Rady moze zawiadomi¢ Komisj¢ Europejska oraz panstwo,
w ktérym ustanowiony jest nadawca, o zamiarze odmowy wpisu
do rejestru lub wykreslenia z rejestru programu, lub zastosowania
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innego przewidzianego prawem niezbednego, niedyskryminacyj-
nego 1 proporcjonalnego $rodka. Do zawiadomienia dotacza si¢
uzasadnienie.

3. Oceniajac, czy program, o ktorym mowa w ust. 1, jest w catosci
lub w przewazajacej czgsci kierowany na terytorium Rzeczypo-
spolitej Polskiej, Krajowa Rada moze si¢ odwota¢ do takich kry-
teridw, jak zrédto dochodow z reklam telewizyjnych lub abona-
mentu, gtéwny jezyk danej ustugi lub obecnos¢ audycji lub prze-
kazoéw handlowych skierowanych bezposrednio do widzow w
panstwie cztonkowskim, w ktoérym sa one odbierane.

4. Przewodniczacy Krajowej Rady moze wydaé¢ decyzje o odmowie
wpisu do rejestru lub wykresleniu z rejestru programu, o ktorym
mowa w ust. 11 2, lub innym $rodku, wylacznie jezeli Komisja
Europejska, w drodze decyzji, nie stwierdzi, w terminie trzech
miesigcy od zawiadomienia, o ktérym mowa w ust. 2, ze byloby
to sprzeczne z prawem Unii Europejskiej.

5. Przewodniczacy Krajowej Rady dokonuje wystapienia, o ktorym
mowa w ust. 1, oraz zawiadomienia, o ktorym mowa w ust. 2, na
podstawie uchwaty Krajowej Rady.”;

38) uchyla sig art. 47,
39) w art. 53:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,» 1. Jezeli nadawca narusza obowiazek wynikajacy z przepisow art. 14a ust.
112, art. 15 ust. 1, 21 3, art. 15a ust. 1, art. 16 ust. 1-6, art. 16a, art.
16b ust. 1-3, art. 16¢, art. 17 ust. 1-7, art. 17a ust. 1-7, art. 18 ust. 1—
5b, art. 18a ust. 1, art. 20 ust. 1, art. 20b ust. 1 1 6, art. 20c ust. 1-5 lub z
przepisow wydanych na podstawie art. 14a ust. 3, art. 15 ust. 4, art. 15a
ust. 2113, art. 16 ust. 7, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8, art. 17a ust. 9, art.
18 ust. 6 1 art. 18a ust. 2, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decy-
zj¢ nakladajaca na nadawce kare pieni¢zna w wysokosci do 50 % rocz-
nej optaty za uzywanie czgstotliwosci przeznaczonej do dostarczania
ustugi medialnej, a w przypadku gdy nadawca nie uiszcza oplaty za
czestotliwos¢, karg pienigzna w wysokosci do 10 % przychodu nadaw-
cy, osiagnigtego w poprzednim roku podatkowym.”,

b) po ust. 1 dodaje sig ust. 1a w brzmieniu:

»la. Jezeli dostawca audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie narusza
obowiazek wynikajacy z przepisow art. 14a ust. 1 12, art. 16 ust. ust. 1,
art. 16b 1-3, art. 17 ust. 1-7, art. 17a ust. 1-7, art. 18 ust. 1, art. 20 ust.
1, art. 20d ust. 14 i art. 20e ust. 1 1 3 lub z przepisow wydanych na
podstawie art. 14a ust. 3, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8 i art. 17a ust. 9,
Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje naktadajaca na do-
stawce karg pienigzna w wysokosci do 5 % przychodu dostawcy, osia-
gnigtego w poprzednim roku podatkowym.”;

40) po art. 53 dodaje sig art. 53a w brzmieniu:

»Art. 53a. 1. Jezeli dostawca ustugi medialnej rozpowszechnia program tele-
wizyjny w systemie teleinformatycznym lub udostgpnia publicz-
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nie audiowizualng ustuge medialna na zadanie bez wpisu do reje-
stru lub wykazu, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje
naktadajaca na dostawce karg pienigzna w wysokosci do 10 %
przychodu dostawcy, osiagnigtego w poprzednim roku podatko-
wym. Przepisy art. 53 ust. 3 i 4 stosuje si¢ odpowiednio.

2. W pierwszym roku prowadzonej dziatalnos$ci kara, o ktorej mowa
w ust. 1, nie moze przekracza¢ wysokosci dziesigciokrotnosci
przecigtnego miesigcznego wynagrodzenia w sektorze przedsig-
biorstw w kwartale poprzedzajacym wydanie decyzji naktadajace;j
karg, wiacznie z wyptatami z zysku, oglaszanego przez Prezesa
Gtownego Urzedu Statystycznego w Dzienniku Urzegdowym Rze-
czypospolitej Polskiej ,,Monitor Polski”.”;

41) w art. 54 ust. 1 1 2 otrzymujq brzmienie:

,»1. Jezeli osoba kierujaca dzialalno$cia dostawcy ustugi medialnej nie wykonuje
decyzji wydanych na podstawie art. 10 ust. 4, Przewodniczacy Krajowej
Rady moze wyda¢ decyzj¢ nakladajaca na nig kar¢ pieni¢zna, nieprzekra-
czajaca jednak jej szeSciomiesigcznego wynagrodzenia.

2. Tej samej karze moze podlega¢ osoba kierujaca dzialalnoscia dostawcy ustu-
gi medialnej za nieudzielenie lub udzielenie nierzetelnych informacji na za-
danie Przewodniczacego Krajowej Rady, przewidziane przepisem art. 10
ust. 2.”;

42) art. 55 otrzymuje brzmienie:

»Art. 55. Kary, o ktérych mowa w art. 53-54, podlegaja wptacie do budzetu
panstwa.”;

43) w art. 56 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

»1. Od decyzji Przewodniczacego Krajowej Rady wydanych na podstawie art.
10 ust. 4 oraz art. 53—54 stuzy odwotanie do Sadu Okrggowego w Warsza-
wie — sadu gospodarczego.”.

Art. 2.

W ustawie z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe (Dz. U. Nr 5, poz. 24, z p6zn.
zm.”)) art. 24 otrzymuje brzmienie:

,»Art. 24. Przepisy dotyczace rejestracji dzialalno$ci prasowej nie maja zasto-
sowania do dziatalno$ci dostawcéw ustug medialnych w rozumie-
niu ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U.
z 2004 1. Nr 253, poz. 2531, z pozn. zm.”) oraz do dziatalnosci

7 Zmiany wymienionej ustawy zostaty ogtoszone w Dz. U. z 1988 r. Nr 41, poz. 324, z 1989 r. Nr 34,
poz. 187,z 1990 r. Nr 29, poz. 173,z 1991 r. Nr 100, poz. 442, z 1996 r. Nr 114, poz. 542,z 1997 r.
Nr 88, poz. 554 1 Nr 121, poz. 770, z 1999 r. Nr 90, poz. 999, z 2001 r. Nr 112, poz. 1198, z 2002 r.
Nr 153, poz. 1271,z 2004 r. Nr 111, poz. 1181, z 2005 r. Nr 39, poz. 377, z 2007 r. Nr 89, poz. 590
oraz z 2010 r. Nr 182, poz. 1228 i Nr 235, poz. 1551.

% Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 17, poz.
141, Nr 85, poz. 728 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 51, poz. 377, Nr 83, poz. 574 i Nr 133, poz.
935, z 2007 r. Nr 25, poz. 162 i Nr 61, poz. 411, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 115, poz. 965 i Nr
201, poz. 1540 oraz z 2010 r. Nr 28, poz. 146, Nr 127, poz. 857, Nr 152, poz. 1023 i Nr 182, poz.
1228.
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Polskiej Agencji Prasowej, ktorych dziatalnos¢ reguluja odrgbne
przepisy.”.

Art. 3.

W ustawie z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ushug droga elektroniczng (Dz. U.
Nr 144, poz. 1204, z p6zn. zm.”) w art. 3 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

,1) rozpowszechniania lub rozprowadzania programow radiowych lub progra-
moéw telewizyjnych 1 zwigzanych z nimi przekazow tekstowych w rozumie-
niu ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2004
r. Nr 253, poz. 2531, z pozn. zm.'”), z wylaczeniem programow rozpo-
wszechnianych wytacznie w systemie teleinformatycznym oraz audiowizu-
alnych uslug medialnych na zadanie,”.

Art. 4.

W ustawie z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalno$ci gospodarczej (Dz. U.
72010 r. Nr 220, poz. 1447 i Nr 239, poz. 1593) w art. 46 w ust. 1 pkt 5 otrzymuje
brzmienie:

»J) rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych, z wylaczeniem
programéw rozpowszechnianych wylacznie w systemie teleinformatycz-
nym, ktore nie sa rozprowadzane naziemnie, satelitarnie lub w sieciach ka-
blowych;”.

Art. 5.

1. Dostawca uslugi medialnej rozpowszechniajacy program telewizyjny wylacznie
w systemie teleinformatycznym lub udostgpniajacy publicznie audiowizualng
ustuge medialna na zadanie w dniu wejscia w zycie niniejszej ustawy oraz ope-
rator rozprowadzajacy program w sposob bezprzewodowy, ktory nie wymaga
rezerwacji czgstotliwosci na podstawie koncesji wydanej przed dniem wejscia w
zycie niniejszej ustawy, moze $wiadczy¢ taka ustuge medialng bez uzyskania
wpisu odpowiednio do rejestru lub wykazu, nie dtuzej jednak niz przez 3 mie-
sigce od dnia wejscia w zycie niniejszej ustawy. Przepisy art. 44—45a ustawy, o
ktérej mowa w art. 1, w brzmieniu nadanym niniejsza ustawa, stosuje si¢ odpo-
wiednio.

2. Za wpis do rejestru programu rozprowadzanego w sposob bezprzewodowy, ktory
nie wymaga rezerwacji czestotliwosci, na podstawie koncesji wydanej przed
dniem wej$cia w zycie niniejszej ustawy, nie pobiera si¢ optaty.

% Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz.
1808, z 2007 r. Nr 50, poz. 331, z 2008 r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr
201, poz. 1540.

19 Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 17, poz.
141, Nr 85, poz. 728 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 51, poz. 377, Nr 83, poz. 574 i Nr 133, poz.
935, z 2007 r. Nr 25, poz. 162 i Nr 61, poz. 411, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 115, poz. 965 i Nr
201, poz. 1540, z 2010 r. Nr 28, poz. 146, Nr 127, poz. 857, Nr 152, poz. 1023 i Nr 182, poz. 1228
oraz z2011 r. Nr ..., poz. ... .
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Art. 6.

Przepisy dotyczace lokowania produktu stosuje si¢ wytacznie do audycji wyprodu-
kowanych po dniu wejScia w Zycie niniejszej ustawy.

Art. 7.

W latach 2011 i 2012 dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na zadanie sa
obowiazani do promowania audycji europejskich w wybrany przez siebie sposob, o
ktorym mowa w art. 20e ustawy, o ktérej mowa w art. 1, w brzmieniu nadanym ni-
niejsza ustawa, w ramach §wiadczonych przez nich audiowizualnych uslug medial-
nych na zadanie, przez:

1) przeznaczanie w 2011 r. co najmniej 5 % zawartosci katalogu na audycje eu-
ropejskie lub przeznaczanie na produkcje lub zakup praw do audycji euro-
pejskich co najmniej réwnowartosci 3 % wydatkow poniesionych w po-
przednim roku kalendarzowym na wytwarzanie lub pozyskanie audycji w
celu ich umieszczania w katalogu;

2) przeznaczanie w 2012 r. co najmniej 10 % zawartosci katalogu na audycje
europejskie lub przeznaczanie na produkcej¢ lub zakup praw do audycji eu-
ropejskich co najmniej réwnowartosci 6 % wydatkéw poniesionych w po-
przednim roku kalendarzowym na wytwarzanie lub pozyskanie audycji w
celu ich umieszczania w katalogu.

Art. 8.

W 2011 r. nadawcy programéw telewizyjnych sa obowiazani do zapewniania do-
stgpnosci programow dla oséb niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu
wzroku oraz os6b niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu shuchu, przez
wprowadzanie odpowiednich udogodnien, o ktorych mowa w art. 18a ustawy, o kto-
rej mowa w art. 1, w brzmieniu nadanym niniejsza ustawa, tak aby co najmniej 5 %
kwartalnego czasu nadawania programu, z wytaczeniem reklam i telesprzedazy, po-
siadato takie udogodnienia.

Art. 9.

Przepisy wykonawcze wydane na podstawie art. 15 ust. 4, art. 16 ust. 4 oraz art. 46
ustawy, o ktorej mowa w art. 1, zachowuja moc do dnia wejscia w zycie przepisow
wykonawczych wydanych na podstawie art. 15 ust. 4, art. 16 ust. 7 oraz art. 46 tej
ustawy, w brzmieniu nadanym niniejsza ustawa, nie dtuzej jednak niz przez 12 mie-
sigcy od dnia wejscia w zycie niniejszej ustawy.

Art. 10.

W latach 2012 i 2013 nadawcy programdéw radiowych, z wylaczeniem programow
tworzonych w cato$ci w jezyku mniejszosci narodowej lub etnicznej, lub w jezyku
regionalnym, w rozumieniu art. 19 ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszo$ciach
narodowych i etnicznych oraz o jezyku regionalnym (Dz. U. Nr 17, poz. 141, Nr 62,
poz. 550 oraz z 2009 r. Nr 31, poz. 206 i Nr 157, poz. 1241), przeznaczaja co naj-
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mniej 33 % miesigcznego czasu nadawania w programie utworéw stowno-
muzycznych na utwory, ktore sa wykonywane w jezyku polskim, z tego:

1) co najmniej 40 % w godzinach 5-24, w 2012 r.;
2) co najmniej 50 % w godzinach 5-24, w 2013 r.

Art. 11.

1. Do postgpowan wszczetych 1 niezakonczonych do dnia wejscia w zycie niniej-
szej ustawy stosuje si¢ przepisy dotychczasowe.

2. Postgpowania w sprawie udzielenia koncesji na rozprowadzanie programow w
sposob bezprzewodowy, ktory nie wymaga rezerwacji czgstotliwosci, wszczete i
niezakonczone do dnia wej$cia w zycie niniejszej ustawy ulegaja umorzeniu.

Art. 12.
Ustawa wchodzi w Zycie po uptywie 30 dni od dnia ogloszenia, z wyjatkiem:

1) art. 1 pkt 13, ktory wchodzi w zycie z pierwszym dniem kwartatu nastgpuja-
cego po dniu wejscia w zycie ustawy;

2) art. 1 pkt 8, 20 1 24, ktore wchodza w zycie z dniem 1 lipca 2011 r.;
3) art. 1 pkt 11, ktéry wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 2012 r.



