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RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

VI kadencja

SPRAWOZDANIE

KOMISJI ROLNICTWA I ROZWOJU WSI

o rzadowym projekcie ustawy o funduszach
promocji produktow rolno-spozywczych (druk nr
1806).

Marszalek Sejmu, zgodnie z art. 37 ust. 1 1 art. 40 ust. 1 regulaminu Sejmu — po
zasiegnigciu opinii Prezydium Sejmu — skierowat w dniu 20 marca 2009 r. powyzszy projekt
ustawy do Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi do pierwszego czytania.

Komisja Rolnictwa i Rozwoju Wsi po przeprowadzeniu pierwszego czytania i po
rozpatrzeniu tego projektu ustawy na posiedzeniach w dniach 31 marcai 15 kwietnia
2009 r.

wnosi:

Wysoki Sejm uchwalié raczy zatlaczony projekt ustawy.

Warszawa, dnia 15 kwietnia 2009 r.

Sprawozdawca Przewodniczacy Komisji

(-) Mirostaw Maliszewski (-) Leszek Korzeniowski
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Projekt

USTAWA
z dnia 2009 r.

o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych"

Art. 1.

Ustawa reguluje tworzenie, zadania, zasady finansowania, organizacjg
i funkcjonowanie funduszy promocji produktow rolno-spozywczych, zwanych dalej
,funduszami promocji”.

Art. 2.

1. W celu wspierania marketingu rolnego, wzrostu spozycia i promocji produktow
rolno-spozywczych tworzy si¢ nastgpujace fundusze promocji:

1) Fundusz Promocji Mleka;
2) Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego;
3) Fundusz Promocji Migsa Wolowego;
4) Fundusz Promocji Migsa Konskiego;
5) Fundusz Promocji Migsa Owczego;
6) Fundusz Promocji Ziarna Zboz i Przetworéw Zbozowych;
7) Fundusz Promocji Owocow 1 Warzyw;
8) Fundusz Promocji Migsa Drobiowego;
9) Fundusz Promocji Ryb.

2. Realizujac cele, o ktorych mowa w ust. 1:
1) Fundusz Promocji Mleka wspiera:

a) dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zale-
tach, mleka i przetworéw mlecznych,

b) dziatania majace na celu promocj¢ spozycia mleka lub przetwordow
mlecznych, w szczegolnos$ci przez dzieci i mtodziez,

! Niniejsza ustawa zmienia sig: ustawe z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organiza-
cji niektorych rynkow rolnych oraz ustawe z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka
i przetworéw mlecznych.
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¢) udzial w wystawach i targach zwiazanych z chowem lub hodowla bydta
mlecznego, produkcja lub przetworstwem mleka,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia mleka i przetworow mlecznych,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci
mleka 1 przetworow mlecznych oraz prowadzace do wzrostu ich spozy-
cia,

f) dziatania majace na celu informowanie o korzysciach ptynacych
z przeprowadzania oceny wartos$ci uzytkowej bydla typu uzytkowego
mlecznego 1 migsno-mlecznego,

g) szkolenia dostawcow 1 podmiotéw skupujacych w rozumieniu ustawy z
dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i przetworow
mlecznych (Dz. U. z 2009 r. Nr 11, poz. 65),

h) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawi-
cieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i roboczych
komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami sta-
tutowych organdéw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku
mleka 1 przetworéw mlecznych,;

2) Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego wspiera:

a) dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zale-
tach, migsa wieprzowego,

b) dziatania majace na celu promocje spozycia migsa wieprzowego oraz
jego przetwordw,

¢) udziat w wystawach i targach zwiazanych z chowem lub hodowla $win
oraz produkcja lub przetworstwem migsa wieprzowego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wieprzowego oraz jego
przetworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci
migsa wieprzowego oraz jego przetworow, a takze prowadzace do
wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetworcow migsa wieprzowego,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawi-
cieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i roboczych
komitetoéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami sta-
tutowych organow tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku
migsa wieprzowego;

3) Fundusz Promocji Migsa Wolowego wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jakos$ci i cechach, w tym zale-
tach, migsa wotowego,

b) dziatania majace na celu promocj¢ spozycia mig¢sa wotowego oraz jego
przetworow,

¢) udzial w wystawach i targach zwiazanych z chowem lub hodowla bydta
migsnego oraz produkcja lub przetworstwem migsa wolowego,
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d) badania rynkowe dotyczace spozycia migsa wotowego oraz jego prze-
tworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci
migsa wolowego oraz jego przetworow, a takze prowadzace do wzrostu
jego spozycia,

f) szkolenia producentéw i przetwdrcéw migsa wolowego,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawi-
cieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i roboczych
komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami sta-
tutowych organow tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku
migsa wolowego;

4) Fundusz Promocji Migsa Konskiego wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jakos$ci i cechach, w tym zale-
tach, migsa konskiego,

b) dziatania majace na celu promocj¢ spozycia migsa konskiego oraz jego
przetworow,

¢) udziat w wystawach 1 targach zwiazanych z chowem lub hodowla koni
oraz produkcja lub przetwdrstwem migsa konskiego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia migsa konskiego oraz jego prze-
tworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci

migsa konskiego oraz jego przetworoéw, a takze prowadzace do wzrostu
ich spozycia,

f) szkolenia producentdéw i przetwordow migsa konskiego,

g) dzialalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawi-
cieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i roboczych
komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami sta-
tutowych organdéw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku
migsa konskiego;

5) Fundusz Promocji Migsa Owczego wspiera:

a) dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zale-
tach, migsa owczego,

b) dziatania majace na celu promocje spozycia migsa owczego oraz jego
przetworow,

¢) udziat w wystawach i targach zwigzanych z chowem lub hodowla owiec
oraz produkcja lub przetworstwem migsa owczego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia migsa owczego oraz jego prze-
tworow,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawg jakosci
migsa owczego oraz jego przetwordow, a takze prowadzace do wzrostu
ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetworcOw migsa owczego,
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g) dzialalnos¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawi-
cieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i roboczych
komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami sta-
tutowych organdéw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku
migsa owczego;

6) Fundusz Promocji Ziarna Zb6z i Przetworéw Zbozowych wspiera:

a) dzialania majace na celu informowanie o jakosci i cechach, w tym zale-
tach, zboz oraz przetworéw zbozowych pochodzacych z przetworzenia
pszenicy, zyta, jeczmienia, kukurydzy, owsa oraz gryki, zwanych dalej
»przetworami zbozowymi”,

b) dziatania majace na celu promocjg¢ spozycia przetworéw zbozowych,

¢) udziat w wystawach 1 targach zwiazanych z produkcja lub przetwor-
stwem zb6z, o ktorych mowa w lit. a, lub przetworéw zbozowych,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia przetworow zbozowych,

e) badania naukowe i prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci
zb6z, o ktorych mowa w lit. a, oraz przetworé6w zbozowych, a takze
prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetwdrcoéw zboz,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawi-
cieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i roboczych
komitetéw organizacji miedzynarodowych lub bedacych cztonkami sta-
tutowych organow tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku
zb0z 1 przetworéw zbozowych;

7) Fundusz Promocji Owocéw i Warzyw wspiera:

a) dziatania majace na celu informowanie o jakos$ci i cechach, w tym zale-
tach, owocow lub warzyw oraz ich przetwordow,

b) dziatania majace na celu promocj¢ spozycia owocow lub warzyw oraz
ich przetworéw, w szczegdlnosci przez dzieci i mtodziez,

¢) udzial w wystawach 1 targach zwiazanych z produkcja owocoéw lub wa-
rzyw oraz ich przetworow lub przetworstwem owocow 1 warzyw,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia owocoéw lub warzyw oraz ich
przetworow,

e) badania naukowe 1 prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci
owocOw lub warzyw oraz ich przetworéw, a takze prowadzace do
wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetwdorcow owocoOw lub warzyw,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawi-
cieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i roboczych
komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami sta-
tutowych organdéw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku
owocow lub warzyw;

8) Fundusz Promocji Migsa Drobiowego wspiera:
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a) dziatania majace na celu informowanie o jakos$ci i cechach, w tym zale-
tach, migsa drobiowego oraz jego przetworow,

b) dziatania majace na celu promocj¢ spozycia migsa drobiowego i jego
przetworow,

¢) udzial w wystawach i targach zwiazanych z chowem lub hodowla dro-
biu, produkcja lub przetwdrstwem migsa drobiowego,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia migsa drobiowego oraz jego prze-
tworow,

e) badania naukowe 1 prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci
migsa drobiowego oraz jego przetworow, a takze prowadzace do wzro-
stu ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetwdrcéw migsa drobiowego,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawi-
cieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i roboczych
komitetow organizacji migdzynarodowych lub bedacych cztonkami sta-
tutowych organdéw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku
migsa drobiowego;

9) Fundusz Promocji Ryb wspiera:

a) dzialania majace na celu informowanie o jakos$ci i cechach, w tym zale-
tach, ryb oraz ich przetworéw,

b) dziatania majace na celu promocje¢ spozycia ryb 1 ich przetworow,

c) udziat w wystawach i targach zwiazanych z potowem, chowem,
hodowlg lub przetwodrstwem ryb,

d) badania rynkowe dotyczace spozycia ryb i ich przetworow,

e) badania naukowe 1 prace rozwojowe majace na celu poprawe jakosci
ryb oraz ich przetwordw, a takze prowadzace do wzrostu ich spozycia,

f) szkolenia producentow i przetworcoéw ryb,

g) dziatalno$¢ krajowych organizacji branzowych, w tym ich przedstawi-
cieli, bioracych udzial w pracach specjalistycznych statych i roboczych
komitetow organizacji migdzynarodowych lub begdacych cztonkami sta-
tutowych organdéw tych organizacji, zajmujacych si¢ problemami rynku
ryb.

Art. 3.

1. Do wptat na Fundusz Promocji Mleka sa obowiazane podmioty skupujace mleko
w rozumieniu ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i
przetworéw mlecznych, w wysokos$ci 0,001 zt od kazdego skupionego przez nie
kilograma mleka.

2. Wptaty na fundusze promoc;ji, o ktérych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 2-9, sa nalicza-
ne, w wysokosci 0,1 % wartosci w cenie netto, od nastgpujacych rzeczy rucho-
mych, bedacych przedmiotem czynnosci podlegajacych opodatkowaniu podat-
kiem od towarow i ushug:
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1) $winie zywe,
2) bydlo zywe,
3) konie zywe,
4) owce zywe,
5) zboza,
6) owoce 1 warzywa,
7) dréb zywy,
8) ryby
— zwanych dalej ,,towarami”.
3. Do naliczania, pobierania i przekazywania wptat na:
1) Fundusz Promocji Migsa Wieprzowego sa obowigzani:
a) przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju
swin,
b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug
w rozumieniu ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardw i
ushug (Dz. U. Nr 54, poz. 535, z pézn. zm.”), zwanej dalej ,,ustawa o

VAT”, ktérzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie wywozu
poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych §win;

2) Fundusz Promocji Migsa Wotowego sa obowiazani:

a) przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju
bydta lub cielat,

b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug
w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych
zwierzat, o ktérych mowa w lit. a;

3) Fundusz Promocji Migsa Konskiego sa obowiazani:

a) przedsigbiorcy prowadzacy dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju
koni,

b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towarow i ustug w ro-
zumieniu ustawy o VAT, ktorzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza w
zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych
zwierzat, o ktorych mowa w lit. a;

4) Fundusz Promocji Migsa Owczego sa obowiazani:

a) przedsigbiorcy prowadzacy dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju
jagniat lub owiec,

b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towaréw i ustug w ro-
zumieniu ustawy o VAT, ktorzy prowadza dzialalno$¢ gospodarcza w

? Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogtoszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 14, poz. 113, Nr 90, poz.
756, Nr 143, poz. 1199 i Nr 179, poz. 1484, z 2006 r. Nr 143, poz. 1028 i 1029, z 2007 r. Nr 168,
poz. 1187 i Nr 192, poz. 1382, z 2008 r. Nr 74, poz. 444, Nr 130, poz. 826, Nr 141, poz. 888 i Nr
209, poz. 1320 oraz z 2009 r. Nr 3, poz. 11.
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zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych
zwierzat, o ktorych mowa w lit. a;

5) Fundusz Promocji Ziarna Zb6z i Przetworéw Zbozowych sa obowiazani
przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie przetwor-
stwa na cele konsumpcyjne zb6z, o ktorych mowa w art. 2 ust. 2 pkt 6 lit. a;

6) Fundusz Promocji Owocow 1 Warzyw sa obowiazani przedsigbiorcy bedacy
podatnikami podatku od towardéw i ustug w rozumieniu ustawy o VAT, kto-
1Zy:

a) skupuja owoce lub warzywa od podmiotoéw, o ktéorych mowa w art. 2
pkt 19 ustawy o VAT, w celu ich przetworzenia lub odsprzedazy,

b) wytwarzaja owoce 1 warzywa,
7) Fundusz Promocji Migsa Drobiowego sa obowiazani:

a) przedsigbiorcy prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju
drobiu,

b) przedsigbiorcy bedacy podatnikami podatku od towaréw i ustug
w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy prowadza dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych
zwierzat, o ktorych mowa w lit. a;

8) Fundusz Promocji Ryb sa obowiazani przedsigbiorcy bgdacy podatnikami
podatku od towarow i uslug w rozumieniu ustawy o VAT, ktorzy:

a) skupuja ryby od podmiotdéw, o ktérych mowa w art. 2 pkt 19 ustawy o
VAT, w celu ich przetworzenia lub odsprzedazy,

b) prowadza dziatalno$¢ w zakresie potowu ryb w wodach $rédladowych
lub morskich,

c¢) prowadza dziatalno$¢ w zakresie chowu lub hodowli ryb.

4. Wptaty na fundusze promocji, o ktérych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 2-9, sa nalicza-
ne i pobierane od podmiotow, ktdre zbywaja towary na rzecz podmiotow, o kto-
rych mowa w ust. 3 pkt 1 — 5, pkt 6 lit. a, pkt 7 oraz pkt 8 lit. a.

5. Podmioty, o ktorych mowa w:
1) ust. 3 pkt 1 -5, pkt 6 lit. a, pkt 7 oraz pkt 8 lit. a:

a) naliczaja i pobieraja od podmiotdw, ktore zbywaja na ich rzecz towary,
wplaty na fundusze promocji z nalezno$ci za te towary na podstawie
faktur, nie po6zniej niz w terminie 14 dni od dnia ich wystawienia,

b) potwierdzaja, w formie pisemnego o$wiadczenia, naliczenie i pobranie
wplat na fundusze promocji, ktére zawiera w szczegdlnosci:

- nazwe, siedzibg i adres albo imig, nazwisko, miejsce zamieszkania
1 adres podmiotu obowiazanego do wptat na dany fundusz promo-
cji oraz podmiotu, od ktérego naliczono i pobrano t¢ wplate,

- okreslenie wartosci i rodzaju towaru, stanowiacego podstawg wpla-
ty,

- kwote pobrana z tytutu wplaty na dany fundusz promoc;ji za zbyty
towar;
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2) ust. 3 pkt 6 lit. b, naliczaja 1 przekazuja nalezne wptaty na fundusze promo-
cji na podstawie faktur za zbyte przez nie towary, o ktorych mowa w ust. 2
pkt 6;

3) ust. 3 pkt 8 lit. b i c, naliczaja i przekazuja nalezne wptaty na fundusze pro-
mocji na podstawie faktur za zbyte przez nie towary, o ktorych mowa w ust.
2 pkt 8.

6. Wptat na fundusze promocji nie nalicza si¢ i nie pobiera od mleka i towarow sta-
nowiacych przedmiot wewnatrzwspolnotowego nabycia towardw w rozumieniu
przepisoOw ustawy o VAT.

7. Minister wlasciwy do spraw rynkow rolnych okresli, w drodze rozporzadzenia,
szczegOlowy wykaz towardw, od ktdrych sa naliczane, pobierane, przekazywane
1 wplacane wptaty na fundusze promocji, o ktérych mowa w art. 2 ust. 1 pkt 2-9,
majac na wzgledzie zapewnienie efektywnej realizacji wptat na fundusze pro-
mocji 1 z uwzglednieniem przepisoOw ustawy o VAT 1 przepisow w sprawie Pol-
skiej Klasyfikacji Wyrobow i Ushug.

Art. 4.
1. Prezes Agencji Rynku Rolnego, zwanej dalej ,,Agencja”:

1) dysponuje srodkami funduszy promocji na podstawie uchwat komis;ji zarza-
dzajacych;

2) zapewnia obsluge prawna oraz techniczno-biurowa funduszy promocji oraz
komisji zarzadzajacych;

3) sporzadza sprawozdania z wykonania planu finansowego funduszy promo-
cji;

4) odmawia realizacji uchwal komisji zarzadzajacych niezgodnych z przepi-
sami prawa,

5) ustala, w drodze decyzji, wysoko$¢ wptat na Fundusz Promocji Mleka na
podstawie informacji, o ktorych mowa w art. 10 ust. 1 pkt 2 lit. ¢ tiret drugie
ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka i przetwordéw
mlecznych.

2. Do postgpowan w sprawach indywidualnych, rozstrzyganych przez Prezesa
Agencji w drodze decyzji administracyjnych, stosuje si¢ przepisy Kodeksu po-
stgpowania administracyjnego, chyba ze ustawa stanowi inacze;j.

Art. 5.

1. Koszty zwiazane z realizacja przez Agencj¢ zadan, o ktérych mowa w art. 4 ust.
1 pkt 2, sa pokrywane ze srodkow funduszy promocji. Wysokos¢ tych kosztow
nie moze przekroczy¢ 3,5 % rocznych wplywow na poszczegdlne fundusze pro-
mocji.

2. Minister wlasciwy do spraw rynkow rolnych okresli, w drodze rozporzadzenia,
rodzaje kosztow zwiazanych z realizacja przez Agencj¢ zadan,

o ktorych mowa w art. 4 ust. 1 pkt 2, pokrywanych ze §rodkow funduszy promo-
cji oraz sposob i warunki przekazywania i rozliczania tych srodkéw, majac na
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wzgledzie zapewnienie prawidlowej obstugi funduszy promocji oraz zasady go-
spodarki finansowej Agencji.

Art. 6.
1. Podmioty okres$lone w:

1) art. 3 ust. 1 dokonuja wplaty na Fundusz Promocji Mleka na podstawie de-
cyzji, o ktorej mowa w art. 4 ust. 1 pkt 5, za okresy kwartalne, w terminie
14 dni od dnia dorgczenia tej decyz;ji;

2) art. 3 ust. 3:

a) skladaja Prezesowi Agencji deklaracje, w ktorych wykazuja wysokos¢ zo-
bowiazania na rzecz danego funduszu promocji, z wyszczegodlnieniem od-
regbnie kwoty naliczonej 1 kwoty pobranej, za okresy kwartalne, w terminie
do 25 dnia miesiaca nastgpujacego po kazdym kolejnym kwartale;

b) bez wezwania Prezesa Agencji, obliczaja kwote nalezna z tytutu naliczenia
wptlaty na rzecz danego funduszu promocji i przekazuja t¢ kwote w wyso-
kos$ci za okresy kwartalne w terminie do 25 dnia miesiaca nastgpujacego po
danym kwartale.

2. Deklaracje, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 2 lit. a, sa sktadane na formularzach
opracowanych i udostgpnionych przez Agencj¢ i zawieraja w szczegolnosci:

1) nazwe, siedzibg i adres albo imig, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres
podmiotu naliczajacego, pobierajacego i przekazujacego wptaty na dany
fundusz promocji oraz numer rejestracyjny w centralnym rejestrze przedsig-
biorcoéw, o ktorym mowa w art. 22 ust. 1 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o
Agencji Rynku Rolnego 1 organizacji niektorych rynkoéw rolnych (Dz. U. z
2007 r. Nr 231, poz. 1702, z 2008 r. Nr 227, poz. 1505 oraz z 2009 r. Nr 19,
poz. 100);

2) okreslenie ilosci lub warto$ci towaru, stanowiacych podstawe wptaty;

3) kwotg nalezna z tytutu wptaty na dany fundusz promocji za okreslony kwar-
tat.

3. Jezeli wysokos$¢ zobowiazania za dany kwartat nie przekracza pigciokrotnie wy-
sokosci kosztow upomnienia w postgpowaniu egzekucyjnym w administracji,
zobowiazanie to zalicza si¢ na poczet zobowiazania za kolejny kwartat. Przepis
ust. 1 pkt 2 stosuje si¢ odpowiednio.

4. Do wptat i podmiotéw, o ktorych mowa w art. 3, stosuje si¢ odpowiednio przepi-
sy dziatu III 1 VI ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. — Ordynacja podatkowa (Dz.
U. 22005 r. Nr 8, poz. 60, z pézn. zm.”).

5. Uprawnienia organdw podatkowych okre§lone w ustawie, o ktoérej mowa
w ust. 4, przystuguja:

1) Prezesowi Agencji jako organowi pierwszej instancji;

? Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty ogloszone w Dz. U. z 2005 r. Nr 85, poz.
727, Nr 86, poz. 732 1 Nr 143, poz. 1199, z 2006 r. Nr 66, poz. 470, Nr 104, poz. 708, Nr 143, poz.
1031, Nr 217, poz. 1590 i Nr 225, poz. 1635, z 2007 r. Nr 112, poz. 769, Nr 120, poz. 818, Nr 192,
poz. 1378 i Nr 225, poz. 1671, z 2008 r. Nr 118, poz. 745, Nr 141, poz. 888, Nr 180, poz. 1109 i Nr
209, poz. 1316, 1318 1 1320 oraz z 2009 r. Nr 18, poz. 97 i Nr 57, poz. 466.
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2) ministrowi wtasciwemu do spraw rynkow rolnych jako organowi odwotaw-
czemu od decyzji Prezesa Agencji.

6. Do egzekucji naleznosci przypadajacych na rzecz danego funduszu promocji od
podmiotow, o ktorych mowa w art. 3 ust. 1 1 3, stosuje si¢ przepisy
o0 postgpowaniu egzekucyjnym w administracji.

Art. 7.

1. Srodki finansowe funduszy promocji sa gromadzone na wyodrebnionym dla kaz-
dego z funduszy promocji rachunku Agencji.

2. Dochodami funduszy promocji sa:
1) wptaty, o ktérych mowa w art. 3 ust. 11 2;

2) odsetki bankowe od $rodkow pienigznych gromadzonych na rachunku bie-
zacym danego funduszu promoc;ji oraz z tytutu oprocentowania lokat;

3) darowizny i zapisy.

3. Srodki finansowe funduszy promocji nie sa $rodkami publicznymi
W rozumieniu przepisow o finansach publicznych.

Art. 8.

1. Gospodarka finansowa kazdego z funduszy promocji jest prowadzona na pod-
stawie:

1) zasad gospodarowania srodkami finansowymi danego funduszu promocji;
2) planu finansowego danego funduszu promoc;ji.

2. W zasadach gospodarowania §rodkami finansowymi danego funduszu promocji
okresla sie:

1) sposob sporzadzania planu finansowego, uwzgledniajacy cele realizowane
przez ten fundusz oraz zakres informacji, o ktérych mowa w ust. 3;

2) wysoko$¢ wsparcia finansowego na realizacj¢ zadan okreslonych w planie
finansowym tego funduszu, wyrazona procentowo.

3. Plan finansowy danego funduszu promocji zawiera informacje o:

1) stanie tego funduszu na poczatek i1 na koniec roku, obejmujacym srodki fi-
nansowe, naleznosci 1 zobowiazania;

2) dochodach;
3) zadaniach realizowanych w danym roku finansowym:;

4) maksymalnej kwocie $rodkéw finansowych przeznaczonych na realizacjg
poszczegolnych zadan.

4. Rokiem finansowym funduszy promocji jest rok kalendarzowy.

5. Plany finansowe funduszy promocji sa uchwalane na kazdy rok finansowy, nie
p6zniej niz do dnia 30 listopada roku poprzedzajacego dany rok finansowy.

6. Rok finansowy funduszy promoc;ji jest zamykany sprawozdaniem:



Liczba stron : 11 Data : 2009-04-20 Nazwa pliku : 1312-00A.PK 11
VI kadencja/ druk nr 1806

1) z wykonania planu finansowego, sporzadzonym nie p6zniej niz do ostatnie-
go dnia drugiego miesigca nastgpujacego po zakonczeniu roku finansowego;

2) rzeczowym sporzadzonym nie pdzniej niz do ostatniego dnia trzeciego mie-
sigca nastgpujacego po zakonczeniu roku finansowego.

7. Sprawozdanie rzeczowe zawiera w szczegolnosci:
1) zestawienie zaplanowanych i zrealizowanych zadan;
2) termin zrealizowanych zadan;

3) oceng merytoryczna zrealizowanych zadan.

Art. 9.

1. Srodki finansowe funduszy promocji stuzace realizacji celow, o ktorych mowa w
art. 2 ust. 1, moga zosta¢ przeznaczone na:

1) finansowanie lub wspotfinansowanie programéw promocyjnych i informa-
cyjnych;

2) wspotfinansowanie programow promocyjnych i informacyjnych kwalifiku-
jacych si¢ do uzyskania na ich realizacj¢ wsparcia ze srodkéw Unii Euro-
pejskiej;

3) udzielanie wsparcia finansowego na realizacj¢ zadan okreslonych w art. 2

ust. 2 pkt 1 lit. e, g1 h, pkt 2 lit. e — g, pkt 3 lit. e — g, pkt 4 lit. e — g, pkt 5
lit. e — g, pkt 6 lit. e — g, pkt 7 lit. e — g, pkt 8 lit. e — g oraz pkt 9 lit. e — g.

2. O $rodki funduszy promocji moga si¢ ubiegac:

1) ogdlnokrajowe organizacje zrzeszajace producentdw rolnych lub przetwor-
cow produktéw rolno-spozywczych majacych miejsce zamieszkania albo
siedzibg na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktorzy produkuja lub do-
konuja obrotu:

a) mlekiem lub przetworami mlecznymi — w przypadku Funduszu Promo-
cji Mleka,

b) $winiami, migsem wieprzowym lub jego przetworami — w przypadku
Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego,

¢) bydiem, migsem wolowym lub przetworami z tego migsa — w przypad-
ku Funduszu Promocji Migsa Wolowego,

d) konmi, migsem konskim lub przetworami z tego migsa - w przypadku
Funduszu Promocji Migsa Konskiego,

€) owcami, migsem owczym lub przetworami z tego migsa - w przypadku
Funduszu Promocji Migsa Owczego,

f) zbozem lub przetworami zbozowymi — w przypadku Funduszu Promo-
cji Ziarna Zboz i Przetworow Zbozowych,

g) owocami lub warzywami lub ich przetworami — w przypadku Funduszu
Promocji Owocow 1 Warzyw,

h) drobiem, migsem drobiowym lub jego przetworami — w przypadku
Funduszu Promocji Migsa Drobiowego,
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1) rybami lub ich przetworami — w przypadku Funduszu Promocji Ryb;

2) ogolnokrajowe organizacje branzowe lub migdzybranzowe zrzeszajace pro-
ducentow lub przetwdrcow produktéw rolno-spozywczych, inne niz organi-
zacje okreslone w pkt 1, jezeli ich cele statutowe sa zgodne z celami fundu-
szy promocji, o ktérych mowa w art. 2;

3. Podmioty wykorzystujace $rodki funduszy promocji sa zobowiazane stosowac
konkurencyjne procedury wyboru wykonawcow realizowanych dziatan.

4. Wysokos$¢ wsparcia finansowego na realizacje zadan okre$lonych w art. 2 ust. 2
pkt 1 lit. f—h, pkt 2 lit. fi g, pkt 3 lit. fi g, pkt 4 lit. fi g, pkt 5 lit. fi g, pkt 6 lit.
fig, pkt7Ilit. f1g, pkt 8 lit. f1 g oraz pkt 9 lit. f1 g, nie moze przekroczy¢ 15 %
maksymalnej kwoty $rodkdéw finansowych przeznaczonych na realizacjg
wszystkich zadan funduszu promocji w danym roku finansowym.

5. Minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych okresli, w drodze rozporzadzenia,
szczegbdtowe warunki 1 tryb udzielania wsparcia finansowego, o ktdrym mowa w
ust. 1, majac na wzgledzie zapewnienie efektywnej realizacji celéw funduszy
promocji okreslonych w art. 2.

Art. 10.

Dla kazdego z funduszy promocji tworzy si¢ komisj¢ zarzadzajaca, w sktad ktorej
wchodzi 9 cztonkéw, przy czym komisja zarzadzajaca:

1) Funduszu Promocji Mleka sktada sig z:

a) 4 cztonkéw reprezentujacych dostawcow hurtowych lub bezposrednich,
w rozumieniu ustawy z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku
mleka 1 przetworow mlecznych, wybranych sposréd kandydatow zgto-
szonych przez ogdlnokrajowe organizacje zrzeszajace dostawcow hur-
towych lub bezposrednich,

b) 4 cztonkoéw reprezentujacych podmioty skupujace mleko i1 zaktady
prowadzace dzialalno$¢ w zakresie przetwodrstwa mleka, niebgdace
podmiotami skupujacymi, wybranych sposrod kandydatéw zgloszonych
przez ogolnokrajowe organizacje zrzeszajace zaktady przetworcze oraz
podmioty skupujace, niebedace zaktadami przetworczymi,

c¢) czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposroéd kandyda-
tow zgloszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych;

2) Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego sklada si¢ z:

a) 4 cztonkow reprezentujacych podmioty prowadzace chow lub hodowle
swin, wybranych sposrdd kandydatow zgtoszonych przez ogdlnokrajo-
we organizacje tych podmiotow,

b) 4 cztonkow reprezentujacych zaktady prowadzace dziatalno$¢ w zakre-
sie przetworstwa migsa oraz niebgdacych zaktadami przetworczymi
przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno§¢ gospodarcza w zakresie
uboju $§win, wybranych sposroéd kandydatow zgloszonych przez ogdl-
nokrajowe organizacje zrzeszajace zaklady przetworcze oraz niebgda-
cych zaktadami przetwoérczymi przedsigbiorcow prowadzacych dziatal-
no$¢ gospodarcza w zakresie uboju $win,
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c¢) cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandyda-
tow zgtoszonych przez Krajowa Radg 1zb Rolniczych;

3) Funduszu Promocji Migsa Wotowego sktada si¢ z:

a) 4 cztonkow reprezentujacych podmioty prowadzace chéw lub hodowle
bydia rzeznego, wybranych sposréd kandydatéw zgloszonych przez
ogolnokrajowe organizacje tych podmiotow,

b) 4 cztonkow reprezentujacych zaktady prowadzace dziatalno$¢ w zakre-
sie przetworstwa migsa oraz niebedacych zaktadami przetwoérczymi
przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie
uboju bydta, wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez ogoél-
nokrajowe organizacje zrzeszajace zaklady przetworcze oraz niebgda-
cych zaktadami przetwérczymi przedsigbiorcow prowadzacych dziatal-
nos¢ gospodarcza w zakresie uboju bydta,

c¢) czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandyda-
tow zgtoszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych;

4) Fundusz Promocji Migsa Konskiego sklada si¢ z:

a) 4 cztonkow reprezentujacych podmioty prowadzace chéw lub hodowle
koni rzeznych, wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez o-
golnokrajowe organizacje tych podmiotow,

b) 4 cztonkow reprezentujacych zaktady prowadzace dziatalno$¢ w zakre-
sie przetworstwa migsa oraz niebgdacych zaktadami przetworczymi
przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$§¢ gospodarcza w zakresie
uboju koni wybranych sposroéd kandydatow zgtoszonych przez ogdlno-
krajowe organizacje zrzeszajace zaklady przetworcze oraz niebgdacych
zaktadami przetworczymi przedsigbiorcéw prowadzacych dzialalnos¢
gospodarcza w zakresie uboju koni,

c¢) cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrdd kandyda-
tow zgtoszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych,

5) Funduszu Promocji Migsa Owczego sktada si¢ z:

a) 4 cztonkoéw reprezentujacych podmioty prowadzace chéw lub hodowle
owiec, wybranych sposrod kandydatow zgtoszonych przez ogoélnokra-
jowe organizacje tych podmiotdw,

b) 4 cztonkow reprezentujacych zaktady prowadzace dziatalno$¢ w zakre-
sie przetworstwa migsa oraz niebedacych zaktadami przetwoérczymi
przedsigbiorcow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie
uboju owiec, wybranych sposréd kandydatow zgloszonych przez ogol-
nokrajowe organizacje zrzeszajace zaktady przetwoércze oraz niebeda-
cych zaktadami przetwdrczymi przedsigbiorcow prowadzacych dziatal-
no$¢ gospodarcza w zakresie uboju owiec,

c) cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandyda-
tow zgloszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych,

6) Funduszu Promocji Ziarna Zbo6z i Przetworow Zbozowych sktada sig z:
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a) 4 cztonkow reprezentujacych producentdw zbodz, powotanych sposrod
kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe organizacje tych produ-
centow,

b) 4 cztonkow reprezentujacych zaktady przetwodrcze zbdz oraz niebedace
zaktadami przetworczymi podmioty skupujace zboza, wybranych spo-
sr6d kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe organizacje zrze-
szajace zaktady przetworcze zbdz oraz niebedace zaktadami przetwor-
czymi podmioty skupujace zboza,

c¢) cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandyda-
tow zgtoszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych;

7) Funduszu Promocji Owocow i Warzyw sktada si¢ z:

a) 4 cztonkow reprezentujacych producentdow owocow lub warzyw, wy-
branych sposrod kandydatéw zgloszonych przez ogdlnokrajowe orga-
nizacje tych producentow,

b) 4 cztonkow reprezentujacych zaktady przetworcze owocodw lub warzyw
oraz niebedace zaktadami przetworczymi podmioty skupujace owoce
lub warzywa, wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez ogoél-
nokrajowe organizacje zrzeszajace zaklady przetworcze owocow lub
warzyw oraz niebgdace zaktadami przetworczymi podmioty skupujace
owoce lub warzywa,

c¢) cztonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandyda-
tow zgtoszonych przez Krajowa Radg 1zb Rolniczych;

8) Funduszu Promocji Migsa Drobiowego sktada sig z:

a) 4 cztonkow reprezentujacych podmioty prowadzace chéw lub hodowle
drobiu rzeznego, wybranych sposrdéd kandydatéw zgloszonych przez
ogolnokrajowe organizacje tych podmiotow,

b) 4 cztonkow reprezentujacych zaktady prowadzace dziatalno$¢ w zakre-
sie przetworstwa migsa drobiowego oraz przedsigbiorcow prowadza-
cych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju drobiu, nieprowadza-
cych dziatalno$ci w zakresie przetworstwa migsa drobiowego, wybra-
nych sposrod kandydatéw zgtoszonych przez ogoélnokrajowe organiza-
cje zrzeszajace zaktady prowadzace dzialalno$¢ w zakresie przetwor-
stwa migsa drobiowego oraz przedsigbiorcow prowadzacych dziatal-
no$¢ w zakresie uboju drobiu, nieprowadzacych dziatalno$ci w zakresie
przetworstwa migsa drobiowego,

¢) czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandyda-
tow zgloszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych;

9) Funduszu Promocji Ryb sktada sig z:

a) 4 cztonkoéw reprezentujacych podmioty prowadzace dzialalno$¢ w za-
kresie potowu ryb $rédladowych Iub morskich oraz chowu lub hodowli
ryb, wybranych sposrod kandydatow zgloszonych przez ogdlnokrajowe
organizacje tych podmiotow,

b) 4 cztonkow reprezentujacych zaklady przetworcze ryb oraz niebedace
zaktadami przetworczymi podmioty skupujace ryby, wybranych spo-
srod kandydatow zgloszonych przez ogoélnokrajowe organizacje zrze-
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10.

szajace zaklady przetworcze ryb oraz niebedace zakladami przetwor-
czymi podmioty skupujace ryby,

c¢) czlonka reprezentujacego izby rolnicze, wybranego sposrod kandyda-
tow zgtoszonych przez Krajowa Radg Izb Rolniczych.

Art. 11.

. Czltonkow komisji zarzadzajacych powotuje 1 odwotuje minister wtasciwy do

spraw rynkow rolnych.

. W sktad komisji zarzadzajacych powotuje si¢ osoby, ktore nie zostaty skazane

prawomocnym wyrokiem za przestgpstwa przeciwko mieniu, wiarygodnosci do-
kumentow, obrotowi pienigdzmi i papierami wartosciowymi, obrotowi gospo-
darczemu lub za przestepstwa skarbowe.

. Kadencja cztonkéw komisji zarzadzajacych trwa 4 lata, liczac od dnia ich powo-

lania.

. Cztonkowie komisji zarzadzajacych wykonuja swoje obowiazki do dnia powota-

nia ich nastgpcow.

. Minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych odwotuje cztonka komisji zarzadza-

jacej:
1) na wniosek organizacji, ktora zgltosita jego kandydature;

2) w przypadku jego rezygnacji.

. Czlonkostwo w komisji zarzadzajacej wygasa, jezeli cztonek komisji zarzadzaja-

cej zmarl lub zostat skazany za przestepstwo, o ktdrym mowa w ust. 2. Stwier-
dzenia wygasnigcia cztonkostwa w komisji zarzadzajacej w przypadku czlonka,
skazanego prawomocnym wyrokiem za przestgpstwo, o ktorym mowa w ust. 2,
dokonuje, na wniosek komisji zarzadzajacej danego funduszu promocji, minister
wlasciwy do spraw rynkéw rolnych.

. Jezeli czlonek komisji zarzadzajacej zostat odwotlany albo wygasto jego czton-

kostwo, minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych dokonuje w to miejsce po-
wolania uzupetniajacego sposrod kandydatéw zgloszonych przez organizacjg,
ktora zgtosita kandydatur¢ odwotanego cztonka lub cztonka, ktorego cztonko-
stwo wygasto.

. Kadencja czlonka komisji zarzadzajacej powotanego w drodze powolania uzu-

petniajacego uptywa wraz z kadencja cztonka, o ktorym mowa w ust. 5 lub 6.

. Komisje zarzadzajace dziataja na podstawie regulaminu okreslajacego

w szczegbdlnosci sposob reprezentowania tej komisji, czestotliwos¢ 1 tryb zwo-
tywania jej posiedzen oraz tryb podejmowania przez nig uchwat.

Minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych okresli, w drodze rozporzadzenia,
tryb zglaszania przez ogoédlnokrajowe organizacje, o ktorych mowa w art. 10,
kandydatéw na cztonkow komisji zarzadzajacych oraz sposob ich wyboru, ma-
jac na uwadze zapewnienie reprezentatywnosci tych komisji oraz powotanie do
ich sktadu o0s6b o dos§wiadczeniu w zakresie danej branzy.
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Art. 12.
1. Do zadan komisji zarzadzajacych nalezy:

1) reprezentowanie interesOw branz, ktérych dotycza fundusze promocji, wo-
bec ministra wlasciwego do spraw rynkoéw rolnych, innych organéw admi-
nistracji publicznej oraz Prezesa Agencji w zakresie zarzadzania funduszem
promocji wiasciwym dla danej branzy;

2) ustalanie zasad gospodarowania $rodkami finansowymi danego funduszu
promoc;ji okreslajacych w szczego6lno$ci szczegdlowe warunki i tryb przed-
ktadania propozycji programéw promocyjnych i informacyjnych, o ktorych
mowa w art. 9 ust. 1 pkt 112;

3) ustalenie planu finansowego danego funduszu promocji w zakresie realiza-
cji celow, o ktorych mowa w art. 2;

4) sporzadzenie sprawozdania rzeczowego danego funduszu promoc;ji;
5) uchwalenie regulaminu danej komis;ji.
2. Komisje zarzadzajace podejmuja uchwaty.

3. Komisje zarzadzajace moga ustali¢, jakie zadania beda wspolnie finansowane ze
srodkow poszczegolnych funduszy promoc;i.

Art. 13.

1. Komisje zarzadzajace przekazuja ministrowi wtasciwemu do spraw rynkow rol-
nych:
1) regulamin danej komisji;
2) zasady gospodarowania $rodkami finansowymi danego funduszu promocji

1 plany finansowe danego funduszu promocji w zakresie realizacji celow,
o ktérych mowa w art. 2;

3) sprawozdania rzeczowe i sprawozdania z wykonania planu finansowego
funduszy promocji.

2. Dokumenty, o ktorych mowa w art. 4 ust. 1 pkt 3 oraz art. 12 ust. 1 pkt 2 — 4, sa
udostgpniane przez Prezesa Agencji w Biuletynie Informacji Publicznej Agencji.

Art. 14.

Na potrzeby realizacji przez Agencj¢ zadan w ramach funduszy promocji sa udo-
stepniane nastgpujace informacje:

1) z Krajowego Rejestru Sadowego utworzonego ustawa z dnia 20 sierpnia
1997 r. o Krajowym Rejestrze Sadowym (Dz. U. z 2007 r. Nr 168, poz.
1186, z 2008 r. Nr 141, poz. 888 oraz z 2009 r. Nr 18, poz. 97) — wykazy
podmiotéw, ktorych przedmiot dziatalnosci zostat okreslony w art. 3 ust. 1,
obejmujace:

a) nazwe lub firme, pod ktdra dziata podmiot,

b) oznaczenie formy prawnej podmiotu,
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¢) siedzibe i adres podmiotu,
d) numer identyfikacji podatkowej (NIP) podmiotu;

2) z rejestru zaktadow, ktére produkuja lub wprowadzaja do obrotu zywnos¢
pochodzenia niezwierzecego 1 wprowadzaja do obrotu produkty pochodze-
nia zwierzecego, nieobjetych urzgdowa kontrola organow Inspekcji Wete-
rynaryjnej utworzonego ustawa z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie
zywnosci 1 zywienia (Dz. U. Nr 171, poz. 1225 oraz z 2008 r. Nr 214, poz.
1346, Nr 223, poz. 1463 i Nr 234, poz. 1570) — wykazy podmiotoéw, ktérych
przedmiot dziatalnosci zostat okreslony w art. 3 ust. 1, obejmujace:

a) imig, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres albo nazwe, siedzibg i ad-
res tego podmiotu,

b) w przypadku osoby fizycznej — numer ewidencyjny powszechnego e-
lektronicznego systemu ewidencji ludnosci (PESEL), jezeli numer taki
zostat nadany,

¢) numer identyfikacji podatkowej (NIP) podmiotu, jezeli numer taki zo-
stat nadany.

Art. 15.

W ustawie z dnia 11 marca 2004 r. o Agencji Rynku Rolnego i organizacji niektd-
rych rynkéw rolnych (Dz. U. z 2007 r. Nr 231, poz. 1702, z 2008 r. Nr 227, poz.
1505 oraz z 2009 r. Nr 19, poz. 100) wprowadza si¢ nastepujace zmiany:

1) wart. 20 w ust. 1 w pkt 2 cze$¢ wspolna wyliczenia otrzymuje brzmienie:

,, — uczestniczacych w mechanizmach administrowanych przez Agencje, w tym
dotyczacych Wspdlnej Polityki Rolnej;”;

2) w art. 22:

a) w ust. 1 w pkt 2 na koncu dodaje si¢ przecinek i dodaje si¢ pkt 3 w brzmie-
niu:

,»3) wplacajacy na fundusze promocji produktow rolno-spozywczych,
o ktorych mowa w ustawie z dnia ... 2009 r. o funduszach promocji
produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. Nr, poz. ), lub korzystajacy ze
srodkow tych funduszy”,

b) dodaje sig ust. 9 w brzmieniu:

,,9. Przepisow ust. 6 1 6a nie stosuje si¢ do przedsigbiorcow, o ktérych mo-
wa w ust. 1 pkt 3.”.

Art. 16.

W ustawie z dnia 20 kwietnia 2004 r. o organizacji rynku mleka
1 przetworéw mlecznych (Dz. U. z 2009 r. Nr 11, poz. 65) wprowadza si¢ nastgpuja-
ce zmiany:

1) wart. 1 uchyla si¢ pkt 2 1 3;

2) art. 2 otrzymuje brzmienie:
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,»Art. 2. Do realizacji przez Agencje Rynku Rolnego, zwana dalej ,,Agen-
cja”’, zadan wymienionych w przepisach okreslonych w zalaczniku,
nie stosuje si¢ przepisOw o ochronie konkurencji i konsumentow
oraz przepisOw o zamowieniach publicznych.”;

3) w art. 46:
a) wust. 1 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

,»1) ze §rodkow finansowych pochodzacych z Funduszu Promocji Mleka
przewidzianych w planie finansowym tego Funduszu — w przedszko-
lach 1 szkotach, z wytaczeniem szkot podstawowych 1 wyzszych;”,

b) po ust. 1 dodaje sig ust. la w brzmieniu:

»la. Wyplata §rodkow finansowych pochodzacych z Funduszu Promocji
Mleka okreslonych w ust. 1, odbywa si¢ na zasadach i w trybie udziela-
nia doptat, o ktorych mowa w art. 42 pkt 2 lit. g.”;

4) uchyla si¢ rozdziat 5.

Art. 17.

1. Rok finansowy funduszy promocji w 2009 r. trwa od dnia 1 lipca do dnia
31 grudnia.

2. Plan finansowy na 2009 r. fundusze promocji uchwala do dnia 1 pazdziernika
2009 r.

Art. 18.

Minister wtasciwy do spraw rynkow rolnych zwota pierwsze posiedzenie komisji
zarzadzajacej w terminie 14 dni od dnia powotania wszystkich cztonkéw danej ko-
misji.

Art. 19.

1. Srodki zgromadzone na wyodrgbnionym rachunku Funduszu Promocji Mleczar-
stwa, o ktorym mowa w art. 52 ustawy wymienionej w art. 16, staja si¢ z dniem
wejscia w zycie ustawy srodkami finansowymi Funduszu Promocji Mleka.

2. Prezes Agencji Rynku Rolnego na podstawie informacji, o ktorych mowa
w art. 10 ust. 1 pkt 5 lit. a ustawy wymienionej w art. 16, moze, w drodze decy-
zji administracyjnej, dokona¢ rozliczenia naleznych wptat na Fundusz Promocji
Mleka za rok kwotowy 2009/2010.

3. Postgpowania w sprawach dotyczacych dofinansowania ze §rodkéw Funduszu
Promocji Mleczarstwa, wszczgte 1 niezakonczone przed dniem wejscia
W Zycie ustawy, tocza si¢ na zasadach i w trybie okreslonych w przepisach do-
tychczasowych.

4. Szczegotowe zasady gospodarowania Funduszem Promocji Mleczarstwa oraz je-
go plan finansowy, ustalone przez Komisj¢ Porozumiewawcza do Spraw Mleka
1 Przetworéw Mlecznych, stosuje si¢ do dnia ustalenia zasad gospodarowania
srodkami finansowymi oraz planu finansowego Funduszu Promocji Mleka.
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Art. 20.

Ustawa wchodzi w zycie z dniem 1 lipca 2009 r.
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SEKRETARZ
KOMITETU INTEGRACIJI EUROPEJSKIE]
SEKRETARZ STANU
Mikotaj Dowgielewicz
/ & Warszawa, dniaj kaietnia 2009 r.
MinMD/ G55 /09/DP/dk

Pan

Leszek Korzeniowski
Przewodniczacy Komisji Rolnictwa
i Rozwoju Wsi

Sejm Rzeczypospolitej Polskiej

Opinia o zgodnosci z prawem Unii Europejskiej projektu ustawy o funduszach promocji
produktéw rolno-spozywczych, zawartego w sprawozdaniu Komisji Rolnictwa i
Rozwoju Wsi Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 15 kwietnia 2009 r. (druk nr 1875),
wyrazona na podstawie art. 9 pkt 3 w zwigzku z art. 2 ust. 1 pkt 2 i ust. 2 pkt 2a ustawy
z dnia 8 sierpnia 1996 r. o Komitecie Integracji Europejskiej (Dz. U. Nr 106, poz. 494,
zZ poin. zm.) i art. 42 ust. 4 Regulaminu Sejmu przez Sekretarza Komitetu Integracji
Europejskiej Mikolaja Dowgielewicza

zanowny Panie Przewodniczqcy,

W zwiazku z przedtozonym sprawozdaniem (pismo sygn. RRW-0150-119/2009; druk
nr 1875),

pozwalam sobie wyrazi¢ nastepujaca opini¢:

Projekt ustawy bedacy przedmiotem przedlozonego sprawozdania jest zgodny z prawem

Unii Europejskie;j.
_Z powazaniem, .
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Pan Marek Sawicki

Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi



