BIURO LEGISLACYJNE/ Material porownawczy

Material porownawczy

do projektu ustawy

o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi

(druk nr 1074 S)

USTAWA z dnia 26 pazdziernika 1982 r. O WYCHOWANIU W TRZEZWOSCI I
PRZECIWDZIALANIU ALKOHOLIZMOWI (Dz. U. z 2007 r. Nr 70, poz. 473, z pézn. zm.)

Art. 13",
1. Zabrania si¢ na obszarze kraju reklamy i promocji napojéw alkoholowych, z wyjatkiem
piwa, ktorego reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem ze:

1) nie jest kierowana do maloletnich,

2) nie przedstawia 0sob maloletnich,

3) nie taczy spozywania alkoholu ze sprawnoscia fizyczna badz kierowaniem pojazdami,

4) nie zawiera stwierdzen, ze alkohol posiada wlasciwosci lecznicze, jest $rodkiem
stymulujacym, uspakajajacym lub sposobem rozwiazywania konfliktow osobistych,

5) nie zachgca do nadmiernego spozycia alkoholu,

6) nie przedstawia abstynencji lub umiarkowanego spozycia alkoholu w negatywny
sposob,

7) nie podkresla wysokiej zawartosci alkoholu w napojach alkoholowych jako cechy
wplywajacej pozytywnie na jako$¢ napoju alkoholowego,

8) nie wywotluje skojarzen z:

a) atrakcyjnoscia seksualna,
b) relaksem lub wypoczynkiem,
¢) nauka lub praca,
d) sukcesem zawodowym lub zyciowym.
2. Reklama i promocja piwa, o ktérej mowa w ust. 1, nie moze by¢ prowadzona:

[1) w telewizji, radiu, kinie i teatrze miedzy godzing 6" a 20", z wyjatkiem reklamy
prowadzonej przez organizatora imprezy sportu wyczynowego lub profesjonalnego w
trakcie trwania tej imprezy;]

<1) w telewizji, radiu, Kinie i teatrze mi¢dzy godzina 6:00 a 23:00;>

2) na kasetach wideo 1 innych no$nikach;

3) w prasie mtodziezowej i dziecigcej;

4) na oktadkach dziennikéw i czasopism;

[5) na stupach i tablicach reklamowych i innych statych i ruchomych powierzchniach
wykorzystywanych do reklamy, chyba Ze 20 % powierzchni reklamy zajmowaé bedq
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widoczne i czytelne napisy informujqce o szkodliwosci spozycia alkoholu lub o zakazie
sprzedazy alkoholu matoletnim;, ]
<5) na shupach i tablicach reklamowych i innych stalych i ruchomych powierzchniach
wykorzystywanych do reklamy, lub ktore moga by¢ wykorzystywane do reklamy;>
6) przy udziale matoletnich.
<2a. W okreslonych miejscach, obiektach lub na obszarach gminy, ze wzgledu na ich
charakter, rada gminy moze wprowadzi¢ czasowy lub staly zakaz prowadzenia
reklamy i promocji piwa, o ktorej mowa w ust. 1.>
3. Zabrania si¢ reklamy, promocji produktow i ustug, ktérych nazwa, znak towarowy, ksztatt
graficzny lub opakowanie wykorzystuje podobienstwo lub jest tozsame z oznaczeniem
napoju alkoholowego lub innym symbolem obiektywnie odnoszacym si¢ do napoju
alkoholowego.
4. Zabrania si¢ reklamy i promocji przedsigbiorcow oraz innych podmiotow, ktore w swoim
wizerunku reklamowym wykorzystuja nazwe, znak towarowy, ksztalt graficzny lub
opakowanie zwigzane z napojem alkoholowym, jego producentem lub dystrybutorem.
5. Zabrania si¢ informowania o sponsorowaniu imprez sportowych, koncertéw muzycznych
oraz innych imprez masowych przez producentéw i dystrybutorow napojow, ktérych
zasadnicza dziatalno$¢ stanowi produkcja lub sprzedaz napojéw alkoholowych
zawierajacych od 8 % do 18 % alkoholu, w jakikolwiek inny sposob niz poprzez
umieszczanie wewnatrz dziennikOw 1 czasopism, na zaproszeniu, bilecie, plakacie,
produkcie lub tablicy informacyjnej zwiazanej z okreslona impreza nazwy producenta lub
dystrybutora oraz jego znaku towarowego, z zastrzezeniem ust. 6.
[6. Informowanie o sponsorowaniu moze by¢ prowadzone w radiu i telewizji pod warunkiem,
iz bedzie ograniczone wylqcznie do podania nazwy producenta lub dystrybutora napojow
zawierajqcych do 18 % alkoholu lub jego znaku towarowego, a informacja ta nie bedzie
prezentowana w telewizji przez osobe fizycznq lub z wykorzystaniem wizerunku postaci
ludzkiej.
7. Zabrania sie informowania o, innym niz okreslone w ust. 5, sponsorowaniu przez
producentow i dystrybutorow napojow alkoholowych, ktorych zasadniczq dzialalnosc
stanowi produkcja lub sprzedaz napojow alkoholowych zawierajqcych od 8 % do 18 %
alkoholu oraz informowania o sponsorowaniu przez producentow i dystrybutorow napojow
zawierajqcych powyzej 18 % alkoholu.]
<6. Informowanie o sponsorowaniu moze by¢ prowadzone w radiu i telewizji pod
warunkiem, iz bedzie ograniczone wylacznie do podania nazwy producenta lub
dystrybutora napojow zawierajacych do 18 % alkoholu lub jego znaku towarowego,
a informacja ta nie bedzie prezentowana w telewizji przez osobe fizyczng lub z
wykorzystaniem wizerunku postaci ludzkiej. Informowanie takie nie moze by¢
prowadzone migdzy godzing 6:00 a 23:00.

7. Zabrania si¢ informowania o innym niz okreslone w ust. 5 i 6 sponsorowaniu przez
producentow i dystrybutorow napojow alkoholowych.>

8. Zakaz okreslony w ust. 1 dotyczy rowniez wydawnictw promocyjno-reklamowych
przekazywanych przez producentow, dystrybutorow lub handlowcéw napojow
alkoholowych klientom detalicznym.

9. Zakazy okreSlone w ust. 1-8 nie obejmuja reklamy i1 promocji napojow alkoholowych
prowadzonej wewnatrz pomieszczen hurtowni, wydzielonych stoisk lub punktoéw
prowadzacych wytacznie sprzedaz napojow alkoholowych oraz na terenie punktow
prowadzacych sprzedaz napojow alkoholowych przeznaczonych do spozycia w miejscu
sprzedazy.
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10. Zakazy okreslone w ust. 1-8 dotycza oséb fizycznych, osob prawnych oraz jednostek
organizacyjnych nieposiadajacych osobowosci prawnej, ktore uczestnicza w prowadzeniu
reklamy w charakterze zleceniodawcy albo zleceniobiorcy niezaleznie od sposobu i formy
jej prezentacji.

[11. Minister wlasciwy do spraw zdrowia okresli, w drodze rozporzqdzenia, wielkosc, tresc,
wzor i sposob umieszczania na reklamach, o ktorych mowa w ust. 2 pkt 5, napisow
informujqcych o szkodliwosci spozycia alkoholu Ilub o zakazie sprzedazy alkoholu
matoletniemu, majqc na wzgledzie ograniczenie spozycia alkoholu oraz przeciwdziatanie
alkoholizmowi wsrod mtodziezy.]

Art. 14.

1. Zabrania si¢ sprzedazy, podawania i spozywania napojow alkoholowych:

[1) na terenie szkot oraz innych zaktadow i placowek oswiatowo-wychowawczych,
opiekunczych i domow studenckich, ]

<1) na terenie szkol, placowek systemu oswiaty, zakladow ksztalcenia nauczycieli,
domow studenckich, osSrodkow, w ktorych prowadzone sa turnusy rehabilitacyjne,
domow pomocy spolecznej, a takze placowek opiekunczo-wychowawczych,
o ktorych mowa w przepisach o pomocy spolecznej;>

2) na terenie zaktadow pracy oraz miejsc zbiorowego zywienia pracownikow;

3) w miejscach i czasie masowych zgromadzen;

4) w srodkach i obiektach komunikacji publicznej;

5) (uchylony);

6) w obiektach zaymowanych przez organy wojskowe 1 spraw wewnetrznych, jak rowniez
w rejonie obiektéw koszarowych 1 zakwaterowania przejSciowego jednostek
wojskowych/.] <;>

<7) na stadionach i w innych obiektach sportowych;
8) na terenie kapielisk i plywalni;
9) w zakladach opieki zdrowotnej;

10) w stacjach paliw.>

la. (uchylony).

2. (uchylony).

2a. Zabrania si¢ spozywania napojow alkoholowych na ulicach, placach i w parkach, z
wyjatkiem miejsc przeznaczonych do ich spozycia na miejscu, w punktach sprzedazy tych
napojow.

3. Zabrania si¢ sprzedazy, podawania i spozywania napojow zawierajacych wigcej niz 18 %
alkoholu w osrodkach szkoleniowych.

4. Zabrania si¢ sprzedazy 1 podawania napojow zawierajacych wigcej niz 18 % alkoholu w
domach wypoczynkowych.

5. Sprzedaz, podawanie i spozywanie napojow zawierajacych wigcej niz 4,5 % alkoholu moze
si¢ odbywa¢ na imprezach na otwartym powietrzu tylko za zezwoleniem i tylko w
miejscach do tego wyznaczonych.

6. W innych niewymienionych miejscach, obiektach lub na okreslonych obszarach gminy, ze
wzgledu na ich charakter, rada gminy moze wprowadzi¢ czasowy lub stalty zakaz
sprzedazy, podawania, spozywania oraz wnoszenia napojow alkoholowych.

7. Minister witasciwy do spraw transportu oraz minister wilasciwy do spraw gospodarki
morskiej, w drodze rozporzadzenia, okresla zasady i warunki sprzedazy, podawania i
spozywania napojow alkoholowych na morskich statkach handlowych w zegludze
migdzynarodowej, w pociagach i samolotach komunikacji migdzynarodowej oraz w
migdzynarodowych portach morskich 1 lotniczych.

Objasnienie oznaczen: [] kursywa — tekst usuwany

<> druk pogrubiony — tekst wstawiany



-4 -

8. Minister wlasciwy do spraw zagranicznych okresli, w drodze rozporzadzenia, wypadki i
okolicznos$ci, w ktorych, uwzgledniajac zwyczaje migdzynarodowe, dopuszczalne jest
podawanie i spozywanie nieznacznej ilosci napojow alkoholowych.

<Art. 43’
Kto wbrew zakazowi wprowadzonemu na podstawie art. 13" ust. 2a prowadzi reklame
lub promocj¢ piwa podlega karze grzywny.>

Art. 457,

[1. Kto wbrew postanowieniom zawartym w art. 13’ prowadzi reklame lub promocje napojéw
alkoholowych lub informuje o sponsorowaniu imprezy masowej, z zastrzezeniem art. 13’
ust. 516,

podlega grzywnie od 10.000 do 500.000 ztotych.]
<1. Kto wbrew postanowieniom zawartym w art. 13" ust. 1-2 i 3-10 prowadzi reklame
lub promocj¢ napojow alkoholowych lub informuje o sponsorowaniu imprezy
masowej, z zastrzezeniem art. 13" ust. 5 6,
podlega grzywnie od 10 000 do 1 000 000 ztotych.>

2. Orzekanie w sprawach o czyn wymieniony w ust. 1 nastgpuje na podstawie przepisow o
postgpowaniu karnym.

3. Jezeli czyn okreslony w ust. 1 zostat popelniony w zakresie dziatalnosci przedsigbiorcy, za
sprawcg czynu zabronionego uznaje si¢ osobg odpowiedzialng za zlecenie lub prowadzenie
reklamy napojow alkoholowych.
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