BIURO LEGISLACYJNE/ Material porownawczy

Material poréwnawcezy

do ustawy z dnia 4 marca 2011 r.

0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz niektéorych innych ustaw

(druk nr 1134)

USTAWA z dnia 29 grudnia 1992 r. O RADIOFONII I TELEWIZJI (Dz. U. z 2011 r. Nr 43,
poz. 226)

Art. 1.
1. Zadaniem radiofonii i telewizji jest:
1) dostarczanie informacji,
2) udostgpnianie dobr kultury 1 sztuki;
3) ulatwianie korzystania z o§wiaty, sportu i dorobku nauki;
3a) upowszechnianie edukacji obywatelskiej;
4) dostarczanie rozrywki;
5) popieranie krajowej tworczosci audiowizualne;.

<la. Zadania radiofonii i telewizji, o ktorych mowa w ust. 1, sa realizowane przez
dostarczanie ustug medialnych w postaci programéw radiowych i telewizyjnych
oraz audiowizualnych uslug medialnych na zadanie.>

[2. Odbior programow krajowych i zagranicznych przeznaczonych przez nadawcow do
powszechnego odbioru jest wolny, z zachowaniem warunkow okreslonych przepisami
prawa.]

<2. Odbiéor krajowych i zagranicznych programoéw oraz audiowizualnych ushug
medialnych na zadanie przeznaczonych przez dostawcow uslug medialnych do
powszechnego odbioru jest wolny, z zachowaniem warunkow okreslonych
przepisami prawa.>

[Art. la.
1. Ustawe stosuje sie do nadawcow ustanowionych na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

2. Nadawce uwaza sie za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jezeli
spetnia on co najmniej jeden z warunkow:

1) ma swojq siedzibe w Rzeczypospolitej Polskiej oraz:

a) decyzje o strukturze i zawartosci programu sq podejmowane na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej lub

b) istotna czes¢ osob zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej  przy  dziatalnosci  nadawcy  dziala na  terytorium
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Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje o strukturze i zawartosci programu sq
podejmowane w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej, lub

¢) istotna czes¢ osob zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy dziatalnosci nadawcy dziata zarowno na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, jak i w innym panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej;

2) decyzje o strukturze i zawartosci programu sq podejmowane na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej oraz istotna czes¢ 0sob zatrudnionych na podstawie
stosunku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy dziatalnosci nadawcy dziata na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a nadawca ma swojq siedzibe w innym
panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej,

3) rozpoczql rozpowszechnianie programu na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej lub
na podstawie prawa Rzeczypospolitej Polskiej i utrzymuje stabilne i efektywne
zwiqzki gospodarcze z Rzeczqpospolitq Polska, chyba Ze:

a) zarowno siedziba nadawcy znajduje si¢ w innym panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej, jak i decyzje o strukturze i zawartosci programu sq podejmowane
w innym panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej lub

b) istotna czes¢ osob zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy dzialalnosci nadawcy dziala w innym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskiej, w ktorym nadawca ma swojq siedzibe Ilub
decyzje o strukturze i zawartosci programu sq podejmowane na terytorium
innego panstwa cztonkowskiego Unii Europejskiej.

3. Za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej uwaza sie¢ takze nadawce,
jezeli istotna czes¢ o0sob zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy dzialalnosci nadawcy dziata na jej terytorium oraz nadawca:

1) ma swojq siedzibe na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje o strukturze i
zawartosci programu sq podejmowane w panstwie niebedqcym panstwem
czltonkowskim Unii Europejskiej albo

2) ma swojq siedzibe w panstwie niebedqcym panstwem cztonkowskim  Unii
Europejskiej, a decyzje o strukturze i zawartoSci programu sq podejmowane na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

4. Za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej uwaza sie takZe nadawce,
ktory:
1)  dysponuje lub wykorzystuje czestotliwos¢ na podstawie decyzji wydanej przez
polski organ administracji publicznej albo

2)  korzysta z satelity wykorzystujqcego rezerwacje zasobow orbitalnych dokonang
przez polski organ administracji publicznej, jezeli nie dysponuje lub nie wykorzystuje
czestotliwosci na podstawie decyzji wydanej przez wtasciwy organ wladzy publicznej
panstwa cztonkowskiego Unii Europejskiej albo

3)  korzysta ze stacji dosylowej do satelity zlokalizowanej na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, jezeli nie korzysta z satelity wykorzystujqcego rezerwacje
zasobow orbitalnych dokonanq przez wlasciwy organ wladzy publicznej panstwa
czlonkowskiego Unii Europejskiej
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- pomimo ze nie odpowiada on warunkom okreslonym w ust. 1-3 i nie zostal uznany za
nadawce ustanowionego w panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej na podstawie
przepisow prawa tego panstwa odpowiadajqcych warunkom okreslonym w ust. 1-3.]

<Art. 1a.

1. Ustawe stosuje si¢ do dostawcow ustug medialnych ustanowionych na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej.

2. Dostawce uslugi medialnej uwaza si¢ za ustanowionego na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, jezeli spelnia on co najmniej jeden z warunkow:

1) ma swoja siedzib¢ w Rzeczypospolitej Polskiej oraz:

a) decyzje redakcyjne dotyczace uslugi medialnej sa podejmowane na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej lub

b) istotna cze¢s¢ osob zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy Swiadczeniu uslugi medialnej dziala na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje redakcyjne dotyczace uslugi medialnej
s podejmowane w innym panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej, lub

c) istotna cze$é oséb zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy Swiadczeniu uslugi medialnej dziala zaréwno na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, jak i w innym panstwie czlonkowskim
Unii Europejskiej;

2) decyzje redakcyjne dotyczgce ustugi medialnej sa podejmowane na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej oraz istotna czeS¢ osob zatrudnionych na podstawie
stosunku pracy lub umowy cywilnoprawnej przy swiadczeniu ustugi medialnej
dziala na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a dostawca ushugi medialnej ma
swoj3 siedzibe w innym panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej;

3) rozpoczal Swiadczenie ustugi medialnej na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
lub na podstawie prawa Rzeczypospolitej Polskiej i utrzymuje stabilne i
efektywne zwiazki gospodarcze z Rzeczapospolita Polska, chyba ze:

a) zarowno siedziba dostawcy ustugi medialnej znajduje si¢ w innym panstwie
czlonkowskim Unii Europejskiej, jak i decyzje redakcyjne dotyczace ustugi
medialnej sa podejmowane w innym panstwie czlonkowskim Unii
Europejskiej lub

b) istotna cze$¢ osob zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy Swiadczeniu uslugi medialnej dziala w innym
panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej, w ktorym dostawca ushlugi
medialnej ma swoja siedzibe, lub decyzje redakcyjne dotyczace ushugi
medialnej sa podejmowane na terytorium innego panstwa czlonkowskiego
Unii Europejskiej.

3. Za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej uwaza si¢ takze dostawce
ushugi medialnej, jezeli istotna cze$¢ oséb zatrudnionych na podstawie stosunku
pracy lub umowy cywilnoprawnej przy swiadczeniu ustugi medialnej dziala na jej
terytorium oraz dostawca ten:

1) ma swoja siedzib¢ na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, a decyzje
redakcyjne dotyczace ushugi medialnej sa podejmowane w panstwie niebedacym
panstwem czlonkowskim Unii Europejskiej, albo
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2) ma swoja siedzib¢ w panstwie niebedacym panstwem czlonkowskim Unii
Europejskiej, a decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sa podejmowane
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

4. Ustawe stosuje si¢ takze do dostawcy uslugi medialnej, ktory:

1) korzysta ze stacji dosylowej do satelity zlokalizowanej na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej albo

2) nie korzysta z tej stacji, ale korzysta z lacza satelitarnego nalezacego do
Rzeczypospolitej Polskiej

— mimo ze nie odpowiada on warunkom okreslonym w ust. 2 i 3 i nie zostal uznany
za dostawce uslugi medialnej ustanowionego w panstwie czlonkowskim Unii
Europejskiej na podstawie przepisOw prawa tego panstwa odpowiadajacych
warunkom okreslonym w ust. 2 i 3.>

Art. 2.

[1. Prawo rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych przystuguje jednostkom
publicznej radiofonii i telewizji oraz osobom, ktore uzyskaly koncesje na takq
dziatalnosc.]

<1. Prawo rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych przystuguje
jednostkom publicznej radiofonii i telewizji oraz osobom fizycznym, osobom
prawnym i osobowym spolkom handlowym, ktore uzyskaly koncesj¢ na taka
dzialalnos¢, albo — w przypadku programow telewizyjnych rozpowszechnianych
wylacznie w systemach teleinformatycznych — wpis do rejestru takich programow.>

2. Ustawy nie stosuje si¢ do:

1) programu rozpowszechnianego lub rozprowadzanego wytacznie w obrgbie jednego
budynku;

2) programu rozpowszechnianego lub rozprowadzanego w systemie, w ktorym
urzadzenia nadawcze 1 odbiorcze naleza do tej samej osoby, prowadzacej dziatalnos¢
gospodarcza lub inna zarejestrowana dziatalno$¢ publiczna, a tre$¢ programu
ogranicza si¢ do spraw zwiazanych z ta dzialalnos$cia 1 jest adresowana do
pracownikow lub innego okreslonego kregu osoéb zwiazanych z nadawca;

3) programu rozprowadzanego w sieci kablowej, jezeli liczba indywidualnych
odbiorcéw nie przekracza 250/./<;>

<4) programéw radiowych rozpowszechnianych wylacznie w systemach
teleinformatycznych oraz audialnych uslug na zgdanie;

5) korespondencji prowadzonej z wykorzystaniem Srodkéw komunikacji
elektronicznej;

6) elektronicznych wersji dziennikéw i czasopism oraz prasy udostgpnianej w
systemie teleinformatycznym pod warunkiem ze nie skladaja si¢ w
przewazajacej czeSci z audycji audiowizualnych;

7) gier losowych i zakladéw wzajemnych, chyba zZe s czeScia audycji ustugi
medialnej.>
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[Art. 3.

Do radiofonii i telewizji stosuje sie przepisy prawa prasowego, o ile ustawa nie stanowi
inaczej.|

<Art. 3.

Do rozpowszechniania programoéw radiowych i telewizyjnych stosuje si¢ przepisy prawa
prasowego, o ile ustawa nie stanowi inaczej.>

<Art. 3a.

Dostawcy uslug medialnych, majac na wzgledzie realizacj¢ obowigzkow okreslonych w
ustawie, w szczegolnosci w art. 14a, art. 16b ust. 3a, art. 18a, art. 20d i art. 20e, moga
tworzy¢ i przystepowaé do kodekséw dobrych praktyk w rozumieniu ustawy z dnia 23
sierpnia 2007 r. o przeciwdzialaniu nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz. U. Nr 171,
poz. 1206).>

[Art. 4.
W rozumieniu ustawy:

1) nadawcq jest osoba, ktora tworzy lub zestawia programy i rozpowszechnia je lub
przekazuje innym osobom w celu rozpowszechnienia w catosci i bez zmian,

la) nadawcq spotecznym jest nadawca:

a) ktorego program upowszechnia dzialalnos¢ wychowawczq i edukacyjng,
dziatalnos¢ charytatywnq, respektuje chrzescijanski system wartosci za
podstawe przyjmujqc uniwersalne zasady etyki oraz zmierza do ugruntowania
tozsamosci narodowej,

b) w ktorego programie nie sq rozpowszechniane audycje ani inne przekazy, o
ktorych mowa w art. 18 ust. 5,

c) ktory nie nadaje reklam Ilub telesprzedazy oraz sponsorowanych audycji lub
innych sponsorowanych przekazow,

d) ktory nie pobiera optat z tytulu rozpowszechniania, rozprowadzania Ilub
odbierania jego programu;

1b) osobq zagranicznq jest osoba zagraniczna w rozumieniu art. 5 pkt 2 ustawy z dnia 2
lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2010 r. Nr 220, poz.
1447 i Nr 239, poz. 1593);

Ic) zespolem tworczym jest zespol osob tworzqcych audycje, do ktorego zalicza sie w
szczegolnosci: rezysera, autora scenariusza, scenografa, operatora, odtworcow
glownych rol i kompozytora;,

2) rozpowszechnianiem jest:

a) bezprzewodowa emisja programu do rownoczesnego, powszechnego odbioru
(system powszechnego odbioru),

b) wprowadzanie programu do sieci kablowej (system zbiorowego odbioru),

3) rozprowadzaniem jest przejmowanie w calosci i bez zmian programu nadawcy
krajowego lub zagranicznego, z wyjqtkiem programu rozpowszechnianego w sieci
kablowej, i rownoczesne jego rozpowszechnianie;
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4) programem jest uporzqdkowany zestaw audycji radiowych lub telewizyjnych, reklam
i innych przekazow, regularnie rozpowszechniany, pochodzqcy od jednego nadawcy;

4a) programem wyspecjalizowanym jest program, w ktorym nie mniej niz 70% czasu
nadawania programu w ciqgu miesiqca, w godzinach 6-23, stanowiq audycje i inne
przekazy realizujqce przyjetq specjalizacje programu;

5) audycjq jest czes¢ programu radiowego lub telewizyjnego, stanowiqca odrebng
calos¢ ze wzgledu na tres¢, forme, przeznaczenie lub autorstwo,

Sa) audycjq wytworzonq pierwotnie w jezyku polskim jest audycja spetniajaca wymogi
audycji europejskiej w rozumieniu niniejszej ustawy i powstala na podstawie
scenariusza wytworzonego pierwotnie w jezyku polskim, ktorej pierwotna rejestracja
dokonana zostata w jezyku polskim;

6) reklamq jest kazdy przekaz, niepochodzqcy od nadawcy, zmierzajqcy do promocji
sprzedazy albo innych form korzystania z towarow lub ustug, popierania okreslonych
spraw lub idei albo osiqgniecia innego efektu pozgqdanego przez reklamodawce,
nadawany za optatq lub innq formq wynagrodzenia;

7) sponsorowaniem  jest  bezposrednie Ilub  posrednie  finansowanie  albo
wspolfinansowanie tworzenia lub rozpowszechniania audycji lub innych przekazow,
przez podmiot niebedqcy nadawcq lub producentem audycji, dla upowszechnienia,
utrwalenia lub podniesienia renomy nazwy, firmy, towaru lub ustugi, znaku
towarowego lub innego oznaczenia indywidualizujqcego sponsora lub jego
dziatalnosé;

8) (uchylony),

9) przekazem  tekstowym  jest zbior  tekstow i  nieruchomych  obrazow,
rozpowszechnianych za pomocq sygnatu telewizyjnego rownoczesnie z programem;

10) telesprzedazq jest kazdy przekaz zawierajqcy bezposredniq oferte sprzedazy towarow
lub odplatnego swiadczenia ustug;

11) reklamq ukrytq jest przedstawianie w audycjach towarow, ustug, nazwy, firmy, znaku
towarowego lub dziatalnosci przedsiebiorcy bedqcego producentem towaru Ilub
Swiadczqcego ustugi, jezeli zamiarem nadawcy, w szczegolnosci zwiqzanym z
wynagrodzeniem lub uzyskaniem innej korzysci, jest osiqgniecie skutku reklamowego
oraz jezeli mozliwe jest wprowadzenie publicznosci w biqd co do charakteru
przekazu;

12) producentem jest osoba fizyczna lub osoba prawna, lub jednostka organizacyjna, o
ktérej mowa w art. 33" § 1 Kodeksu cywilnego, ktéra podejmuje inicjatywe,
faktycznie organizuje i ponosi odpowiedzialnos¢ za kreatywny, organizacyjny i
finansowy proces produkcji utworu audiowizualnego,

13) producentem niezaleznym wobec danego nadawcy jest producent niepozostajqcy w
stosunku pracy z danym nadawcq, niebedqcy sam nadawcq i nieposiadajqcy
udziatow w organizacji nadawcy oraz w ktorym nadawca ani Zaden podmiot od
niego zalezny bqdz nalezqcy do tej samej grupy kapitatowej nie posiada Zadnych
udziatow, a w zarzqdach nie zasiadajq Zadne osoby pozostajqce w stosunku pracy z
danym nadawcq lub bedqce nadawcami,

14) przedsiebiorcq jest przedsiebiorca w rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o
swobodzie dziatalnosci gospodarczej.]
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<Art. 4.
W rozumieniu ustawy:

1) usluga medialng jest usluga w postaci programu albo audiowizualnej ustugi
medialnej na Zzadanie, za ktora odpowiedzialno$¢ redakcyjng ponosi jej
dostawca i ktorej podstawowym zadaniem jest dostarczenie przez sieci
telekomunikacyjne ogotowi odbiorcow audycji, w celach informacyjnych,
rozrywkowych lub edukacyjnych; usluga medialna jest takze przekaz
handlowy;

2) audycja jest cigg ruchomych obrazéw z dZwigkiem lub bez niego (audycja
audiowizualna) albo ciag dzwi¢gkow (audycja radiowa), stanowiacy, ze wzgledu
na tres¢, forme, przeznaczenie lub autorstwo, odr¢bng calo$¢ w stworzonym
przez dostawce uslugi medialnej programie lub katalogu audycji
udostgpnianych publicznie w ramach audiowizualnej uslugi medialnej na
zadanie, zwanym dalej ,,katalogiem”;

3) odpowiedzialnoscia redakcyjng jest sprawowanie faktycznej kontroli nad
wyborem audycji i sposobem ich zestawienia w programie lub w katalogu; nie
uchybia to zasadom odpowiedzialnosci prawnej za tres¢ audycji lub Swiadczenie
ustugi;

4) dostawcg uslugi medialnej jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa
spotka handlowa ponoszaca odpowiedzialnos¢ redakcyjng za wybor tresci ushugi
medialnej i decydujaca o sposobie zestawienia tej tresci, bedaca nadawca albo
dostawcg audiowizualnej uslugi medialnej na zadanie;

5) nadawca jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spotka handlowa, ktora
tworzy izestawia program oraz rozpowszechnia go lub przekazuje innym
osobom w celu rozpowszechniania;

6) programem jest usluga medialna stanowiaca uporzadkowany zestaw audycji,
przekazow handlowych lub innych przekazow, rozpowszechniany w calosci, w
sposob umozliwiajgcy jednoczesny odbior przez odbiorcé6w w ustalonym przez
nadawce ukladzie;

7) audiowizualng usluga medialna na zadanie jest usluga medialna Swiadczona w
ramach  dzialalnoSci  gospodarczej  umozliwiajaca  odbior  audycji
audiowizualnych w wybranym przez odbiorc¢ momencie, na jego zamdwienie,
w oparciu o katalog ustalony przez dostawce tej ustugi;

8) rozpowszechnianiem jest emisja programu droga bezprzewodowa lub
przewodowa do odbioru przez odbiorcow;

9) rozprowadzaniem jest przejmowanie rozpowszechnionego programu w calosci i
bez zmian oraz rownoczesne, wtorne jego rozpowszechnianie;

10) udostgpnianiem publicznym audiowizualnej uslugi medialnej na zadanie jest jej
Swiadczenie w sposob umozliwiajgcy odbiorcy w wybranym przez niego
momencie zapoznanie si¢ z audycja z katalogu w ramach takiej uslugi lub
utrwalenie takiej audycji;

11) dostarczaniem uslugi medialnej jest rozpowszechnianie albo udost¢pnianie
publiczne audiowizualnej uslugi medialnej na zadanie;

12) nadawcg spolecznym jest nadawca:

Objasnienie oznaczen: [] kursywa — tekst usuniety przez Sejm

<> druk pogrubiony — tekst wstawiony przez Sejm



-

a) ktorego program upowszechnia dzialalnos¢ wychowawcza i edukacyjng,
dzialalno$¢ charytatywna, respektuje chrzescijanski system wartosci, za
podstawe przyjmujac uniwersalne zasady etyki, oraz zmierza do
ugruntowania tozsamosci narodowej,

b) w ktorego programie nie sa rozpowszechniane audycje ani inne przekazy, o
ktérych mowa w art. 18 ust. 5,

¢) ktory nie nadaje przekazow handlowych,

d) ktory nie pobiera oplat z tytulu rozpowszechniania, rozprowadzania lub
odbierania jego programu;
13) osoba zagraniczna jest osoba zagraniczna w rozumieniu art. 5 pkt 2 ustawy z

dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dzialalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2010 r. Nr
220, poz. 1447 i Nr 239, poz. 1593);

14) zespolem tworczym jest zespol osob tworzacych audycje, do ktorego zalicza si¢
w szczegolnoSci:  rezysera, autora scenariusza, scenografa, operatora,
odtworcow glownych rol i kompozytora;

15) programem wyspecjalizowanym jest program, w ktérym nie mniej niz 70 %
czasu nadawania programu w ciggu miesigca, w godzinach 6-23, stanowig
audycje i inne przekazy realizujace przyjeta specjalizacj¢ programu;

16) audycja wytworzona pierwotnie w jezyku polskim jest audycja spelniajaca
wymogi audycji europejskiej w rozumieniu niniejszej ustawy i powstala na
podstawie scenariusza wytworzonego pierwotnie w jezyku polskim, ktorej
pierwotna rejestracja zostala dokonana w jezyku polskim;

17) audycja dla dzieci jest audycja, ktora ze wzgledu na czas nadania i tresS¢ jest
skierowana gléownie do dzieci;

18) przekazem handlowym jest kazdy przekaz, w tym obrazy z dzwigkiem lub bez
dzwigku albo tylko dzwigki, majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio promocji
towarow, uslug lub renomy podmiotu prowadzacego dzialalnosé¢ gospodarcza
lub zawodowa, towarzyszacy audycji lub wlaczony do niej, w zamian za oplate
lub podobne wynagrodzenie, albo w celach autopromocji, w szczegélnosci
reklama, sponsorowanie, telesprzedaz i lokowanie produktu;

19) reklamg jest przekaz handlowy, pochodzacy od podmiotu publicznego lub
prywatnego, w zwigzku z jego dzialalno$cia gospodarcza lub zawodowa,
zmierzajacy do promocji sprzedazy lub odplatnego korzystania z towarow lub
uslug; reklamg jest takze autopromocja;

20) sponsorowaniem jest kazdy wklad w finansowanie uslugi medialnej lub audycji,
przez podmiot, ktory nie dostarcza uslug medialnych i nie produkuje audycji, w
celu promocji jego nazwy, firmy, renomy, dzialalnosci, towaru lub uslugi, znaku
towarowego lub innego oznaczenia indywidualizujacego;

21) telesprzedazg jest przekaz handlowy zawierajacy bezposrednia oferte sprzedazy
towarow lub odplatnego swiadczenia ushug;

22) ukrytym przekazem handlowym jest przedstawianie w audycjach towarow,
uslug, nazwy, firmy, znaku towarowego lub dzialalno$ci przedsi¢biorcy
bedacego producentem towaru lub Swiadczacego uslugi, jezeli zamiarem
dostawcy uslugi medialnej, w szczegdlno$ci zwigzanym z wynagrodzeniem lub
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uzyskaniem innej korzysci, jest osiaggniecie skutku reklamowego oraz mozliwe
jest wprowadzenie publicznosci w blad co do charakteru przekazu;

23) lokowaniem produktu jest przekaz handlowy polegajacy na przedstawieniu lub
nawigzywaniu do towaru, ushlugi lub ich znaku towarowego w taki sposob, ze
stanowia one element samej audycji w zamian za oplat¢ lub podobne
wynagrodzenie, a takze w postaci nieodplatnego udost¢pnienia towaru lub
ustugi;

24) lokowaniem tematu jest przekaz handlowy polegajacy na nawigzywaniu do
towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w scenariuszu lub liscie dialogowej
audycji w zamian za oplat¢ lub podobne wynagrodzenie;

25) autopromocja jest kazdy przekaz pochodzacy od dostawcy uslugi medialnej
majacy stluzy¢ bezposrednio lub posrednio promocji jego audycji, towarow lub
ustug;

26) przekazem tekstowym jest zbior tekstbw i nieruchomych obrazow,
rozpowszechnianych za pomoca sygnalu telewizyjnego lub radiowego
réwnoczes$nie z programem;

27) producentem jest osoba fizyczna lub osoba prawna, lub jednostka
organizacyjna, o ktorej mowa w art. 33! § 1 Kodeksu cywilnego, ktora
podejmuje inicjatywe, faktycznie organizuje iponosi odpowiedzialnos¢ za
kreatywny, organizacyjny i finansowy proces produkcji utworu
audiowizualnego;

28) producentem niezaleznym wobec danego nadawcy jest producent
niepozostajacy w stosunku pracy z danym nadawca, niebedacy sam nadawcg i
nieposiadajacy udzialow w organizacji nadawcy oraz w ktorym nadawca ani
Zzaden podmiot od niego zalezny badz nalezacy do tej samej grupy kapitalowej
nie posiada zadnych udzialow, a w zarzadach nie zasiadaja Zadne osoby
pozostajace w stosunku pracy z danym nadawcg lub bedace nadawcami;

29) przedsig¢biorca jest przedsi¢biorca w rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o
swobodzie dzialalnosci gospodarczej;

30) audiodeskrypcja jest werbalny, dzwi¢gkowy opis obrazu i tresci wizualnych
zawartych w audycji audiowizualnej przeznaczony dla osob niepelnosprawnych
z powodu dysfunkeji narzadu wzroku, umieszczony w audycji lub
rozpowszechniany rownoczesnie z audycja;

31) systemem teleinformatycznym jest system teleinformatyczny w rozumieniu
ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o Swiadczeniu uslug droga elektroniczng (Dz. U.
Nr 144, poz. 1204, z p6zn. zm.);

32) siecig telekomunikacyjng jest sie¢ telekomunikacyjna w rozumieniu ustawy z dnia
16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunikacyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z p6Zn. zm.).>

Art. 6.

[1. Krajowa Rada stoi na strazy wolnosci stowa w radiu i telewizji, samodzielnosci
nadawcow i interesow odbiorcow oraz zapewnia otwarty i pluralistyczny charakter
radiofonii i telewizji.|
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<1. Krajowa Rada stoi na strazy wolnos$ci slowa w radiu i telewizji, samodzielnoS$ci
dostawcow uslug medialnych i interesow odbiorcow oraz zapewnia otwarty i
pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji.>

2. Do zadan Krajowej Rady nalezy w szczegdlnosci:
1) projektowanie w porozumieniu z Prezesem Rady Ministrow kierunkéw polityki
panstwa w dziedzinie radiofonii i telewizji;
[2) okreslanie, w granicach upowaznien ustawowych, warunkow prowadzenia
dziatalnosci przez nadawcow,

3) podejmowanie, w zakresie przewidzianym ustawq, rozstrzygnie¢ w sprawach
koncesji na rozpowszechnianie i rozprowadzanie programow; ]

<2) okreslanie, w granicach upowaznien ustawowych, warunkow prowadzenia
dzialalnoSci przez dostawcow ustug medialnych;

3) podejmowanie, w zaKkresie przewidzianym ustawa, rozstrzygni¢¢ w sprawach
koncesji na rozpowszechnianie programow, wpisu do rejestru programow,
zwanego dalej ,,rejestrem”, oraz wykazu audiowizualnych uslug medialnych na
zadanie, zwanego dalej ,,wykazem”, jak rowniez prowadzenie tego rejestru i
wykazu;>

3a) uznawanie za nadawce spotecznego lub odbieranie tego przymiotu, na warunkach
okreslonych ustawa;

[4) sprawowanie w granicach okreslonych ustawq kontroli dziatalnosci nadawcow;
5) organizowanie badan tresci i odbioru programow radiowych i telewizyjnych, ]

<4) sprawowanie w granicach okreslonych ustawg kontroli dzialalnos$ci dostawcow
ushug medialnych;

5) organizowanie badan tresci i odbioru programéw radiowych i telewizyjnych
oraz audiowizualnych ushug medialnych na zadanie;>

6) ustalanie wysokos$ci optat za udzielenie koncesji oraz wpis do rejestru;

6a) ustalanie, na zasadach okreslonych w ustawie z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach
abonamentowych (Dz. U. Nr 85, poz. 728 i Nr 157, poz. 1314 oraz z 2010 r. Nr 13,
poz. 70 1 Nr 152, poz. 1023), wysokoS$ci optat abonamentowych;

7) opiniowanie projektow aktow ustawodawczych oraz uméw migdzynarodowych
dotyczacych radiofonii i telewiz;ji;

7a) (utracil moc);

8) inicjowanie postgpu naukowo-technicznego 1 ksztalcenia kadr w dziedzinie
radiofonii 1 telewizji;

[9) organizowanie i inicjowanie wspoipracy z zagranicq w dziedzinie radiofonii i
telewizji;

10) wspoipraca z wlasciwymi organizacjami i instytucjami w zakresie ochrony praw
autorskich, praw wykonawcow, praw producentow oraz nadawcow programow
radiowych i telewizyjnych, ]

<9) organizowanie i inicjowanie wspolpracy z zagranica w dziedzinie radiofonii i
telewizji, w tym wspolpracy z organami regulacyjnymi panstw czlonkowskich
Unii Europejskiej, wlasciwymi w sprawach uslug medialnych;
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10) wspolpraca z wlasciwymi organizacjami i instytucjami w zakresie ochrony praw
autorskich, praw wykonawcow, praw producentow oraz dostawcow ushug
medialnych;>

11) przeprowadzanie jawnych i1 otwartych konkursow na stanowiska cztonkow rad
nadzorczych w jednostkach publicznej radiofonii i telewizji/./<;>

<12) propagowanie samoregulacji lub wspélregulacji w zakresie Swiadczenia ustug
medialnych objetych ustawg, w tym przedstawianie, na wniosek dostawcy ustugi
medialnej, opinii o kodeksie, 0 ktéorym mowa w art. 3a;

13) upowszechnianie umiej¢tnosci Swiadomego korzystania z mediow (edukacji
medialnej) oraz wspélpraca z innymi organami panstwowymi, organizacjami
pozarzadowymi i innymi instytucjami w zakresie edukacji medialnej.>

Art. 8.

1. Pracodawca zatrudniajacy cztonka Krajowej Rady udzieli mu, na jego wniosek, urlopu
bezplatnego na czas sprawowania funkcji. Okres urlopu wlicza si¢ do stazu pracy, od
ktérego zaleza uprawnienia wynikajace ze stosunku pracy.

2. (uchylony).
3. W okresie kadencji cztonkow Krajowej Rady ulega zawieszeniu ich cztonkostwo:
1) (utracit moc);

2) we wiladzach stowarzyszen, zwiazkéw zawodowych, zwiazkéw pracodawcow,
organizacji ko$cielnych lub zwiazkéw wyznaniowych.

[4. Nie mozna tqczy¢ funkcji cztonka Krajowej Rady z posiadaniem udziatow albo akcji
spotki badz w inny sposob uczestniczy¢ w podmiocie bedqcym nadawcq lub producentem
radiowym lub telewizyjnym oraz wszelkq dziatalnosciq zarobkowaq, z wyjatkiem pracy
dydaktyczno-naukowej w charakterze nauczyciela akademickiego lub pracy tworczej.]

<4. Nie mozna laczy¢ funkcji czlonka Krajowej Rady z posiadaniem udzialow albo
akcji spolki badz w inny sposob uczestniczy¢ w podmiocie bedacym dostawca ushugi
medialnej lub producentem radiowym lub telewizyjnym oraz wszelka dzialalno$cia
zarobkowa, z wyjatkiem pracy dydaktyczno-naukowej w charakterze nauczyciela
akademickiego lub pracy tworczej.>

Art. 10.

1. Przewodniczacy Krajowej Rady kieruje jej pracami, reprezentuje Krajowa Radg oraz
wykonuje zadania okre§lone w ustawie.

[2. Przewodniczqcy Krajowej Rady moze zqdaé od nadawcy przedstawienia materiatow,
dokumentow i udzielenia wyjasnien w zakresie niezbednym dla kontroli zgodnosci
dziatania nadawcy z przepisami ustawy i warunkami koncesji.

3. Przewodniczqcy Krajowej Rady moze wezwalé nadawce do zaniechania dziatan w
zakresie tworzenia i rozpowszechmniania programow, jezeli naruszajq one przepisy
ustawy, uchwaty Krajowej Rady lub warunki koncesji.

4. Przewodniczqcy Krajowej Rady na podstawie uchwaly tej Rady moze wydac¢ decyzje
nakazujqcq zaniechanie przez nadawce dzialan w zakresie, o ktorym mowa w ust. 3.]
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<2. Przewodniczacy Krajowej Rady moze zada¢ od dostawcy uslugi medialnej
przedstawienia materialow, dokumentow i udzielenia wyjasnien w zakresie
niezbednym dla kontroli zgodnosci dzialania tego dostawcy z przepisami ustawy,
warunkami koncesji lub wigzacymi go aktami samoregulacji.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady moze wezwaé dostawce uslugi medialnej do
zaniechania dzialan w zakresie dostarczania ustug medialnych, jezeli naruszaja one
przepisy ustawy, uchwaly Krajowej Rady lub warunki koncesji.

4. Przewodniczacy Krajowej Rady na podstawie uchwaly Rady moze wydaé¢ decyzje
nakazujaca zaniechanie przez dostawce uslugi medialnej dzialan w zakresie, o
ktorym mowa w ust. 3.>

5. Przepisy ust. 2-4 stosuje si¢ odpowiednio do rozprowadzania programéw radiowych i
telewizyjnych.

Art. 14.

1. Natozenie na nadawceg obowiazku lub zakazu rozpowszechniania okreslonej audycji lub
przekazu moze nastapi¢ wytacznie na podstawie ustawy.

2. Audycje 1 przekazy niepochodzace od nadawcy powinny by¢ wyraznie wyodrgbnione w
programie i oznaczone w sposob niebudzacy watpliwosci, ze nie pochodza od nadawcy.

<Art. 14a.

1. Nadawca jest obowiazany do zapewnienia odbiorcom latwego, bezposredniego
i stalego dostegpu do informacji umozliwiajacych identyfikacj¢ programu i jego
nadawcy, a w szczeg6lnosci do informacji o:

1) nazwie programu;
2) nazwisku, nazwie lub firmie tego nadawcy;
3) adresie jego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adresu korespondencyjnego, adresu poczty
elektronicznej oraz witryny internetowej.

2. Nadawca jest obowigzany do wskazania Krajowej Rady jako organu wlasciwego
w sprawach radiofonii i telewizji.

3. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, sposéb zapewniania przez
nadawcow dostepu do informacji umozliwiajacych identyfikacje programu i jego
nadawcy oraz inne niz wskazane w ust. 1 informacje, uwzgledniajac potrzeby
odbiorcow, integralno$¢ przekazéow, sposéb rozpowszechniania programu i
oddzialywanie na interesy odbiorcow oraz dazac do nieobcigzania dostawcow
nadmiernymi utrudnieniami i kosztami w zwiazku z zapewnianiem informacji.>

Art. 15.

1. Nadawcy programoéw telewizyjnych przeznaczaja co najmniej 33% kwartalnego czasu
nadawania programu na audycje wytworzone pierwotnie w je¢zyku polskim, z
wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych i teleturniejow.
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[2. Nadawcy programow radiowych i telewizyjnych przeznaczajq co najmniej 33%
kwartalnego czasu nadawania w programie utworow stowno-muzycznych na utwory,
ktore sq wykonywane w jezyku polskim.]

<2. Nadawcy programow radiowych, z wylaczeniem programéw tworzonych w calos$ci
w jezyku mniejszosci narodowej lub etnicznej, lub w jezyku regionalnym w
rozumieniu art. 19 ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszoSciach narodowych i
etnicznych oraz o jezyku regionalnym (Dz. U. Nr 17, poz. 141, Nr 62, poz. 550 oraz z
2009 r. Nr 31, poz. 206 i Nr 157, poz. 1241), przeznaczaja co najmniej 33 %
miesi¢gcznego czasu nadawania w programie utworow stowno-muzycznych na
utwory, ktore sa wykonywane w jezyku polskim, z tego co najmniej 60 % w
godzinach 5-24.>

<2a. Przy ustalaniu czasu nadawania w godzinach 5-24, o ktéorym mowa w ust. 2, czas
nadawania utworu slowno-muzycznego w tych godzinach wykonywanego w jezyku
polskim przez debiutanta jest liczony jako 200 % czasu nadawania utworu.

2b. Za utwér wykonywany przez debiutanta uwaza si¢ utwér slowno-muzyczny
wykonywany w jezyku polskim, ktory w danym okresie rozliczeniowym zostal
rozpowszechniony w programie radiowym, a od daty pierwszego rozpowszechnienia
nie min¢lo 18 miesigcy, przy czym za debiutanta uwaza si¢ wylacznie artyste lub
zespol muzyczny, ktory w powyzszym okresie 18 miesigcy po raz pierwszy
opublikowal album zawierajacy utwory slowno-muzyczne lub pojedyncze nagranie
utworu slowno-muzycznego.>

3. Nadawcy programow telewizyjnych przeznaczaja ponad 50% kwartalnego czasu
nadawania programu na audycje europejskie, z wylaczeniem serwiséw informacyjnych,
reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych i teleturniejow.

[4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzqdzenia, nizszy udzial w programie radiowym
lub telewizyjnym audycji, o ktorych mowa w ust. 11 3, dla:

1) nadawcow w pierwszym roku rozpowszechniania przez nich programu,

2) programow wyspecjalizowanych, dla ktorych brak jest wystarczajqcej liczby audycji,
o ktorych mowa w ust. 1 3,

3) programow rozpowszechnianych wylqcznie w sposob satelitarny lub kablowy
dostepnych w calosci za oplatq, z wylqczeniem oplat abonamentowych w rozumieniu
ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych i podstawowych optat
pobieranych przez operatorow satelitarnych lub operatorow sieci kablowych

- uwzgledniajqc koniecznos¢ zachowania proporcji audycji wytworzonych pierwotnie w
Jjezyku polskim i audycji europejskich.]

<4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, nizszy udzial w programie
telewizyjnym audycji, o ktorych mowa w ust. 1 i 3, oraz w programie radiowym
utworow, o ktorych mowa w ust. 2, dla:

1) nadawcow w pierwszym roku rozpowszechniania przez nich programu,

2) programow wyspecjalizowanych, dla ktorych brak jest wystarczajacej liczby
audycji, o ktorych mowa w ust. 1 i 3, lub utwordow, o ktérych mowa w ust. 2,

3) program6éw, na ktérych nadawanie przyznano koncesje¢ okreSlajaca, ze
programy te sa przeznaczone dla mniejszosci narodowych i etnicznych oraz
spolecznosci postugujacej si¢ jezykiem regionalnym,

4) programow rozpowszechnianych wylacznie w systemach teleinformatycznych
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— uwzgledniajac konieczno$¢ zachowania proporcji audycji wytworzonych
pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich oraz uwzgledniajac mozliwos¢
realizacji tych obowiazkéw w danych kategoriach programow.>

Art. 15a.

1. Nadawcy programéw telewizyjnych przeznaczaja co najmniej 10% kwartalnego czasu
nadawania programu na audycje europejskie wytworzone przez producentéw
niezaleznych, z wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji
sportowych, przekazéw tekstowych i teleturniejéw. W czasie przeznaczonym na audycje
europejskie wytworzone przez producentéw niezaleznych, audycje wytworzone w
okresie 5 lat przed rozpowszechnieniem w programie powinny stanowi¢ co najmniej
50%.

2. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, w odniesieniu do audycji, o ktorych
mowa w art. 15 ust. 113 oraz w ust. 1:

1) sposob prowadzenia przez nadawce ewidencji czasu nadawania,
2) czas przechowywania ewidencji, nie krotszy niz 1 rok,

3) zakres informacji zawartych w ewidencji, w tym dane o terminie rozpowszechniania
audycji, rzeczywisty czas trwania audycji, tytut i producenta audycji

- uwzgledniajac mozliwo$¢ prowadzenia ewidencji w formie elektronicznej, koniecznos¢
zapewnienia przejrzystosci oraz jawnosci informacji znajdujacych si¢ w ewidencji oraz
nieobcigzania nadawcoOw nadmiernymi utrudnieniami 1 kosztami w zwiazku z
prowadzeniem ewidencji.

<3. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, nizszy udzial audycji
europejskich wytworzonych przez producentow niezaleznych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem w programie dla programoéw telewizyjnych, dla ktérych ze
wzgledu na wyspecjalizowany charakter programu brak jest wystarczajacej liczby
tych audycji, uwzgledniajac wplyw charakteru programow na mozliwos¢ realizacji
przez nadawcow tych obowigzkow.>

Art. 15b.
[1. Audycjq europejskq jest audycja, ktora pochodzi z:
1) panstwa cztonkowskiego Unii Europejskiej lub
2) panstwa bedqcego stronq Europejskiej konwencji o telewizji ponadgranicznej,
sporzqdzonej w Strasburgu dnia 5 maja 1989 r. (Dz. U. z 1995 r. Nr 32, poz. 160
oraz z 2004 r. Nr 28, poz. 250), niestosujqcego srodkow dyskryminacyjnych w
stosunku do audycji pochodzqcych z panstw cztonkowskich Unii Europejskiej, lub
3) innego europejskiego panstwa trzeciego niestosujqcego srodkow dyskryminacyjnych
w stosunku do audycji pochodzqcych z panstw cztonkowskich Unii Europejskiej, o ile
spetnia ona wymagania okreslone w ust. 3.]

<1. Audycja europejska jest audycja:
1) pochodzaca z panstwa czlonkowskiego Unii Europejskiej lub

2) pochodzaca z innego panstwa bedacego strona Europejskiej konwencji o
telewizji ponadgranicznej, sporzadzonej w Strasburgu dnia 5 maja 1989 r. (Dz.
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U. z 1995 r. Nr 32, poz. 160 oraz z 2004 r. Nr 28, poz. 250), zwanej dalej
»Europejska konwencja o telewizji ponadgranicznej”, niestosujacego Srodkow
dyskryminacyjnych w stosunku do audycji pochodzacych 2z panstw
czlonkowskich Unii Europejskiej, lub

3) wytworzona w Kkoprodukcji w ramach umowy dotyczacej sektora
audiowizualnego zawartej miedzy Unia Europejska a innym panstwem trzecim
spelniajaca wymagania okreSlone w tej umowie, jezeli panstwo to nie stosuje
srodkow dyskryminacyjnych w stosunku do audycji pochodzacych z panstw
czlonkowskich Unii Europejskiej.>

2. Audycja pochodzi z panstw, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 11 2, jezeli wigkszos$¢ cztonkoéw
zespotu tworczego stale zamieszkuje na terytorium jednego z tych panstw oraz spelniony
jest co najmniej jeden z warunkow:

1) audycja jest wyprodukowana przez producenta majacego siedzibg lub stale miejsce
zamieszkania w panstwie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1 1 2;

2) produkcja audycji jest nadzorowana i kontrolowana przez osobg fizyczna majaca
state miejsce zamieszkania w panstwie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1 i1 2, lub przez
osobg prawna albo podmiot nieposiadajacy osobowosci prawnej, ktorych siedziba
znajduje si¢ w panstwie, o ktdrym mowa w ust. 1 pkt 112;

3) udziat wspoétproducentéw, majacych siedzibe lub stale miejsce zamieszkania w
panstwie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1 i 2, w tacznych kosztach produkcji audycji
jest wigkszosciowy 1 wspotprodukcja nie podlega kontroli wspotproducentow
niemajacych siedziby lub stalego miejsca zamieszkania w panstwie, o ktorym mowa
wust. 1 pkt112.

[3. Za audycje europejskq uwaza sie rowniez audycje, ktorej wiekszos¢ cztonkow zespotu
tworczego stale zamieszkuje na terytorium panstwa europejskiego oraz ktora zostala
wyprodukowana samodzielnie lub w koprodukcji z producentem majgcym siedzibe lub
State miejsce zamieszkania w jednym z panstw czlonkowskich Unii Europejskiej przez
producenta majqcego siedzibe lub state miejsce zamieszkania w panstwie, o ktorym
mowa w ust. 1 pkt 3, jezeli panstwo to zawarto ze Wspdlnotq Europejskq umowe w
sprawach audiowizualnych.]

4. Audycja europejska jest takze audycja, ktora zostala wyprodukowana w ramach
dwustronnych uméw o koprodukcji zawartych miedzy panstwami cztonkowskimi Unii
Europejskiej 1 panstwami trzecimi, a udzial wspotproducentow, majacych siedzibg lub
stale miejsce zamieszkania na terytorium panstwa, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1, w
tacznych kosztach produkcji audycji jest wigkszoSciowy oraz wspotprodukcja nie
podlega kontroli wspotproducentdow niemajacych siedziby Iub statego miejsca
zamieszkania na terytorium panstwa, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 1.

[5. Audycjq europejskq, w stosunku odpowiadajqcym proporcji udziatu wspotproducentow
majqcych siedzibe lub state miejsce zamieszkania w panstwie cztonkowskim Unii
Europejskiej w {tqcznych kosztach produkcji, jest rownmiez audycja niespetniajqca
wymagan okreslonych w ust. 1-4, jezeli wiekszos¢ czltonkow zespotu tworczego stale
zamieszkuje w panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej.]
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[Art. 16.

1. Reklamy powinny by¢ wyraznie wyodrebnione w programie i oznaczone w sposob
niebudzqcy watpliwosci, ze sq reklamami i nie pochodzq od nadawcy. Dotyczy to
odpowiednio telesprzedazy.

2. Reklamy nie mogq zajmowalé wiecej niz 15%, a reklamy nadawane lqcznie z
telesprzedazq, z zastrzezemiem ust. 3, wiecej niz 20% dziennego czasu nadawania
programu i nie wiecej niz 12 minut w ciqgu godziny.

3. Bloki programowe poswiecone wylqcznie telesprzedazy nie mogq zajmowac w programie
wiecej niz 3 godziny dziennego czasu nadawania programu, przy czym minimalny czas
trwania takiego bloku wynosi 15 minut, a liczba tych blokoéw nie moze przekraczac 8.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzqdzenia, sposob prowadzenia w programach
radiowych i telewizyjnych dzialalnosci reklamowej i telesprzedazy, z uwzglednieniem
zasad okreslonych w ustawie. W rozporzqdzeniu Krajowa Rada okresli:

1) sposob ustalania dziennego czasu nadawania programu, o ktorym mowa w ust. 2 i 3;
2) warunki nadawania reklam i telesprzedazy w programach;

3) wymagania dotyczqce o0sob, ktorych glos lub wizerunek jest wykorzystywany w
reklamach, z uwzglednieniem zakresu ograniczen w prowadzeniu przez nie innych
audycji w programach radiowych i telewizyjnych;

4) zakres udostepniania przez nadawce czasu wykorzystywanego na reklamy i
telesprzedaz, w tym maksymalny wymiar czasu w okresie rocznym dla jednego
przedsiebiorcy lub ugrupowania gospodarczego,

5) sposob prowadzenia i przechowywania przez nadawce ewidencji czasu nadawanych
reklam i telesprzedazy oraz zakres danych objetych tq ewidencjq.

Art. 16a.
1. Reklamy i telesprzedaz sq nadawane pomiedzy audycjami, z zastrzezeniem ust. 2-7.

2. Audycje mozna przerwacé w celu nadania reklamy lub telesprzedazy, o ile nie stanowi to
uszczerbku dla wartosci audycji i nie narusza uprawnien wiascicieli praw autorskich.

3. W transmisjach zawodow sportowych zawierajqcych przerwy wynikajqce z przepisow ich
rozgrywania, transmisjach innych wydarzen zawierajqcych przerwy oraz w audycjach
sktadajqcych sie z autonomicznych czesci, reklamy lub telesprzedaz mogq by¢ nadawane
wylqcznie w tych przerwach lub pomiedzy poszczegolnymi czesciami.

4. Filmy fabularne i filmy telewizyjne, z wylqczeniem serii, seriali i audycji dokumentalnych,
trwajqce ponad 45 minut, mogq by¢ przerwane, w celu nadania reklam lub telesprzedazy,
wylqcznie jeden raz podczas kazdego okresu petnych 45 minut. Kolejne przerwy w celu
nadania reklam lub telesprzedazy sq dopuszczalne, jezeli film trwa co najmniej 20 minut
dtuzej niz dwa lub wiecej okresow petnych 45 minut.

5. Audycje inne niz okreslone w ust. 3 mogq byc¢ przerywane w celu nadania reklam lub
telesprzedazy, jezeli okres pomiedzy kolejnymi przerwami w danej audycji wynosi w
programie telewizyjnym co najmniej 20 minut, a w programie radiowym co najmniej 10
minut.

6. Nie mozna przerywac w celu nadania reklam lub telesprzedazy:
1) serwisow informacyjnych i magazynow na temat aktualnych wydarzen;

2) audycji o tresci religijnej;
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3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krotszym niz 30 minut, jezeli
czas ich emisji wynosi co najmniej 30 minut, stosuje si¢ przepisy ust. 2-5;

4) audycji przeznaczonych dla dzieci.

7. Nie mozna przerywacé w celu nadania reklam Ilub telesprzedazy audycji w programach
publicznej radiofonii i telewizji, z wyjatkiem audycji, o ktorych mowa w ust. 3.]

<Art. 16.
1. Przekazy handlowe powinny by¢ latwo rozpoznawalne.

2. Reklamy i telesprzedaz powinny by¢ latwo odréznialne od materialu redakcyjnego.
Reklamy i telesprzedaz odroznia si¢ w programie za pomocg Srodkow wizualnych,
dzwigkowych lub przestrzennych.

3. Reklamy i telesprzedaz nie moga zajmowa¢ wiecej niz 12 minut w ciggu godziny
zegarowej.

4. Ograniczenia okreslonego w ust. 3 nie stosuje si¢ do:

1) ogloszen nadawcy, zawierajacych jedynie informacj¢ o jego audycjach lub
fragmenty tych audycji;

2) ogloszen nadawcy zawierajacych jedynie informacj¢ o dodatkowych produktach
uzyskiwanych bezposrednio z audycji;

3) wymaganych prawem oznaczen przekazéow handlowych, w tym wskazan
sponsorow.

5. Ogloszenia, o ktorych mowa w ust. 4 pkt 1 i 2, s3 emitowane pomiedzy audycjami i
nie moga zajmowac wig¢cej niz 2 minuty w ciagu godziny zegarowej.

6. Bloki programowe poswi¢cone wylacznie telesprzedazy powinny by¢ wyraznie
oznaczone w sposob wizualny i dZzwigkowy oraz nadawane w sposob nieprzerwany
przez co najmniej 15 minut. Do blokow takich nie stosuje si¢ ograniczenia
okreslonego w ust. 3.

7. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposéb prowadzenia w
programach radiowych i telewizyjnych dzialalnosci reklamowej i telesprzedazy, w
tym:

1) warunki nadawania, w tym wyodre¢bniania, oznaczania i umieszczania, reklam
i telesprzedazy w programach,

2) wymagania dotyczace osob, ktorych glos lub wizerunek jest wykorzystywany w
reklamach, z uwzglednieniem zakresu ograniczen w prowadzeniu przez nie
innych audycji w programach radiowych i telewizyjnych,

3) zakres udostgpniania przez nadawce czasu wykorzystywanego na reklamy i
telesprzedaz, w tym maksymalny wymiar czasu w okresie rocznym dla jednego
przedsi¢biorcy lub ugrupowania gospodarczego,

4) spos6b prowadzenia i przechowywania przez nadawce ewidencji czasu
nadawanych reklam i telesprzedazy oraz zakres danych objetych ta ewidencja,

5) szczegotowe wymagania dla ogloszen nadawcow, o ktorych mowa w ust. 4 pkt 1 i
2, oraz sposob ich oznaczania i umieszczania w programach

— kierujac si¢ ochrona interesu odbiorcow i samodzielnosci nadawcow oraz
uwzgledniajac rozwaéj technik reklamowych.
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Art. 16a.

1. Umieszczanie reklam lub telesprzedazy podczas audycji nie moze naruszaé
integralnosci audycji, przy uwzglednieniu naturalnych przerw w audycji, jej czasu
trwania i charakteru, ani uprawnien podmiotéw praw do audycji.

2. W transmisjach zawodow sportowych zawierajacych przerwy wynikajace z
przepisow ich rozgrywania oraz w transmisjach innych wydarzen zawierajacych
przerwy, reklamy lub telesprzedaz moga by¢ nadawane wylacznie w tych
przerwach.

3. Filmy wyprodukowane dla telewizji, z wylaczeniem serii, seriali i audycji
dokumentalnych, oraz filmy kinematograficzne moga zosta¢ przerwane, w celu
nadania reklam lub telesprzedazy, wylacznie jeden raz podczas kazdego okresu
pelnych 45 minut przewidzianych w programie.

4. Audycje inne niz okreslone w ust. 2 moga by¢ przerywane w celu nadania reklam
lub telesprzedazy, jezeli okres mig¢dzy kolejnymi przerwami w danej audycji wynosi
w programie telewizyjnym co najmniej 20 minut, a w programie radiowym co
najmniej 10 minut.

5. Za przerwanie audycji uznaje si¢ kazde umieszczenie reklamy lub telesprzedazy w
trakcie audycji.

6. Nie mozna przerywaé¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy:
1) serwisow informacyjnych;
2) audycji o tresci religijnej;
3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krotszym niz 30 minut;
4) audycji dla dzieci.

7. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy audycji w
programach publicznej radiofonii i telewizji, z wyjatkiem audycji, o ktorych mowa
w ust. 2.>

Art. 16b.

. [Zakazane jest nadawanie reklamy:] <Zakazane jest nadawanie przekazu
handlowego:>

[

1) wyrobow tytoniowych, rekwizytoéw tytoniowych, produktéw imitujacych wyroby
tytoniowe lub rekwizyty tytoniowe oraz symboli zwigzanych z uzywaniem tytoniu,
w zakresie regulowanym przez ustawg z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia
przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych (Dz. U. z 1996 r. Nr
10, poz. 55, z p6zn. zm.);

2) napojow alkoholowych, w zakresie regulowanym przez ustawg¢ z dnia 26
pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci 1 przeciwdzialaniu alkoholizmowi
(Dz. U. 22007 r. Nr 70, poz. 473, z p6zn. zm.);

3) ustug medycznych, w rozumieniu ustawy z dnia 30 sierpnia 1991 r. o zakladach
opieki zdrowotnej (Dz. U. z 2007 r. Nr 14, poz. 89, z pdzn. zm.), $wiadczonych
wylacznie na podstawie skierowania lekarza;

4) produktéw leczniczych, w zakresie regulowanym przez ustawe¢ z dnia 6 wrzesnia
2001 r. - Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271, z p6zn. zm.);
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5) gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kos$ci, zakladow wzajemnych, gier na
automatach, w zakresie regulowanym ustawa z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych (Dz. U. Nr 201, poz. 1540 oraz z 2010 r. Nr 127, poz. 857)/.]<;>

<6) substancji psychotropowych lub Srodkéw odurzajacych oraz Srodkow
spozywczych lub innych produktow, w zakresie uregulowanym ustawa z dnia 29
lipca 2005 r. o przeciwdzialaniu narkomanii (Dz. U. Nr 179, poz. 1485, z pézn.
zm.).>

2. [Zakazane jest nadawanie reklam:] <Zakazane jest nadawanie przekazow
handlowych:>

1) nawotujacych bezposrednio matoletnich do nabywania produktow lub ustug;

2) zachgcajacych matoletnich do wywierania presji na rodzicow lub inne osoby w celu
sktonienia ich do zakupu reklamowanych produktéw lub ustug;

3) wykorzystujacych zaufanie matoletnich, jakie pokladaja oni w rodzicach,
nauczycielach 1 innych osobach;

4) w nieuzasadniony sposob ukazujacych matoletnich w niebezpiecznych sytuacjach;
5) oddziatujacych w sposéb ukryty na podswiadomos¢.
3. [Reklama nie moze:] <Przekaz handlowy nie moze:>
1) narusza¢ godnosci ludzkiej;
[2) zawiera¢ tresci dyskryminujqcych ze wzgledu na rase, pte¢ lub narodowosé, ]

<2) zawieraé tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rase, pleé, narodowosé,
pochodzenie etniczne, wyznanie lub Swiatopoglad, niepelnosprawnos¢, wiek czy
orientacje¢ seksualng;>

3) rani¢ przekonan religijnych lub politycznych;
4) zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich;

5) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu, bezpieczenstwu lub ochronie
srodowiska.

<3a. Audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy¢ przekazy handlowe dotyczace
artykulow spozywczych lub napojow zawierajacych skladniki, ktorych obecnos¢ w
nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.

3b. Krajowa Rada, po zasi¢gnig¢ciu opinii ministra wlasciwego do spraw zdrowia, moze
okresli¢, w drodze rozporzadzenia:

1) rodzaje artykuléw spozywczych lub napojow zawierajacych skladniki, ktorych
obecnos$¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana,

2) sposob umieszczania w programach przekazow handlowych dotyczacych tych
artykulow, tak aby przekazy te nie towarzyszyly audycjom dla dzieci
— dazac do zachecenia nadawcow do przeciwdzialania promowaniu niezdrowego
odzywiania wsrod dzieci oraz uwzgledniajac charakter programow, ich wplyw na
ksztaltowanie opinii publicznej i oddzialywanie na interesy odbiorcow, bez
nakladania nieuzasadnionych obowigzkéw na nadawcow.>

[4. Przepisy ust. 1-3 stosuje si¢ odpowiednio do telesprzedazy.]
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[Art. 16¢.

Zakazane jest nadawanie reklamy ukrytej.]
<Art. 16¢.

Zakazane s3:
1) ukryte przekazy handlowe;
2) lokowanie produktow, z zastrzezeniem art. 17a;

3) lokowanie tematow.>

Art. 17.

[1. Sponsorowane audycje lub inne przekazy sq oznaczane przez wskazanie sponsora na ich
poczaqtku lub na koncu. Wskazanie sponsora moze zawierac tylko jego nazwe, firme, znak
towarowy lub inne oznaczenie indywidualizujqce przedsiebiorce lub jego dziatalnosé,
widok jednego towaru lub ustugi.]

<1.Odbiorcy powinni zosta¢ wyraznie poinformowani o sponsorowaniu.
Sponsorowane audycje lub inne przekazy sa oznaczane przez wskazanie sponsora
na ich poczatku, na koncu oraz w momencie wznowienia po przerwie na reklame
lub telesprzedaz. Wskazanie sponsora moze zawieraé tylko jego nazwe, firme, znak
towarowy lub inne oznaczenie indywidualizujace przedsi¢biorc¢ lub jego
dzialalnos$¢, odniesienie do jego towarow, ustug lub ich znaku towarowego.>

<la. Wskazanie sponsora i zaden element tego wskazania nie moze bezpoSrednio
zacheca¢ do zakupu lub najmu towarow lub ushlug, zwlaszcza przez specjalne,
promocyjne do nich odniesienie.>

2. Wskazanie sponsora nie moze zawiera¢ nazwy, firmy, znaku towarowego lub innego
oznaczenia indywidualizujacego przedsigbiorce lub jego dziatalnos$¢, widoku towaru albo
ustugi, ktorych reklama jest zakazana w art. 16b ust. 1.

[3. Sponsor nie moze wphywac na tres¢ audycji lub innego przekazu oraz ich miejsce w
programie w sposob ograniczajqcy samodzielnos¢ nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia
nadawcy od odpowiedzialnosci za tres¢ audycji.]

<3. Sponsor nie moze wplywa¢ na tres¢ audycji lub innego przekazu oraz ich miejsce
Ww programie w sposob ograniczajacy samodzielno$¢ i niezalezno$¢ redakcyjng
nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy od odpowiedzialnosci za tresé¢
audycji.>

4. Sponsorowane audycje lub inne przekazy nie moga zachgca¢ do kupna lub innego
udostepniania towaréw lub ustug sponsora lub osoby trzecie;j.

5. Zabronione jest sponsorowanie audycji lub innych przekazéw, z zastrzezeniem ust. 6,
przez:

1) partie polityczne;
2) zwiazki zawodowe;
3) organizacje pracodawcow;

4) osoby fizyczne lub osoby prawne, ktorych zasadnicza dziatalno$¢ stanowi produkcja
lub sprzedaz towaroéw lub §wiadczenie ustug, o ktorych mowa w art. 16b ust. 1.

6. Zabronione jest sponsorowanie transmisji sportowych przez podmioty wymienione w ust.
5 pkt 1-3 oraz przez przedsigbiorcow, ktorych gtowna dziatalno$¢ polega na produke;ji,

Objasnienie oznaczen: [] kursywa — tekst usuniety przez Sejm

<> druk pogrubiony — tekst wstawiony przez Sejm



-21 -

sprzedazy lub innym udostgpnianiu towarow lub ustug, ktorych reklama jest zakazana
zgodnie z art. 16b ust. 1 pkt 112, z zastrzezeniem art. 13" ust. 5 i 6 ustawy o wychowaniu
w trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi.

6a. Zabronione jest sponsorowanie audycji i innych przekazéw przez podmioty prowadzace
dzialalno$¢ w zakresie gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, przyjmowania
zaktadow wzajemnych i gier na automatach.

7. Zabronione jest sponsorowanie:
1) serwisow informacyjnych, z wyjatkiem sportowych i prognozy pogody;
2) audycji publicystycznych o tre$ci spoteczno-politycznej;
3) audycji poradniczych i konsumenckich;
4) audycji wyborczych lub bezposrednio zwigzanych z kampania wyborcza.

8. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposob sponsorowania audycji lub
innych przekazéw, z uwzglednieniem zasad okre§lonych w ust. 1-7, w tym w
szczegblnosci czas emisji, wskazania sponsora oraz sposob rozpowszechniania informacji
o sponsorze w zapowiedzi audycji albo po zakonczeniu audycji lub innego przekazu, a
takze w czasie trwania audycji lub innego przekazu. W rozporzadzeniu Krajowa Rada
okresli sposob prowadzenia i przechowywania przez nadawce¢ ewidencji sponsorowanych
audycji lub innych przekazow oraz zakres informacji objetych ta ewidencja.

<Art. 17a.
1. Lokowanie produktu jest dopuszczalne wylgcznie:

1) w filmach kinematograficznych, filmach lub serialach wytworzonych na uzytek
audiowizualnych uslug medialnych, a takze w audycjach sportowych oraz
audycjach rozrywkowych, lub

2) w postaci nieodplatnego udost¢pniania towaru lub uslugi do wykorzystania w
audycji, w szczegolnosci w charakterze rekwizytu lub nagrody

— z wylaczeniem audycji dla dzieci.

2. Audycje, w ktorych stosuje si¢ lokowanie produktu, oznacza si¢ w programach
telewizyjnych za pomoca znaku graficznego, a w programach radiowych za pomoca
sygnalu dzwigkowego informujacych o fakcie lokowania produktu, na poczatku, na
koncu oraz w momencie wznowienia po przerwie na reklame lub telesprzedaz.

3. Na koncu audycji, o ktorej mowa w ust. 2, ktora zostala wyprodukowana przy
udziale nadawcy lub na jego zaméwienie, umieszcza si¢ neutralng informacje¢ o
producencie lub sprzedawcy lokowanego towaru lub podmiocie Swiadczacym
lokowang usluge oraz o samym towarze lub ustudze.

4. Zastosowanie lokowania produktu nie moze narusza¢ samodzielnosci i niezaleznoSci
redakcyjnej nadawcy przez wplyw na tre$¢ lub miejsce audycji w programie oraz
nie zwalnia nadawcy od odpowiedzialnosci za tres¢ audycji.

5. Audycje, w ktorych stosuje si¢ lokowanie produktu, nie moga:
1) nadmiernie eksponowac¢ danego produktu;

2) zach¢caé bezposrednio do nabycia lub najmu towarow lub ushug, zwlaszcza
przez promocyjne odniesienia do nich.
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6. Zakazane jest lokowanie produktu dotyczace towaréw lub ustug, o ktorych mowa w
art. 16b ust. 1.

7. Nadawca jest obowiazany do prowadzenia i przechowywania ewidencji audycji,
w ktorych zastosowano lokowanie produktu.

8. W zakresie niezb¢dnym dla kontroli zgodnosci dzialania nadawcy z przepisami ust.
1-7, Przewodniczacy Krajowej Rady moze zada¢ od nadawcy przedstawienia
dokumentacji w zakresie lokowania produktu. Przepis art. 10 ust. 2 stosuje si¢
odpowiednio.

9. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia:

1) szczegolowe warunki oznaczania przez nadawce audycji, w ktorych
zastosowano lokowanie produktu, w tym wzor znaku graficznego oraz forme
sygnalu dzwigkowego, o ktorych mowa w ust. 2,

2) sposob prowadzenia oraz przechowywania przez nadawce¢ ewidencji audycji, w
ktorych zastosowano lokowanie produktu, oraz zakres danych objetych ta
ewidencjg

— uwzgledniajac interesy odbiorcow i mozliwos¢ prowadzenia przez nadawce
ewidencji w postaci elektronicznej, bez obcigzania nadawcow nadmiernymi
utrudnieniami i kosztami.>

Art. 18.

[1. Audycje lub inne przekazy nie mogq propagowac dziatan sprzecznych z prawem, z polskq
racjq stanu oraz postaw i pogladow sprzecznych z moralnosciq i dobrem spotecznym, w
szczegolnosci nie mogq zawierac tresci dyskryminujqcych ze wzgledu na rase, ple¢ lub
narodowosc.]

<1. Audycje lub inne przekazy nie moga propagowac dzialan sprzecznych z prawem, z
polska racja stanu oraz postaw i pogladéw sprzecznych z moralnoscia i dobrem
spolecznym, w szczegolnosci nie moga zawieraé tresci nawolujacych do nienawisci
lub dyskryminujacych ze wzgledu na rase¢, niepelnosprawnosé, pleé, wyznanie lub
narodowos¢.>

2. Audycje lub inne przekazy powinny szanowac przekonania religijne odbiorcow, a
zwlaszcza chrzescijanski system wartosci.

3. Audycje lub inne przekazy nie moga sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu lub
bezpieczenstwu oraz zachowaniom zagrazajacym srodowisku naturalnemu.

4. Zabronione jest rozpowszechnianie audycji lub innych przekazow zagrazajacych
fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich, w szczego6lnosci
zawierajacych tresci pornograficzne lub w sposéb nieuzasadniony eksponujacych
przemoc.

5. Audycje lub inne przekazy, zawierajace sceny lub tresci mogace mie¢ negatywny wpltyw
na prawidtowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich, inne niz te, o
ktérych mowa w ust. 4, moga by¢ rozpowszechniane wytacznie w godzinach od 23 do 6.

5a. Nadawcy sa zobowiazani do oznaczania audycji lub innych przekazéw, o ktorych mowa
w ust. 5, odpowiednim symbolem graficznym przez caty czas ich emisji telewizyjnej lub
zapowiedzia stowna, informujaca o zagrozeniach wynikajacych z tresci emisji radiowe;.
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5b. Nadawcy sa zobowiazani do oznaczania audycji i innych przekazow, innych niz te, o
ktérych mowa w ust. 5, z wylaczeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy,
transmisji sportowych i przekazéw tekstowych, odpowiednim symbolem graficznym
przez caty czas ich emisji telewizyjnej, uwzgledniajac stopien szkodliwosci danej audycji
lub przekazu dla matoletnich w poszczeg6lnych kategoriach wiekowych.

6. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia:

1) cechy oraz szczegotowe warunki kwalifikowania, rozpowszechniania 1 sposob
zapowiadania audycji lub innych przekazéw, o ktorych mowa w ust. 5,

2) podziat maloletnich na kategorie wiekowe oraz szczegotowe warunki
kwalifikowania i rozpowszechniania audycji lub innych przekazow, o ktorych mowa
w ust. 5b, z uwzglednieniem godzin nadawania audycji lub innych przekazow
przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej,

3) wzory symboli graficznych i formut zapowiedzi, o ktorych mowa w ust. 5a i 5b, oraz
sposob ich prezentacji
- uwzgledniajac stopien szkodliwosci audycji dla matoletnich w poszczegdlnych
kategoriach wiekowych.

7. Nadawcy dbaja o poprawnos$¢ jezyka swoich programow 1 przeciwdziataja jego
wulgaryzacji.

<Art. 18a.

1. Nadawcy programow telewizyjnych sa obowigzani do zapewniania dostepnosci
programow dla os6b niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzgdu wzroku oraz
0s0b niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu shuchu, przez wprowadzanie
odpowiednich udogodnien: audiodeskrypcji, napisow dla nieslyszacych oraz
tltumaczen na jezyk migowy, tak aby co najmniej 10 % kwartalnego czasu
nadawania programu, z wylaczeniem reklam i telesprzedazy, posiadalo takie
udogodnienia.

2. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, nizszy niz okreslony w ust. 1
udzial w programie telewizyjnym audycji z udogodnieniami odbioru dla osob
niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz osob
niepelnosprawnych z powodu dysfunkeji narzadu shuchu, uwzgledniajac
réznorodna ofert¢ programowa w roézinym czasie antenowym, mozliwosci
techniczne, potrzeby odbiorcow, sposob rozpowszechniania i specjalizacje
programu, bez nakladania nieuzasadnionych obowiazkéw na nadawcow.>

Art. 20.

1. Nadawca utrwala audycje, reklamy lub inne przekazy na odpowiednich no$nikach i
przechowuje je przez okres 28 dni od dnia rozpowszechnienia audycji, reklamy lub
innego przekazu. Po uptywie tego okresu przechowuje si¢ zapisy audycji, reklamy lub
innego przekazu bgdacego przedmiotem postgpowania przed organem panstwowym do
czasu zakonczenia tego post¢gpowania.

<la. Na wezwanie Przewodniczacego Krajowej Rady operator rozprowadzajacy

program jest obowigzany utrwali¢ program okreslony w wezwaniu przez okres w
nim wskazany, nie dluzszy niz 14 dni, i niezwlocznie przekaza¢ jego zapis.>
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2. Osobie, ktora twierdzi, ze tre$¢ audycji, reklamy lub innego przekazu narusza jej prawa,
nalezy na jej pisemny wniosek i na koszt nadawcy udostepni¢ zapis audycji, reklamy lub
innego przekazu albo wyda¢ taki zapis na jej koszt, w terminie 7 dni od dnia zlozenia
whniosku.

3. W przypadku odmowy udostgpnienia zapisu audycji, reklamy lub innego przekazu,
osobie, o ktoérej mowa w ust. 2, stuzy roszczenie o udostgpnienie zapisu na drodze
sadowej; sadem wiasciwym w tych sprawach jest sad okrggowy.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposoby utrwalania i przechowywania
audycji, reklam 1 innych przekazow przez nadawcow, z uwzglednieniem zakresu
informacji o przechowywanych materiatach.

Art. 20a.

[1. Na pisemny wniosek Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow nadawca jest
obowiqzany:
1) ujawnié¢ dane umozliwiajqce identyfikacje zleceniodawcy audycji lub reklamy;
2) wydac nieodptatnie zapis audycji lub reklamy, w terminie 7 dni od dnia ztoZenia
wniosku.]

<1. Na pisemny wniosek Prezesa Urz¢edu Ochrony Konkurencji i Konsumentow
nadawca jest obowigzany:

1) ujawni¢ dane umozliwiajace identyfikacj¢ zleceniodawcy audycji lub przekazu
handlowego;

2) wyda¢ nieodplatnie zapis audycji lub przekazu handlowego, w terminie 7 dni od
dnia zlozenia wniosku.>

2. Przepis art. 20 ust. 3 stosuje si¢ odpowiednio.

Art. 20b.

1. Nadawca programu telewizyjnego moze nada¢ bezposrednia transmisje z wydarzenia o
zasadniczym znaczeniu spotecznym, zwanego dalej "waznym wydarzeniem", tylko:

1) w programie ogolnokrajowym w rozumieniu ustawy lub koncesji, dostgpnym w
catosci bez optaty, z wylaczeniem optat abonamentowych w rozumieniu ustawy z
dnia 21 kwietnia 2005 r. o optatach abonamentowych i podstawowych optat
pobieranych przez operatorow sieci kablowych, lub

2) jezeli to samo wydarzenie jest transmitowane przez nadawcg programu spetniajacego
wymogi okreslone w pkt 1, na podstawie umowy z nadawca, ktéry nabyt prawa do
transmisji danego wydarzenia, lub z innym uprawnionym, z zastrzezeniem ust. 6.

2. Ze wzgledu na duze zainteresowanie spoteczne za wazne wydarzenia uwaza si¢ migdzy
Innymi:
1) letnie i zimowe Igrzyska Olimpijskie;

2) potfinaly 1 finaly mistrzostw §wiata i Europy w pilce noznej, a takze wszelkie inne
mecze w ramach tych imprez z udzialem reprezentacji Polski, w tym mecze
eliminacyjne;
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3) inne mecze z udzialem reprezentacji Polski w pilce noznej w ramach oficjalnych
rozgrywek oraz mecze z udzialem polskich klubow w ramach Ligi Mistrzow i
Pucharu UEFA.

3. Krajowa Rada moze, w drodze rozporzadzenia, okresli¢ listg innych, niz wymienione w
ust. 2, waznych wydarzen, uwzgledniajac stopien spotecznego zainteresowania
okreslonym wydarzeniem 1 znaczenie tego wydarzenia dla zycia spotecznego,
gospodarczego i politycznego.

4. Jezeli przewiduje si¢ organizacj¢ waznego wydarzenia w czg$ciach, to kazda taka czgsé
uwaza si¢ za wazne wydarzenie.

5. Przepis ust. 1 stosuje si¢ do nadan z opdznieniem, jezeli opdznienie nadania transmisji z
waznego wydarzenia nie przekracza 24 godzin i wynika z waznych powodow, w
szczegblnosci:

1) z czasu, w ktorym odbywa si¢ dane wydarzenie, obejmujacego okres migdzy godzina
24 a godzing 6 czasu obowiazujacego na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej;

2) z pokrywania si¢ w czasie waznych wydarzen lub ich czgsci.

6. Przepisu ust. 1 nie stosuje sig, jezeli dany nadawca wykaze, ze zaden nadawca programu
spetniajacego wymogi okreslone w ust. 1 pkt 1 nie wyrazil gotowosci zawarcia umowy
umozliwiajacej nadanie transmisji zgodnie z ust. 1 pkt 2.

7. Krajowa Rada w zakresie wynikajacym z wiazacych Rzeczpospolita Polska uméw
mig¢dzynarodowych moze, w drodze rozporzadzenia, okresli¢:

1) listy wydarzen uznanych przez inne panstwa europejskie za wazne wydarzenia;

2) zasady wykonywania wytacznych praw do telewizyjnych transmisji wydarzen, o
ktérych mowa w pkt 1, w sposdb zapewniajacy, ze wykonywanie tych praw przez
nadawcow podlegajacych ustawie nie pozbawi odbiorcow w danym panstwie
mozliwo$ci odbioru tych wydarzen na zasadach okreslonych przez dane panstwo
zgodnie z przepisami prawa mi¢dzynarodowego.

<Art. 20c.

1. Nadawca programu telewizyjnego uprawniony do nadania na zasadzie wylgcznosci
transmisji z wydarzenia budzacego istotne zainteresowanie spoleczne, zwanego dalej
»wydarzeniem”, jest obowigzany umozliwi¢ innym nadawcom telewizyjnym
realizacj¢ prawa do krotkiego sprawozdania.

2. Prawo do krotkiego sprawozdania przystluguje kazdemu nadawcy ustanowionemu
w:

1) Rzeczypospolitej Polskiej;

2) innym panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej lub panstwie bedacym strong
Europejskiej konwencji o telewizji ponadgranicznej, o ile zaden nadawca lub
inny podmiot w panstwie, w ktorym jest ustanowiony nadawca ubiegajacy si¢ o
dostep, nie jest uprawniony do transmisji danego wydarzenia i nie moze
zapewni¢ dostepu do krotkiego sprawozdania z niego.

3. Realizacj¢ prawa do krotkiego sprawozdania umozliwia si¢ przez udost¢pnienie
nadawcy ubiegajacemu si¢ o dostep wybranych przez niego krétkich fragmentéow
transmisji wydarzenia, lacznie nie dluzszych niz 90 sekund, z sygnalu nadawcy, o
ktorym mowa w ust. 1, za zaplata kosztow udostepnienia.
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4. Nadawca realizujacy prawo do krotkiego sprawozdania moze:

1) nada¢ udostepnione mu zgodnie z ust. 3 fragmenty w okresie 24 godzin, w
ogolnych audycjach informacyjnych lub umieszczonych przy nich
informacyjnych serwisach sportowych, trzykrotnie w danym programie, w
wymiarze krotkiej informacji o wydarzeniu, nie dluzszej niz 90 sekund,

2) udostepnia¢ w ramach audiowizualnej uslugi medialnej na zadanie audycje, o
ktorych mowa w pkt 1, po ich nadaniu, w okresie nie dluzszym niz 7 dni, bez
wprowadzania w nich zmian

— pod warunkiem wyraznego podania zrddla.

5. Nadawca, o ktéorym mowa w ust. 1, jest zwolniony z obowiazku realizacji prawa do
krotkiego sprawozdania w sposob okreslony w ust. 3, jezeli nadawca ubiegajacy si¢
o realizacje tego prawa ma mozliwos$¢ wstepu na miejsce wydarzenia i sporzadzenia
wlasnego sprawozdania. Przepis ust. 4 stosuje si¢ odpowiednio.

6. Postanowienia umowne uniemozliwiajace realizacj¢ prawa do kroétkiego
sprawozdania zgodnie z ust. 1-4 s3 niewazne.>

<Rozdzial 3a
Audiowizualne ustugi medialne na zadanie
Art. 20d.

1. Zabronione jest udost¢pnianie publiczne audiowizualnej uslugi medialnej na zadanie
zawierajacej audycje lub inne przekazy zagrazajace fizycznemu, psychicznemu lub
moralnemu rozwojowi maloletnich, bez stosowania zabezpieczen technicznych
uniemozliwiajacych maloletnim ich odbieranie.

g

Dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na zadanie sa obowiazani do
stosowania zabezpieczen technicznych, o ktorych mowa w ust. 1.

w

. Dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na zadanie, uwzgledniajac stopien
szkodliwosci audycji lub innego przekazu dla maloletnich w poszczegélnych
kategoriach wiekowych, sa obowigzani do odpowiedniego kwalifikowania i
oznaczania audycji i innych przekazéow w taki sposob, aby odbiorca mogt z
latwoscia zapoznad si¢ z oznaczeniem zarowno w chwili wyboru audycji, jak i w
trakcie jej trwania.

=

Dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na zadanie sa obowigzani do
informowania Krajowej Rady o stosowanych zabezpieczeniach.

n

. Krajowa Rada, po zasiggnigciu opinii ministra wlasciwego do spraw lacznosci,
okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegélowe warunki ochrony maloletnich w
audiowizualnych ushugach medialnych na zadanie, w tym:

1) cechy lub rodzaje zabezpieczen technicznych, o ktorych mowa w ust. 1,

2) sposob informowania Krajowej Rady o stosowanych zabezpieczeniach
technicznych, w tym wzdor oSwiadczenia o stosowanych zabezpieczeniach
technicznych,

3) cechy oraz szczegolowe warunki kwalifikowania i oznaczania audycji lub innych
przekazéow w audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie ze wzgledu na
stopien szkodliwosci dla maloletnich przy odpowiednim podziale maloletnich na
kategorie wiekowe
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— Kkierujgc si¢ potrzeba zapewnienia skutecznej ochrony maloletnich przed
szkodliwymi dla nich tresciami, uwzgledniajac mozliwosci techniczne i stopien
szkodliwo$ci audycji lub innych przekazéow dla maloletnich w poszczegélnych
kategoriach wiekowych, oraz przy uwzglednieniu specyfiki tych ustug.

Art. 20e.

1. Dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na Zzadanie sa obowigzani do
promowania audycji europejskich, w wybrany przez siebie sposob, w ramach
swiadczonych przez nich audiowizualnych uslug medialnych na zadanie, przez:

1) przeznaczanie co najmniej 15 % zawartos$ci katalogu na audycje europejskie,
10 % zawartosci katalogu na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim
oraz odpowiednie wyeksponowanie tych audycji w katalogu lub

2) przeznaczanie rocznie na produkcje¢ lub zakup praw do audycji europejskich co
najmniej rownowartosci 10 % Kkosztow poniesionych w poprzednim roku
kalendarzowym na wytwarzanie lub pozyskanie audycji w celu ich umieszczania
w katalogu.

2. Podstawa do obliczania procentowego udzialu, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1, jest
suma iloczynow czasu trwania i czasu udostgpniania audycji zawartych w katalogu
w danym kwartale kalendarzowym.

3. Dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na Zzadanie sa obowiazani do
prowadzenia, przechowywania oraz przekazywania Krajowej Radzie ewidencji
obejmujacej informacje o sposobach promowania przez nich audycji europejskich.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegélowe warunki promowania
audycji, o ktorych mowa w ust. 1, w audiowizualnych ustugach medialnych na
zadanie, w tym:

1) sposoby eksponowania takich audycji w katalogu,

2) sposob prowadzenia, przechowywania oraz przekazywania ewidencji, o ktorej
mowa w ust. 3, oraz zakres danych obje¢tych ta ewidencja,

3) wzor o$wiadczenia o0 wybranym przez dostawce sposobie promowania, o ktérym
mowa w ust. 1

— dazac do sprzyjania réznorodnosci kulturowej oferty audycji w audiowizualnych
uslugach medialnych na zadanie, uwzgledniajac charakter katalogow audycji,
mozliwo$¢ prowadzenia ewidencji w postaci elektronicznej i koniecznos$¢
zapewnienia przejrzystosci oraz jawnosci informacji znajdujacych si¢ w ewidencji,
bez obcigzania dostawcow nadmiernymi utrudnieniami i kosztami w zwigzku z
prowadzeniem ewidencji.

Art. 20f.

Do audiowizualnych uslug medialnych na zadanie stosuje si¢ odpowiednio przepisy
art. 13, art. 14, art. 14a ust. 1 i 2, art. 16 ust. 1, art. 16b ust. 1-3a, art. 17 ust. 1-7, art.
17a ust. 1-8, art. 18 ust. 1, art. 20 ust. 1, 2 i 3 i art. 20a oraz przepisy wydane na
podstawie art. 14a ust. 3, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8, art. 17a ust. 9 i art. 20 ust. 4.>

Art. 21.

1. Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misj¢ publiczna, oferujac, na zasadach
okreslonych w ustawie, catemu spoleczenstwu 1 poszczegdlnym jego czeSciom,
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zréznicowane programy i inne ustugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury,
rozrywki, edukacji 1 sportu, cechujace si¢ pluralizmem, bezstronnos$cia, wywazeniem i
niezaleznoscia oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia i integralnoscia przekazu.

la. Do zadan publicznej radiofonii i telewizji, wynikajacych z realizacji misji, o ktorej
mowa w ust. 1, nalezy w szczegdlnosci:

1) tworzenie 1 rozpowszechnianie programow ogolnokrajowych, programow
regionalnych, programéw dla odbiorcow za granica w jezyku polskim 1 innych
jezykach oraz innych programow realizujacych demokratyczne, spoteczne i
kulturalne potrzeby spotecznosci lokalnych;

2) tworzenie 1 rozpowszechnianie programow wyspecjalizowanych, na ktorych
rozpowszechnianie uzyskano koncesje;

3) budowa 1 eksploatacja nadawczych 1 przekaznikowych stacji radiowych i
telewizyjnych;

4) rozpowszechnianie przekazow tekstowych;

5) prowadzenie prac nad nowymi technikami tworzenia i rozpowszechniania
programéw radiowych i telewizyjnych;

6) prowadzenie dzialalnosci produkcyjnej, ustugowej 1 handlowej zwigzane] z
tworczoscia audiowizualna, w tym eksportu i importu;

7) popieranie twodrczosci artystycznej, literackiej, naukowej oraz dziatalno$ci
oswiatowej 1 dziatalno$ci w zakresie sportu;

8) upowszechnianie wiedzy o jgzyku polskim,;

8a) uwzglednianie potrzeb mniejszosci narodowych i etnicznych oraz spolecznosci
postugujacej si¢ jezykiem regionalnym, w tym emitowanie programow
informacyjnych w je¢zykach mniejszo$ci narodowych i etnicznych oraz jezyku
regionalnym;

9) tworzenie 1 udostgpnianie programéw edukacyjnych na uzytek $rodowisk
polonijnych oraz Polakéw zamieszkatych za granica/./<;>

<10) zapewnianie dost¢pnosci programow lub ich czeSci i innych uslug dla oséb
niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz osob
niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzgdu stuchu;

11) upowszechnianie edukacji medialnej.>
2. [Programy publicznej radiofonii i telewizji powinny:] <Programy i inne uslugi
publicznej radiofonii i telewizji powinny:>

1) kierowac si¢ odpowiedzialnoscia za stowo 1 dba¢ o dobre imi¢ publicznej radiofonii 1
telewizji;

2) rzetelnie ukazywac cata réznorodno$¢ wydarzen i zjawisk w kraju i za granica;

3) sprzyja¢ swobodnemu ksztattowaniu si¢ pogladow obywateli oraz formowaniu si¢
opinii publicznej;

4) umozliwia¢ obywatelom i ich organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym
poprzez prezentowanie zroznicowanych pogladéw i stanowisk oraz wykonywanie
prawa do kontroli i krytyki spoteczne;;

5) stuzy¢ rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty, ze szczegdlnym uwzglednieniem
polskiego dorobku intelektualnego i artystycznego;
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6) respektowaé chrzescijanski system wartosci, za podstawe przyjmujac uniwersalne
zasady etyki;
7) shuzy¢ umacnianiu rodziny;
7a) shuzy¢ ksztattowaniu postaw prozdrowotnych;
7b) stuzy¢ propagowaniu i upowszechnianiu sportu;
8) stuzy¢ zwalczaniu patologii spotecznych;
9) (uchylony) /./<;>
<10) stuzy¢ edukacji medialnej.>

3. Jednostki publicznej radiofonii 1 telewizji opracowuja corocznie w porozumieniu z
Krajowa Rada plany finansowo-programowe przedsigwzige¢ w zakresie realizacji zadan, o
ktérych mowa w ust. 1 1 la, wymagajacych finansowania ze §rodkow publicznych, z
uwzglednieniem czgsci kosztow funkcjonowania i rozwoju tych jednostek.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, terminy przedktadania i zakres planow
finansowo-programowych majac na wzgledzie zapewnienie realizacji misji publicznej
przez jednostki publicznej radiofonii 1 telewizji, a takze swobode nadawcoé6w publicznych
w ksztattowaniu programow.

Art. 33.

1. Rozpowszechnianie programéw radiowych 1 telewizyjnych, z wyjatkiem programow
publicznej radiofonii i telewizji, wymaga uzyskania koncesji.

<la. Nie wymaga uzyskania koncesji rozpowszechnianie programow telewizyjnych
wylacznie w systemach teleinformatycznych, chyba ze program taki ma by¢
rozprowadzany naziemnie, satelitarnie lub w sieciach kablowych.>

2. Organem wiasciwym w sprawach koncesji jest Przewodniczacy Krajowej Rady.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady podejmuje decyzje w sprawie koncesji na podstawie
uchwaly Krajowej Rady. Decyzja w tej sprawie jest ostateczna.

[Art. 37a.

Nadawca jest obowiqzany do corocznego skladania do Krajowej Rady sprawozdania
finansowego, w formie przewidzianej w ustawie z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci.]

<Art. 37a.

Dostawca uslugi medialnej jest obowigzany do corocznego skladania do Krajowej Rady
sprawozdania finansowego, w formie przewidzianej w ustawie z dnia 29 wrze$nia 1994 r.
o rachunkowosci.>

Art. 39a.

1. Koncesja moze by¢ udzielona na rozpowszechnianie w sieciach kablowych lub w sposob
rozsiewczy satelitarny programu poswigconego wylacznie:

1) telesprzedazy;
[2) promocji dziatalnosci wltasnej nadawcy.]

<2) autopromocji.>
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2. Do programéw, o ktorych mowa w ust. 1, stosuje si¢ odpowiednio przepisy ustawy, z
wylaczeniem przepisoéw art. 15-15b.

3. Do programéw, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 1, nie stosuje sig:

[1) ograniczenia dopuszczalnego wymiaru czasowego reklam i telesprzedazy w ciqgu
godziny, okreslonego w art. 16 ust. 2;

2) przepisow art. 16 ust. 3 oraz art. 16a.]

<1) ograniczenia dopuszczalnego wymiaru czasowego reklam i telesprzedazy w
ciagu godziny, okreslonego w art. 16 ust. 3;

2) przepisow art. 16 ust. 6 oraz art. 16a.>

Rozdzial 6
[Rozprowadzanie programow w sieciach kablowych]

<Rozpowszechnianie niektérych programéw telewizyjnych, rozprowadzanie
programow oraz udostepnianie publiczne audiowizualnych uslug medialnych na
zadanie>

Art. 41.
[1. Program rozprowadzany w sieci kablowej wymaga zgtoszenia do rejestru.

2. Przepis ust. 1 nie dotyczy ogolnokrajowych programow publicznej radiofonii i telewizji
oraz innych programow nadawcow krajowych, dostepnych na terenie objetym
rozprowadzaniem za pomocq urzqdzen odbiorczych powszechnego odbioru.]

<1. Zgloszenia do rejestru wymaga:
1) program rozprowadzany;

2) program telewizyjny rozpowszechniany wylacznie w systemie
teleinformatycznym.

2. Obowigzek okreslony w ust. 1 pkt 1 nie dotyczy rozprowadzania ogdlnokrajowych
programow publicznej radiofonii i telewizji oraz innych programow nadawcow
krajowych, dostepnych na terenie objetym rozprowadzaniem za pomocg urzadzen
odbiorczych powszechnego odbioru.>

3. Organem prowadzacym rejestr jest Przewodniczacy Krajowej Rady.

4. Do postgpowania w sprawach wpisu do rejestru stosuje si¢ przepisy Kodeksu
postepowania administracyjnego, chyba ze ustawa stanowi inaczej.

5. Rejestr jest jawny.

<Art. 41a.

1. Audiowizualna usluga medialna na zadanie wymaga zgloszenia do wykazu
prowadzonego przez Przewodniczacego Krajowej Rady.

2. Do postgpowania w sprawach wpisu do wykazu stosuje si¢ przepisy Kodeksu
postegpowania administracyjnego, chyba ze ustawa stanowi inaczej.

3. Wykaz jest jawny.>
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[Art. 44.
1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu programu do rejestru na podstawie zgloszenia.

2. Operator sieci kablowej dokonuje zgloszenia programu do rejestru nie pozZniej niz 2
miesiqce przed rozpoczeciem jego rozprowadzania.

3. Zgloszenie, o ktorym mowa w ust. 1, powinno:
1) wskazywac wnioskodawce, jego siedzibe lub miejsce zamieszkania,
2) okreslac¢ program przewidziany do rozprowadzania i jego nadawce;
3) okresla¢ obszar, na ktorym program ma by¢ rozprowadzany;
4) (uchylony),
5) (uchylony).
3a. Operator sieci kablowej dotqcza do zgloszenia:
1) kopie zezwolenia na uzywanie urzqdzen nadawczych i sieci telekomunikacyjnych
niezbednych do rozprowadzania programu;
2) dokumenty wskazujqce, Ze rozprowadzanie programu nie bedzie naruszalo praw
nadawcy programu;

3) dokumenty wskazujqce, Ze program jest rozpowszechmiany do powszechnego
odbioru, a w przypadku programu przekazywanego przez nadawce operatorowi -
umowe z nadawcq programu;

4) oswiadczenie o kolejnosci wprowadzania do sieci programow dostepnych na terenie
objetym rozprowadzaniem za pomocq urzqdzen odbiorczych powszechnego odbioru,
ktorych rozprowadzanie nie podlega zgtoszeniu.

3b. Wpis do rejestru zawiera dane, o ktorych mowa w ust. 3, z wyjqtkiem adresu
zamieszkania, jezeli jest on inny niz adres siedziby.

4. Rozprowadzanie programu mozna rozpoczqc, jezeli organ rejestracyjny nie odmowit
rejestracji w terminie 2 miesiecy od daty ztozenia wniosku.

5. Operator sieci kablowej jest obowiqzany zglaszac¢ organowi rejestracyjnemu, w terminie
14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objetego wpisem do rejestru, powstate po
dniu dokonania wpisu programu do rejestru. Do zglaszania zmian stosuje sie
odpowiednio przepisy o wpisie programu do rejestru.

6. (uchylony).]

<Art. 44.

1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o ktérym mowa w art.
41 ust. 1 pkt 1, na podstawie zgloszenia.

2. Operator rozprowadzajacy program dokonuje zgloszenia programu do rejestru nie
pOZniej niz na miesigc przed rozpoczeciem jego rozprowadzania.

3. Zgloszenie, o ktorym mowa w ust. 1:

1) wskazuje wnioskodawce, jego siedzib¢ lub miejsce zamieszkania, adres
korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapewniajacy skuteczny i
szybki kontakt;

2) wskazuje program przewidziany do rozprowadzania i jego nadawce;
3) okresla obszar, na ktorym program ma by¢ rozprowadzany.
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4. Operator rozprowadzajacy program dolacza do zgloszenia:

1) dokumenty wskazujace, ze rozprowadzanie programu nie bedzie naruszalo
praw nadawcy programu;

2) dokumenty wskazujace, ze program jest rozpowszechniany, a w przypadku
programu przekazywanego przez nadawce¢ operatorowi — umowe z nadawcg
programu.

S. Operator sieci kablowej dolacza do zgloszenia takze oSwiadczenie o kolejnosci
wprowadzania do sieci kablowej programow dostepnych na terenie objetym
rozprowadzaniem za pomocg urzadzen odbiorczych powszechnego odbioru, ktérych
rozprowadzanie nie podlega zgloszeniu.

6. Wpis do rejestru zawiera w szczegélnosSci dane, o ktorych mowa w ust. 3, z
wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny niz adres siedziby.

7. Rozprowadzanie programu mozna rozpocza¢, jezeli organ rejestracyjny nie odmowil
rejestracji w terminie miesigca od dnia zgloszenia, pod warunkiem uiszczenia przez
operatora oplaty, o ktorej mowa w art. 42 ust. 1.

8. Organ rejestracyjny moze wezwac operatora rozprowadzajacego program do
uzupelnienia zgloszenia w terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania. W sytuacji
gdy organ rejestracyjny wezwal operatora do uzupelnienia zgloszenia, termin, o
ktorym mowa w ust. 7, biegnie od dnia wplywu uzupelnienia zgloszenia.

9. Operator rozprowadzajacy program jest obowigzany zglasza¢ organowi
rejestracyjnemu, w terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objetego
wpisem do rejestru, powstale po dniu dokonania wpisu. Do zglaszania zmian stosuje
si¢ odpowiednio przepisy o wpisie do rejestru.>

<Art. 44a.

1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o ktorym mowa w art.
41 ust. 1 pkt 2, na podstawie zgloszenia.

2. Nadawca programu telewizyjnego rozpowszechnianego wylacznie w systemie
teleinformatycznym dokonuje zgloszenia programu do rejestru nie pozniej niz na
miesiac przed rozpocze¢ciem jego rozpowszechniania.

3. Zgloszenie, 0 ktéorym mowa w ust. 1:

1) wskazuje nadawce, jego siedzib¢ lub miejsce zamieszkania, adres
korespondencyjny, wtym poczty elektronicznej, zapewniajacy skuteczny i
szybki kontakt;

2) zawiera podstawowe informacje o programie przewidzianym do
rozpowszechniania;

3) okresla sposob rozpowszechniania programu.

4. Wpis do rejestru zawiera w szczegolnosci dane, o ktorych mowa w ust. 3, z
wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny niz adres siedziby.

5. Rozpowszechnianie programu mozna rozpoczaé, jezeli organ rejestracyjny nie
odmowil rejestracji w terminie miesigca od dnia zgloszenia.

6. Organ rejestracyjny moze wezwa¢ nadawce do uzupelnienia zgloszenia w terminie
14 dni od dnia otrzymania wezwania. W sytuacji gdy organ rejestracyjny wezwal
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nadawce do uzupelienia zgloszenia, termin, o ktorym mowa w ust. 5, biegnie od
dnia wplywu uzupelnienia zgloszenia.

7. Nadawca jest obowigzany zglasza¢ organowi rejestracyjnemu, w terminie 14 dni,
zmiany stanu faktycznego i prawnego obje¢tego wpisem do rejestru, powstale po
dniu dokonania wpisu. Do zglaszania zmian stosuje si¢ odpowiednio przepisy o
wpisie do rejestru.>

[Art. 45.
1. Organ rejestracyjny odmowi wpisu do rejestru programu, jezeli:

1) wnioskodawca nie ma uprawnien do uZywania urzqdzen radiowych i sieci
telekomunikacyjnych;

2) w rozpowszechnianym programie, w okresie ostatnich 12 miesiecy, co najmniej
dwukrotnie zamieszczone zostaly tresci naruszajqce przepisy art. 18.

2. Organ rejestracyjny zakaze operatorowi sieci kablowej rozprowadzania programow albo
okreslonego programu, jezeli:

1) w rozprowadzanym programie, w okresie ostatnich 12 miesiecy, co najmniej
dwukrotnie zamieszczone zostaly tresci podzegajqce do nienawisci ze wzgledu na
rase, pte¢, narodowosc lub religie lub naruszajqce przepisy art. 18 ust. 41 5;

2) operator wprowadza zmiany do programu, rozpowszechnia go nie w catosci lub
nierownoczesnie,

3) operator nie przestrzega ustawowej kolejnosci wprowadzania programow do sieci
kablowej.

3. Odmowa wpisu programu do rejestru oraz wydanie zakazu rozprowadzania programu
nastepuje w drodze decyzji administracyjnej, do ktorej stosuje si¢ odpowiednio przepis
art. 33 ust. 3.

4. W przypadku wydania zakazu, o ktorym mowa w ust. 2, Przewodniczqcy Krajowej Rady z
urzedu wykresli wpis programow lub programu z rejestru.

5. Wpis do rejestru podlega wykresleniu z urzedu w przypadku utraty przez operatora sieci
kablowej uprawnien do uzywania urzqdzen nadawczych i sieci telekomunikacyjnych
wykorzystywanych do rozprowadzania programow.]

<Art. 45.

1. Organ rejestracyjny wykresla z rejestru program, o ktorym mowa w art. 41 ust. 1
pkt 2, jezeli w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesi¢gcy, co najmniej
dwukrotnie zostaly zamieszczone tresci powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1,
4i5.

2. Organ rejestracyjny odmawia wpisu do rejestru programu, o ktérym mowa w art.
41 ust. 1 pkt 1, jezeli w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesi¢cy, co najmniej
dwukrotnie zostaly zamieszczone treSci powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1,
4i5.

3. Organ rejestracyjny wykresla z rejestru program rozprowadzany, jezeli:

1) w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesi¢cy, co najmniej dwukrotnie
zostaly zamieszczone tresci powaznie naruszajgce przepisy art. 18 ust. 1,4i 5;
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2) operator bez zezwolenia nadawcy wprowadza zmiany do programu,
rozpowszechnia go nie w calosci lub nierownoczesnie;

3) operator sieci kablowej nie przestrzega ustawowej kolejnosci wprowadzania
programow, o ktorej mowa w art. 43.

. Odmowa wpisu lub jego wykreslenie, o ktorych mowa w ust. 1-3, nastepuje w
drodze decyzji administracyjnej, do ktorej stosuje si¢ odpowiednio przepis art. 33
ust. 3.>

<Art. 45a.

. Dostawca audiowizualnej uslugi medialnej na zadanie dokonuje zgloszenia do
wykazu nie pozniej niz w chwili rozpocze¢cia jej udostegpniania.

. Zgloszenie, o ktorym mowa w ust. 1:

1) wskazuje dostawce uslugi medialnej, jego siedzib¢ lub miejsce zamieszkania,
adres korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej, zapewniajacy skuteczny i
szybki kontakt;

2) okresla audiowizualng usluge medialng na zadanie i sposob jej dostarczenia
odbiorcom;

3) zawiera oSwiadczenie o stosowaniu zabezpieczen technicznych, o ktorych mowa
w art. 20d ust. 2, i ich rodzaju;

4) zawiera oSwiadczenie o0 wybranym sposobie promowania audycji europejskich
zgodnie z art. 20e.

. Wpis do wykazu zawiera w szczego6lnosci dane, o ktorych mowa w ust. 2, z
wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny niz adres siedziby.

. Dostawca uslugi medialnej jest obowigzany zglasza¢ Przewodniczgcemu Krajowej
Rady, w terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego obje¢tego wpisem do
wykazu, powstale po dniu dokonania wpisu. Do zglaszania zmian stosuje si¢
odpowiednio przepisy o wpisie do wykazu.

. Przewodniczgcy Krajowej Rady wykresli z wykazu audiowizualng ushuge medialna
na zadanie, jezeli w usludze tej, w okresie ostatnich 12 miesigcy, co najmniej
dwukrotnie zostaly zamieszczone tresci powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1
lub zostaly naruszone przepisy art. 20d.

. Wykreslenie z wykazu nastepuje w drodze decyzji administracyjnej, do ktorej
stosuje si¢ odpowiednio przepis art. 33 ust. 3.>

[Art. 46.

Krajowa Rada okresla, w drodze rozporzqdzenia, szczegotowy sposob i tryb prowadzenia
rejestru programow w sieciach kablowych, w tym:

1) wzor rejestru,

2) wzor zgloszenia o wpis do rejestru

- uwzgledniajqc mozliwos¢ prowadzenia rejestru i zglaszania do niego wnioskow w systemie
teleinformatycznym, koniecznos¢ zapewnienia przejrzystosci i kompletnosci zapisu informacji
znajdujqcych sie¢ w rejestrze oraz sprawnoS¢ postepowania rejestracyjnego, a takze
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nieobciqzanie operatorow sieci kablowych utrudnieniami w zakresie wykonywanej
dziatalnosci.]

<Art. 46.

Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegélowy sposob i tryb
prowadzenia rejestru programow rozpowszechnianych wylacznie w systemie
teleinformatycznym i programéw rozprowadzanych oraz wykazu udostgpnianych
publicznie audiowizualnych uslug medialnych na zadanie, w tym:

1) wzor rejestru i wykazu,
2) wzor zgloszenia o wpis do rejestru i wykazu

— uwzgledniajac mozliwo$¢ prowadzenia rejestru i wykazu oraz zglaszania do nich
wnioskow w systemie teleinformatycznym, konieczno$¢ zapewnienia przejrzystosci i
kompletnosci zapisu informacji znajdujacych si¢ w rejestrze i wykazie oraz sprawnos¢
postgpowania rejestracyjnego i zgloszeniowego, a takze nieobcigzanie dostawcow uslug
medialnych utrudnieniami w zakresie wykonywanej dzialalnosci.>

<Art. 46a.

1. Jezeli nadawca programu, o ktorym mowa w art. 45 ust. 3 pkt 1, jest ustanowiony w
innym panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej, Krajowa Rada zawiadamia tego
nadawce i Komisje Europejska o stwierdzonych naruszeniach oraz o zamiarze
wykreslenia rozprowadzanego programu z rejestru. Program jest wykreslany z
rejestru, jezeli w ciggu dwoch miesigcy od zawiadomienia, w wyniku konsultacji
prowadzonych przez Krajowa Rade zpanstwem, w ktorym jest ustanowiony
nadawca, i z Komisja Europejska, nie nastapi zaniechanie naruszen.

2. Srodki, o ktérych mowa w ust. 1, musza by¢ obiektywnie niezbedne, stosowane w
sposéb niedyskryminacyjny i proporcjonalny do zamierzonych celéw oraz gdy
zostaly spelnione nastgpujace warunki:

1) Krajowa Rada powiadomila Komisj¢ Europejska i panstwo czlonkowskie, w
ktorym nadawca ma swoja siedzibe, o zamiarze podjecia takich Srodkoéow i
uzasadnila swoja ocen¢ oraz

2) Komisja Europejska stwierdzila, ze Srodki te sa zgodne z prawem unijnym.
Art. 46b.

1. Jezeli program nadawcy ustanowionego w innym panstwie czlonkowskim Unii
Europejskiej jest kierowany w calosci lub w przewazajacej czeSci na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej, Przewodniczacy Krajowej Rady moze wystapi¢ do
panstwa, w ktorym ustanowiony jest nadawca tego programu w celu zastosowania
odpowiedniego rozwigzania, w tym zwlaszcza zapewniajacego poszanowanie w tym
programie zasad ochrony interesu publicznego okreslonych w ustawie oraz w
przepisach odr¢bnych.

2. Jezeli w ciagu dwoch miesigcy od wystapienia, o ktorym mowa w ust. 1, nie dojdzie
do zastosowania odpowiedniego rozwigzania, a nadawca danego programu jest
ustanowiony w innym panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej w celu obejscia
przepisow obowiazujacych w Rzeczypospolitej Polskiej, Przewodniczacy Krajowej
Rady moze zawiadomi¢ Komisj¢ Europejska oraz panstwo, w ktorym ustanowiony
jest nadawca, o zamiarze odmowy wpisu do rejestru lub wykreslenia z rejestru
programu, lub zastosowania innego przewidzianego prawem niezbe¢dnego,
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niedyskryminacyjnego i proporcjonalnego Srodka. Do zawiadomienia dolgcza sig
uzasadnienie.

3. Oceniajac, czy program, o ktorym mowa w ust. 1, jest w calo$ci lub w przewazajacej
czesci kierowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Krajowa Rada moze si¢
odwola¢ do takich kryteriow, jak zrédlo dochodow z reklam telewizyjnych lub
abonamentu, gléwny jezyk danej uslugi lub obecnos¢ audycji lub przekazéow
handlowych skierowanych bezposrednio do widzow w panstwie czlonkowskim, w
ktérym sa one odbierane.

4. Przewodniczacy Krajowej Rady moze wyda¢ decyzj¢ o odmowie wpisu do rejestru
lub wykresleniu z rejestru programu, o ktorym mowa w ust. 1 i 2, lub innym
srodku, wylacznie jezeli Komisja Europejska, w drodze decyzji, nie stwierdzi, w
terminie trzech miesigcy od zawiadomienia, o ktébrym mowa w ust. 2, zZe byloby to
sprzeczne z prawem Unii Europejskiej.

5. Przewodniczacy Krajowej Rady dokonuje wystgpienia, o ktorym mowa w ust. 1,
oraz zawiadomienia, o ktorym mowa w ust. 2, na podstawie uchwaly Krajowej
Rady.>

[Art. 47.

Do rozprowadzania programow w sposob bezprzewodowy, ktory nie wymaga rezerwacji
czestotliwosci, stosuje sie odpowiednio przepisy o udzielaniu koncesji na rozpowszechnianie
programow. ]

Art. 53.

[1. Jezeli nadawca narusza obowiqzek wynikajqcy z przepisow art. 15 ust. 1-3, art. 15a ust.
1, art. 16 ust. 1-3, art. 16a ust. 1-6, art. 16b, art. 16¢c, art. 17 ust. 1-7, art. 18 ust. 1-5b,
art. 20 ust. 1, art. 20b ust. 1i 6 lub z przepisow wydanych na podstawie art. 15 ust. 4, art.
15a ust. 2, art. 16 ust. 4, art. 17 ust. 8 i art. 18 ust. 6, Przewodniczqcy Krajowej Rady
wydaje decyzje naktadajqcq na nadawce kare pieniezng w wysokosci do 50% rocznej
oplaty za uzywanie czestotliwosci przeznaczonej do nadawania programu, a w przypadku
gdy nadawca nie uiszcza oplaty za czestotliwos¢, kare pieniezng w wysokosci do 10%
przychodu nadawcy, osiqgnietego w poprzednim roku podatkowym.]

<1. Jezeli nadawca narusza obowiazek wynikajacy z przepisow art. 14a ust. 1 i 2, art.
15 ust. 1, 2 i 3, art. 15a ust. 1, art. 16 ust. 1-6, art. 16a, art. 16b ust. 1-3, art. 16c¢, art.
17 ust. 1-7, art. 17a ust. 1-7, art. 18 ust. 1-5b, art. 18a ust. 1, art. 20 ust. 1, art. 20b
ust. 11 6, art. 20c ust. 1-5 lub z przepisow wydanych na podstawie art. 14a ust. 3,
art. 15 ust. 4, art. 15a ust. 2 i 3, art. 16 ust. 7, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8, art. 17a
ust. 9, art. 18 ust. 6 i art. 18a ust. 2, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje
nakladajaca na nadawce kare pieniezng w wysokosci do 50 % rocznej oplaty za
uzywanie czestotliwosci przeznaczonej do dostarczania uslugi medialnej, a w
przypadku gdy nadawca nie uiszcza oplaty za czestotliwo$é, kare pienigzng w
wysokosci do 10 % przychodu nadawcy, osiagni¢tego w poprzednim roku
podatkowym.>

<la. Jezeli dostawca audiowizualnej uslugi medialnej na zadanie narusza obowiazek
wynikajacy z przepisow art. 14a ust. 1 i 2, art. 16 ust. ust. 1, art. 16b 1-3, art. 17 ust.
1-7, art. 17a ust. 1-7, art. 18 ust. 1, art. 20 ust. 1, art. 20d ust. 1-4 i art. 20e ust. 1i3
lub z przepisow wydanych na podstawie art. 14a ust. 3, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8
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i art. 17a ust. 9, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzj¢ nakladajaca na
dostawce kare pieniezng w wysokosci do 5 % przychodu dostawcy, osiagni¢tego w
poprzednim roku podatkowym.>

2. Przewodniczacy Krajowej Rady moze natozy¢ karg, o ktérej mowa w ust. 1, takze w
decyzji wydanej na podstawie art. 10 ust. 4.

3. Kara pieni¢zna jest ptatna z dochodu po opodatkowaniu lub z innej formy nadwyzki
przychodéw nad wydatkami, zmniejszonej o podatki.

4. Kary pienigznej nie mozna nalozy¢, jezeli od naruszenia obowiazku, o ktorym mowa w
ust. 1, uptynat jeden rok.

<Art. 53a.

1. Jezeli dostawca uslugi medialnej rozpowszechnia program telewizyjny w systemie
teleinformatycznym lub udost¢pnia publicznie audiowizualng usluge medialng na
zadanie bez wpisu do rejestru lub wykazu, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje
decyzje¢ nakladajaca na dostawce kare pieni¢zna w wysokosci do 10 % przychodu
dostawcy, osiagni¢tego w poprzednim roku podatkowym. Przepisy art. 53 ust. 3 i 4
stosuje si¢ odpowiednio.

2. W pierwszym roku prowadzonej dzialalnosci kara, o ktorej mowa w ust. 1, nie moze
przekraczaé wysokosci dziesig¢ciokrotnos$ci przeci¢tnego miesi¢cznego
wynagrodzenia w sektorze przedsi¢biorstw w kwartale poprzedzajacym wydanie
decyzji nakladajacej kare, wlacznie z wyplatami z zysku, oglaszanego przez Prezesa
Glownego Urzedu Statystycznego w Dzienniku Urzedowym Rzeczypospolitej
Polskiej ,,Monitor Polski”.>

Art. 54.

[1. Jezeli osoba kierujqca dziatalnosciq nadawcy nie wykonuje decyzji wydanych na
podstawie art. 10 ust. 4, Przewodniczqcy Krajowej Rady moze wydaé decyzje
naktadajqcq na niq kare pieniezng, nieprzekraczajqcq jednak jej szesciomiesiecznego
wynagrodzenia.

2. Tej samej karze moze podlegac osoba kierujqca dziatalnosciq nadawcy za nieudzielenie
lub udzielenie nierzetelnych informacji na zZqdanie Przewodniczqcego Krajowej Rady,
przewidziane przepisem art. 10 ust. 2.]

<1. Jezeli osoba kierujaca dzialalnoscia dostawcy uslugi medialnej nie wykonuje
decyzji wydanych na podstawie art. 10 ust. 4, Przewodniczacy Krajowej Rady moze
wydaé¢ decyzje nakladajaca na nia kare pieni¢zng, nieprzekraczajaca jednak jej
szesciomiesi¢gcznego wynagrodzenia.

2. Tej samej karze moze podlega¢ osoba Kkierujaca dzialalnoscia dostawcy ushlugi
medialnej za nieudzielenie lub udzielenie nierzetelnych informacji na zadanie
Przewodniczacego Krajowej Rady, przewidziane przepisem art. 10 ust. 2.>

3. Decyzja naktadajaca karg nie moze by¢ wydana, jezeli od daty wydania decyzji, o ktorej
mowa w ust. 1, uptynety dwa lata.

[Art. 55.
Kary, o ktorych mowa w art. 53 i 54, podlegajq wplacie do budzetu panstwa.]
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<Art. 55.
Kary, o ktérych mowa w art. 53-54, podlegaja wplacie do budzetu panstwa.>

Art. 56.

[1. Od decyzji Przewodniczqcego Krajowej Rady wydanych na podstawie art. 10 ust. 4 oraz
art. 53 i 54 stuzy odwolanie do Saqdu Wojewodzkiego w Warszawie - sqdu
gospodarczego.]

<1. Od decyzji Przewodniczacego Krajowej Rady wydanych na podstawie art. 10 ust. 4
oraz art. 53-54 sluzy odwolanie do Sadu Okregowego w Warszawie — sadu
gospodarczego.>

2. W postepowaniu w sprawach odwotan od decyzji, o ktorych mowa w ust. 1, stosuje si¢
odpowiednio przepisy Kodeksu postgpowania cywilnego dotyczace spraw z zakresu
przeciwdziatania praktykom monopolistycznym.

3. W razie ztozenia odwotania od decyzji Przewodniczacego Krajowej Rady do sadu, stronie
nie przystuguja S$rodki prawne wzruszenia decyzji przewidziane w Kodeksie
postepowania administracyjnego, w szczegolnosci dotyczace wznowienia postgpowania,
uchylenia, zmiany oraz stwierdzenia niewaznos$ci decyzji.

USTAWA z dnia 26 stycznia 1984 r. - PRAWO PRASOWE (Dz. U. Nr 5, poz. 24, z p6zn.

zm.)

[Art. 24.

Przepisy dotyczqce rejestracji dziatalnosci prasowej nie majq zastosowania do dzialalnosci
antenowej Komitetu do Spraw Radia i Telewizji "Polskie Radio i Telewizja" oraz do
dziatalnosci Polskiej Agencji Prasowej i Polskiej Kroniki Filmowej, ktorych dziatalnosc
regulujq odrebne przepisy.]

<Art. 24.

Przepisy dotyczace rejestracji dzialalnoSci prasowej nie maja zastosowania do
dzialalnosci dostawcow ustug medialnych w rozumieniu ustawy z dnia 29 grudnia 1992
r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43, poz. 226) oraz do dzialalnosci Polskiej
Agencji Prasowej, ktorych dzialalnos¢ regulujg odr¢bne przepisy.>

USTAWA z dnia 18 lipca 2002 r. O SWIADCZENIU USLUG DROGA ELEKTRONICZNA
(Dz. U. Nr 144, poz. 1204, z p6zn. zm.)

Art. 3.
Przepis6w ustawy nie stosuje si¢ do:
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[1) rozpowszechniania lub rozprowadzania programow radiowych lub programow
telewizyjnych i zwiqzanych z nimi przekazow tekstowych w rozumieniu ustawy z dnia
29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2001 r. Nr 101, poz. 1114 oraz z
2002 r. Nr 25, poz. 253 i Nr 56, poz. 517),]

<1) rozpowszechniania lub rozprowadzania programéw radiowych lub
programow telewizyjnych i zwigzanych z nimi przekazow tekstowych w
rozumieniu ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z
2011 r. Nr 43, poz. 226), z wylaczeniem programoéw rozpowszechnianych
wylacznie w systemie teleinformatycznym oraz audiowizualnych uslug
medialnych na zgdanie,>

2) uzywania poczty elektronicznej lub innego réwnorzednego s$rodka komunikacji
elektronicznej migdzy osobami fizycznymi, w celach osobistych niezwigzanych z
prowadzona przez te osoby, chociazby ubocznie, dziatalno$cia zarobkowa lub
wykonywanym przez nie zawodem,

3) $wiadczenia przez przedsigbiorce telekomunikacyjnego ustug telekomunikacyjnych,
z wylaczeniem art. 12-15,

4) (uchylony),
5) (uchylony),

6) $wiadczenia ustug droga elektroniczna, jezeli odbywa si¢ ono w ramach struktury
organizacyjnej ustugodawcy, przy czym usluga $wiadczona droga elektroniczna
stuzy wyltacznie do kierowania praca lub procesami gospodarczymi tego podmiotu.

USTAWA z dnia 2 lipca 2004 r. O SWOBODZIE DZIALALNOSCI GOSPODARCZE] (Dz.
U. z 2010 r. Nr 220, poz. 1447 1 Nr 239, poz. 1593)

Art. 46.
1. Uzyskania koncesji wymaga wykonywanie dzialalno$ci gospodarczej w zakresie:

1) poszukiwania lub rozpoznawania z16z kopalin, wydobywania kopalin ze zi6z,
bezzbiornikowego magazynowania substancji oraz skladowania odpadow w
gorotworze, w tym w podziemnych wyrobiskach gorniczych;

2) wytwarzania i obrotu materiatami wybuchowymi, bronia i amunicja oraz wyrobami i
technologia o przeznaczeniu wojskowym lub policyjnym;

3) wytwarzania, przetwarzania, magazynowania, przesylania, dystrybucji i obrotu
paliwami i energia;

4) ochrony o0séb 1 mienia;
[3) rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych; ]

<5) rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych, z wylaczeniem
programow rozpowszechnianych wylacznie w systemie teleinformatycznym,
ktore nie sa rozprowadzane naziemnie, satelitarnie lub w sieciach kablowych;>

6) przewozow lotniczych;
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7) prowadzenia kasyna gry.

2. Szczegblowy zakres 1 warunki wykonywania dziatalno$ci gospodarczej podlegajacej
koncesjonowaniu okre$laja przepisy odrgbnych ustaw.

3. Wprowadzenie innych koncesji w dziedzinach dzialalno$ci gospodarczej majacych
szczegoOlne znaczenie ze wzgledu na bezpieczenstwo panstwa lub obywateli albo inny
wazny interes publiczny jest dopuszczalne tylko w przypadku, gdy dzialalno$¢ ta nie
moze by¢ wykonywana jako wolna lub po uzyskaniu wpisu do rejestru dziatalnosci
regulowanej albo zezwolenia oraz wymaga zmiany niniejszej ustawy.
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