BIURO LEGISLACYJNE/ Material porownawczy

Material poréwnawcezy

do ustawy z dnia 24 kwietnia 2009 r.

o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych

(druk nr 551)

USTAWA z dnia 11 marca 2004 r. O AGENCJI RYNKU ROLNEGO I ORGANIZACII
NIEKTORYCH RYNKOW ROLNYCH (Dz. U. z 2007 r. Nr 231, poz. 1702, z 2008 r. Nr
227, poz. 1505 oraz z 2009 r. Nr 19, poz. 100)

Art. 20.
1. Agencja przeprowadza:
1) kontrole w trybie i na zasadach okreslonych w przepisach odrgbnych;
2) czynnosci sprawdzajace:

a) u osoby fizycznej, osoby prawnej lub w jednostce organizacyjnej
nieposiadajacej osobowosci prawnej,

b) u producenta rolnego w rozumieniu ustawy z dnia 18 grudnia 2003 r. o
krajowym systemie ewidencji producentéw, ewidencji gospodarstw rolnych oraz
ewidencji wnioskéw o przyznanie ptatnosci (Dz. U. z 2004 r. Nr 10, poz. 76, z
pozn. zm.)

[- uczestniczqcych w mechanizmach Wspolnej Polityki Rolnej;]

<— uczestniczagcych w mechanizmach administrowanych przez Agencje¢, w tym
dotyczacych Wspolnej Polityki Rolnej;>

3) czynnos$ci sprawdzajace u producenta rolnego w rozumieniu ustawy z dnia 18
grudnia 2003 r. o krajowym systemie ewidencji producentow, ewidencji gospodarstw
rolnych oraz ewidencji wnioskoOw o przyznanie ptatnosci, ktoremu udzielono doptaty
z tytulu zuzytego do siewu lub sadzenia materiatu siewnego kategorii elitarny lub
kwalifikowany.

2. Czynnosci sprawdzajace sa wykonywane przez:

1) stuzby techniczne Agencji, w sktad ktorych wchodza pracownicy zatrudnieni w
komorkach organizacyjnych Agencji,
2) jednostki organizacyjne, o ktorych mowa w art. 21
- na podstawie upowaznienia do wykonywania tych czynnosci wydanego przez Prezesa
Agencji.

3. Upowaznienie, o ktorym mowa w ust. 2, zawiera wskazanie osoby upowaznionej do
wykonywania czynno$ci sprawdzajacych, ich miejsce 1 zakres oraz podstawg prawna do
ich wykonywania.
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4. Przed przystapieniem do czynnosci sprawdzajacych osoba upowazniona do ich
wykonywania jest obowiazana okaza¢ upowaznienie, o ktorym mowa w ust. 2.

5. Osoby upowaznione do wykonywania czynnos$ci sprawdzajacych maja prawo do:

1) wstgpu do obiektow 1 pomieszczen nalezacych do przedsigbiorcéw, w szczegdlnosci
do pomieszczen produkcyjnych i magazynowych;

la) wstepu na teren gospodarstwa rolnego;

2) zadania pisemnych lub ustnych informacji zwiazanych z przedmiotem czynno$ci
sprawdzajacych;

3) wgladu do dokumentow zwiazanych z przedmiotem czynnos$ci sprawdzajacych,
sporzadzania z nich odpiséw, wyciagow lub kopii oraz zabezpieczania tych
dokumentow;

4) sporzadzania dokumentacji  fotograficznej z  przeprowadzonej czynnosci
sprawdzajacej;

5) pobierania do badan probek produktéw rolnych i zywnosciowych oraz innych
produktéw zawierajacych w swoim sktadzie produkty rolne i zywnos$ciowe.

6. Osoba wykonujaca czynno$ci sprawdzajace sporzadza z tych czynnosci raport.
7. Raport podpisuje osoba wykonujaca czynno$ci sprawdzajace oraz przedsigbiorca.

8. W przypadku odmowy podpisania raportu przez przedsigbiorce, raport podpisuje tylko
osoba wykonujaca czynnosci sprawdzajace, dokonujac w raporcie stosownej adnotacji o
tej odmowie.

9. Minister wtasciwy do spraw rynkoéw rolnych okresli, w drodze rozporzadzenia, wzor
upowaznienia, o ktdrym mowa w ust. 2, majac na wzgledzie ujednolicenie informacji
zawartych w upowaznieniu.

Art. 22.

1. W mechanizmach administrowanych przez Agencjg, w tym dotyczacych Wspolnej
Polityki Rolnej, w ramach ktérych Agencja realizuje swoje zadania, moga uczestniczyc¢:

1) osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajaca
osobowosci prawnej,

2) producent rolny w rozumieniu ustawy z dnia 18 grudnia 2003 r. o krajowym
systemie ewidencji producentow, ewidencji gospodarstw rolnych oraz ewidencji
wnioskOw o przyznanie ptatnosci <,>

<3) wplacajacy na fundusze promocji produktow rolno-spozywczych, o ktorych
mowa w ustawie z dnia 24 kwietnia 2009 r. o funduszach promocji produktéow
rolno-spozywczych (Dz. U. Nr ..., poz. ...), lub korzystajacy ze Srodkow tych
funduszy>

- zwani dalej "przedsigbiorcami", wpisani do centralnego rejestru przedsigbiorcow,
zwanego dalej "rejestrem".

2. Rejestr jest prowadzony przez Agencje w formie elektronicznej w sposob zapewniajacy
ochrong i zabezpieczenie danych przed ich utrata oraz nieuprawnionym dostgpem.

3. Wpisu do rejestru dokonuje si¢ na wniosek przedsigbiorcy.

4. Wniosek sktada si¢ na formularzu rejestracyjnym opracowanym i udostepnianym przez
Agencjg.
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5. Formularz rejestracyjny zawiera w szczegolnosci:
1) nazwe albo imig i nazwisko przedsigbiorcy;
2) siedzibg i adres albo miejsce zamieszkania przedsigbiorcy 1 adres do korespondenc;ji;

3) numer identyfikacji podatkowej (NIP) przedsigbiorcy oraz numer identyfikacyjny w
krajowym rejestrze urzgdowym podmiotéw gospodarki narodowej (REGON), jezeli
zostat nadany, a w przypadku osoby fizycznej rowniez numer ewidencyjny
powszechnego elektronicznego systemu ewidencji  ludnosci (PESEL), z
zastrzezeniem ust. 6.

5a. Przedsigbiorca, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1, dotacza do wniosku:

1) odpis z wtasciwego rejestru albo zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalno$ci
gospodarczej, jezeli odrgbne przepisy wymagaja wpisu do rejestru albo zgloszenia do
ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 3 miesiace przed
dniem zlozenia wniosku;

2) zaswiadczenie o nadaniu przedsigbiorcy numeru identyfikacji podatkowej (NIP) oraz
numeru identyfikacyjnego w krajowym rejestrze urzedowym podmiotéw gospodarki
narodowej (REGON), jezeli zostat nadany, a w przypadku osoby fizycznej rowniez
kopie dokumentu tozsamos$ci zawierajacego numer ewidencyjny powszechnego
elektronicznego systemu ewidencji ludnosci (PESEL);

3) zaswiadczenie wystawione przez bank o posiadaniu przez przedsigbiorce rachunku
bankowego z podaniem numeru tego rachunku.

6. Jezeli przedsigbiorca jest osoba fizyczna nieposiadajaca obywatelstwa polskiego lub
nieprowadzaca na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej dziatalno$ci, we wniosku zamiast
numeru ewidencyjnego powszechnego elektronicznego systemu ewidencji ludnosci
(PESEL) podaje si¢ numer identyfikacji podatkowej nadany w kraju pochodzenia dane;j
osoby.

6a. Jezeli w kraju pochodzenia przedsigbiorcy, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1, lub w kraju,
w ktorym przedsigbiorca ten ma siedzibg lub miejsce zamieszkania, nie wydaje si¢
dokumentow, o ktorych mowa w ust. 5a, do wniosku, zamiast tych dokumentow, dotacza
si¢ oswiadczenie potwierdzone przez notariusza, wilasciwy organ sadowy lub
administracyjny kraju pochodzenia przedsigbiorcy lub kraju, w ktorym przedsigbiorca ten
ma siedzibg lub miejsce zamieszkania, zawierajace dane okreslone w ust. Sa.

7. Do rejestru wpisuje si¢ dane zawarte w formularzu, o ktorym mowa w ust. 4.

8. Dane indywidualne zawarte w rejestrze moga by¢ udostgpniane wylacznie organom
sprawujacym nadzor nad Agencja oraz organom statystyki publicznej, natomiast dane
zbiorcze moga by¢ udostgpniane innym organom administracji publicznej prowadzacym
systemy informacyjne.

<9. Przepisow ust. 6 i 6a nie stosuje si¢ do przedsigbiorcow, o ktorych mowa w ust. 1
pkt 3.>
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USTAWA z dnia 20 kwietnia 2004 r. O ORGANIZACJI RYNKU MLEKA I
PRZETWOROW MLECZNYCH (Dz. U. 22009 r. Nr 11, poz. 65)

Art. 1.
Ustawa okresla:

1) zadania 1 wlasciwo$¢ jednostek organizacyjnych oraz organéw w zakresie
organizacji rynku mleka 1 przetwordw mlecznych okreslonej przepisami Unii
Europejskiej wymienionymi w zataczniku;

[2) organizacje i kompetencje Komisji Porozumiewawczej do Spraw Mileka i
Przetworow Mlecznych,

3) zasady dziatania Funduszu Promocji Mleczarstwa.]

[Art. 2.

Do dziatalnosci prowadzonej przez Agencje Rynku Rolnego, zwang dalej "Agencjq”, w
zakresie zadan okreslonych w przepisach wymienionych w zalqczniku nie stosuje sie
przepisow o ochronie konkurencji i konsumentow oraz przepisow o zamowieniach
publicznych, z wylqczeniem dysponowania przez Prezesa Agencji srodkami Funduszu
Promocji Mleczarstwa.]

<Art. 2.

Do realizacji przez Agencj¢ Rynku Rolnego, zwana dalej ,Agencja”, zadan
wymienionych w przepisach okreslonych w zalaczniku, nie stosuje si¢ przepisow o
ochronie konkurencji i konsumentow oraz przepisow o zaméwieniach publicznych.>

Art. 46.

1. Poza doptatami, o ktorych mowa w art. 42 pkt 2 lit. g, pochodzacymi ze §rodkow Unii
Europejskiej, spozycie mleka i przetworéw mlecznych jest dofinansowywane:

[1) ze srodkow finansowych pochodzqcych z Funduszu Promocji Mleczarstwa
przewidzianych w planie finansowym tego Funduszu - w przedszkolach i szkotach, z
wylqczeniem szkot podstawowych i wyzszych; ]

<1) ze S$rodkéw finansowych pochodzacych z Funduszu Promocji Mleka
przewidzianych w planie finansowym tego Funduszu - w przedszkolach
i szkolach, z wylaczeniem szkol podstawowych i wyzszych;>

2) z przychodéw Agencji pochodzacych z dotacji budzetowej - w szkotach
podstawowych.

<la. Wyplata srodkéw finansowych pochodzacych z Funduszu Promocji Mleka
okreslonych w ust. 1, odbywa si¢ na zasadach i w trybie udzielania doplat, o ktérych
mowa w art. 42 pkt 2 lit. g.>

2. Dofinansowanie, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 2, zwane dalej "doptata krajowa", jest
wyplacane przez Agencje 1 nie moze by¢ wyzsze niz 100 % maksymalnej ceny mleka o
zawarto$ci co najmniej 1 % thuszczu, poddanego obrébce cieplnej, w opakowaniach o
pojemnosci mniejszej niz 0,23 1, ale nie mniejszej niz 0,20 1, ustalonej w przepisach
wydanych na podstawie art. 42a.
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3. W przypadku gdy cena mleka lub przetworu mlecznego dostarczonych do szkoét
podstawowych jest nizsza niz maksymalna cena mleka, o ktérej mowa w ust. 2,
dofinansowanie zmniejsza si¢ do ceny dostarczonego mleka lub przetworu mlecznego.

4. Doptata krajowa jest przyznawana do maksymalnej ilosci 0,25 1 ekwiwalentu mleka na
jednego ucznia na jeden dzien nauki szkolnej, ustalonego zgodnie z art. 5 rozporzadzenia,
o ktorym mowa w pkt 10 zatacznika.

5. Warunkiem uzyskania doptaty krajowej jest dostarczanie mleka i1 przetworéw mlecznych
do szkot podstawowych bezplatnie lub w cenie nie wyzszej niz rdéznica migdzy cena
maksymalna dostarczonego mleka lub przetworu mlecznego a cena maksymalna
okreslong w ust. 2.

[Rozdziat 5
Komisja Porozumiewawcza do Spraw Mleka i Przetworow Mlecznych
Art. 50.

1. Czlonkow Komisji Porozumiewawczej do Spraw Mleka i Przetworow Mlecznych, zwanej
dalej "Komisjq", powotuje i odwotuje minister witasciwy do spraw rynkow rolnych.

2. Komisja sktada sie z 18 cztonkow, w tym:

1) 8 czlonkéw  reprezentujqcych  dostawcow  hurtowych lub  bezposrednich,
powolywanych sposrod kandydatow zgloszonych przez ogolnokrajowe branzowe
organizacje zrzeszajqce dostawcow hurtowych lub bezposrednich,

2) 8 cztonkow reprezentujqcych podmioty skupujqce i zaktady przetworcze niebedqce
podmiotami skupujqcymi, powotywanych sposrod kandydatow zgloszonych przez
ogolnokrajowe branzowe organizacje zrzeszajqce zakiady przetworcze oraz
podmioty skupujqce niebedqce zaktadami przetworczymi,

3) 2 cztonkow reprezentujqcych samorzaqd rolniczy, powolywanych sposrod kandydatow
zgtoszonych przez krajowq reprezentacje izb rolniczych.

3. Czlonek Komisji mozZe zostac¢ odwolany na wniosek organizacji, ktora zglosita jego
kandydature.

4. Kadencja Komisji trwa 4 lata, liczqc od dnia pierwszego posiedzenia Komisji. Pierwsze
posiedzenie zwoluje minister witasciwy do spraw rynkow rolnych w terminie 14 dni od
dnia powotania Komisji.

5. Komisja dziala na podstawie regulaminu okreslajqcego w szczegolnosci tryb
powolywania i odwolywania cztonkow Komisji, czestotliwosé posiedzen oraz tryb
podejmowania uchwat.

6. Jezeli Komisja nie uchwali regulaminu w ciqgu miesiqca od dnia pierwszego posiedzenia,
o ktorym mowa w ust. 4, regulamin zostanie nadany, w drodze rozporzqdzenia, przez
ministra wlasciwego do spraw rynkow rolnych, z uwzglednieniem ust. 5.

7. Koszty dziatania Komisji pokrywajq organizacje, ktorych kandydaci zostali powotani do
Komisji, przy czym koszty obstugi techniczno-biurowej oraz koszty obstugi prawnej
dotyczqcej Funduszu Promocji Mleczarstwa ponosi Agencja.

Art. 51.

1. Do zadan Komisji nalezy:
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1) reprezentowanie interesow producentow, podmiotow skupujqcych i zaktiadow
przetworczych wobec ministra wlasciwego do spraw rynkow rolnych lub innych
organow administracji rzqdowej oraz Prezesa Agencji,

2) ustalenie szczegotowych zasad gospodarowania Funduszem Promocji Mleczarstwa,
ustalenie trybu rozdysponowania srodkow Funduszu oraz coroczne ustalanie planu
finansowego tego Funduszu.

2. Minister wlasciwy do spraw rynkow rolnych zatwierdza szczegotowe zasady ustalone
przez Komisje, o ktorych mowa w ust. 1 pkt 2.

Art. 52.
1. Celem Funduszu Promocji Mleczarstwa jest:

1) promocja i dofinansowanie spozycia mleka Ilub przetworow mlecznych, w
szczegolnosci przez dzieci i mlodziez;

2) dofinansowanie organizacji akcji promocyjnych i informacyjnych dotyczqcych mleka
lub przetworow mlecznych w kraju i za granicq,

3) dofinansowanie organizacji wystaw i targow albo udziatu w wystawach i targach
zwiqzanych z hodowlq bydla mlecznego, produkcjq lub przetworstwem mleka w kraju
i za granicq,

4) wspieranie prac badawczo-rozwojowych majgcych na celu poprawe jakosci
przetworow mlecznych oraz wzrost ich spozycia;

5) wsparcie dzialalnosci krajowych mleczarskich organizacji branzowych biorqcych
udziat w pracach specjalistycznych stalych i roboczych komitetow organizacji
miedzynarodowych, miedzyrzqdowych i unijnych zajmujqcych sie problemami
mleczarstwa;

6) dofinansowanie szkolen dostawcow oraz podmiotow skupujqcych.

2. Uprawnionymi do ubiegania sie o srodki z Funduszu Promocji Mleczarstwa sq osoby
prawne lub jednostki organizacyjne nieposiadajqce osobowosci prawnej majqce siedzibe
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej lub osoby fizyczne prowadzqce dzialalnosé
gospodarczq i majqce miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

3. Podmioty skupujqce sq obowiqzane do wplat na Fundusz Promocji Mleczarstwa w
wysokosci 0,1 grosza od kazdego skupionego przez nie kilograma mleka.

3a. Wplaty sq naliczane kwartalnie na podstawie decyzji wydawanej przez Prezesa Agencji
na podstawie informacji, o ktorych mowa w art. 10 ust. 1 pkt 2 lit. ¢ tiret drugie, i
przekazywane na wyodrebniony rachunek bankowy Funduszu Promocji Mleczarstwa w
terminie 14 dni od dnia doreczenia decyzji.

4. Zrédiami finansowania Funduszu Promocji Mleczarstwa sq:

1) wplaty przekazywane przez podmioty skupujqce, o ktorych mowa w ust. 3;
2) darowizny, zapisy, dotacje.

5. W przypadku podmiotow skupujqcych, ktore dokonujq wptat na Fundusz Promocji
Mleczarstwa, stosuje sie przepisy dziatu Il ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. - Ordynacja
podatkowa.

6. Uprawnienia organu podatkowego okreslone w ustawie, o ktorej mowa w ust. 5,
przystugujq:

1) Prezesowi Agencji jako organowi pierwszej instancji;

Objasnienie oznaczen: [] kursywa — tekst usuniety przez Sejm

<> druk pogrubiony — tekst wstawiony przez Sejm



-7 -

2) ministrowi wlasciwemu do spraw rynkow rolnych jako organowi odwotawczemu od
decyzji Prezesa Agencji.

7. Do egzekucji naleznosci, o ktorych mowa w ust. 3, stosuje si¢ przepisy o postepowaniu
egzekucyjnym w administracji.

8. Srodkami Funduszu Promocji Mleczarstwa, gromadzonymi na wyodrebnionym rachunku
Agencji, dysponuje Prezes Agencji zgodnie ze szczegotowymi zasadami gospodarowania
Funduszem, o ktorych mowa w art. 51 ust. 1 pkt 2, oraz w zakresie okreslanym corocznie
przez Komisje w planie finansowym tego Funduszu.

9. Prezes Agencji przedstawia ministrowi wlasciwemu do spraw rynkow rolnych oraz
Komisji roczne sprawozdanie z wykorzystania Funduszu Promocji Mleczarstwa.]
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