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Zgodnie z art. 121 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitgl Polskigf mam zaszczyt
przesta¢ Panu Marszatkowi do rozpatrzenia przez Senat uchwalona przez Seim
Rzeczypospolite Polskigl na 86. posiedzeniu w dniu 4 marca 2011 r. ustawg

0 zmianie ustawy o radiofonii 1 telewizji oraz niektorych innych
ustaw.

Jednoczesnie pragne poinformowaé, ze ustawa ta zostata wniesiona przez Rade
Ministréw w trybie art. 123 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskie).

Z wyrazami szacunku

(-) Grzegorz Schetyna
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USTAWA
zdniad4 marca2011r.

0 zmianie ustawy o radiofonii i telewizji oraz niektérych innych ustaw? ?

Art. 1.

W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43,
poz. 226) wprowadza sie nastepujace zmiany:

1) wart. 1:
a) po ust. 1 dodaje sie ust. 1a w brzmieniu:

,.la. Zadania radiofonii i telewizji, o ktéorych mowa w ust. 1, sg realizowane
przez dostarczanie ustug medialnych w postaci programéw radiowych i
telewizyjnych oraz audiowizualnych uslug medialnych na zadanie.”,

b) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

2. Odbior krajowych 1 zagranicznych programéw oraz audiowizualnych
ustug medialnych na zadanie przeznaczonych przez dostawcoéw ushug
medialnych do powszechnego odbioru jest wolny, z zachowaniem wa
runkow okreslonych przepisami prawa.”;

2) art. 1aotrzymuje brzmienie:

LArt. la. 1. Ustawe stosuje sie do dostawcow ustug medialnych ustanowionych
na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

2. Dostawce uslugi medialnej uwaza sie za ustanowionego na teryto-
rium Rzeczypospolitej Polskiej, jezeli spelnia on co najmniej jeden
7 warunkow:

1) ma swoja siedzib¢ w Rzeczypospolitej Polskiej oraz:

n Niniejsza ustawa zmienia si¢ ustawy: ustawe z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe, ustawe z
dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug droga elektroniczng oraz ustawe z dnia 2 lipca 2004 1. o
swobodzie dziatalnosci gospodarcze;.

2 Niniejsza ustawa dokonuje w zakresie swojej regulacji wdrozenia postanowien dyrektywy Parlamentu
Europejskiego i Rady 2010/13/UE z dnia 10 marca 2010 r. w sprawie koordynacji niektérych przepi-
séw ustawowych, wykonawczych 1 administracyjnych panstw czlonkowskich, dotyczacych swiadczenia
audiowizualnych ustug medialnych (dyrektywa o audiowizualnych ustugach medialnych) (Dz. Urz. UE
L 95z 15.04.2010, str. 1).
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a) decyzje redakcyjne dotyczace uslugi medialnej sa podej-
mowane naterytorium Rzeczypospolite] Polskig lub

b) istotna czes¢ osdb zatrudnionych na podstawie stosunku
pracy lub umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi
medialnej dziala na terytorium Rzeczypospolite] Polskiej,
a decyzje redakcyjne dotyczace uslugi medialnej sa po-
dejmowane w innym panstwie czlonkowskim Unii Euro-
pejskieg, lub

C) istotna cze$¢ osob zatrudnionych na podstawie stosunku
pracy lub umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi
medialnej dziala zaré6wno na terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej, jak 1 w innym panstwie czlonkowskim Unii Eu-
ropejskiey;

2) decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sa podejmowa-
ne na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej oraz istotna czes¢
0s6b zatrudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy
cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ushugi medialnej dziala na
terytorium Rzeczypospolite] Polskigj, a dostawca uslugi me-
dialnej] ma swojq siedzibe w innym panstwie czlonkowskim
Unii Europejskigyj;

3) rozpoczal swiadczenie ustugi medialnej na terytorium Rzeczy-
pospolitg) Polskig lub na podstawie prawa Rzeczypospolite
Polskig i utrzymuje stabilne i efektywne zwiazki gospodarcze
7 Rzeczapospolita Polska, chyba ze:

a) zarowno siedziba dostawcy ustugi medialnej znajduje sig¢
w innym panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej, jak i
decyzje redakcyjne dotyczace uslugi medialnej sa podej-
mowane w innym panstwie czlonkowskim Unii Europej-
skig lub

b) istotna czes¢ osdb zatrudnionych na podstawie stosunku
pracy lub umowy cywilnoprawnej przy $wiadczeniu ustugi
medialnej dziala w innym panstwie czlonkowskim Unii
Europejskiej, w ktorym dostawca uslugi medialnej ma
swoja siedzibe, lub decyzje redakcyjne dotyczace ustugi
medialnej sa podejmowane na terytorium innego panstwa
cztonkowskiego Unii Europejskig.

3. Za ustanowionego na terytorium Rzeczypospolite] Polskiej uwaza
sie takze dostawce ustugi medialnej, jezeli istotna czgs¢ oséb za-
trudnionych na podstawie stosunku pracy lub umowy cywilnopraw-
nej przy $wiadczeniu ustugi medialnej dziala na jej terytorium oraz
dostawca ten:

1) ma swoja siedzibg na terytorium Rzeczypospolite] Polskiej, a
decyzje redakcyjne dotyczace ustugi medialnej sa podejmowa-
ne w panstwie niebedacym panstwem czlonkowskim Unii Eu-

ropejskiegj, albo
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2) ma swoja siedzibe w panstwie niebedacym panstwem czlon-
kowskim Unii Europejskig, adecyzje redakcyjne dotyczace
ustugi medialnej sg podejmowane na terytorium Rzeczypospo-
lite] Polskig.

4. Ustawe stosuje sig takze do dostawcy ustugi medialnej, ktory:

1) korzysta ze stacji dosylowej do satelity zlokalizowanej na tery-
torium Rzeczypospolitg Polskigj albo

2) nie korzysta z tej stacji, ale korzysta z lacza satelitarnego nale-
zacego do Rzeczypospolite Polskigj

— mimo ze nie odpowiada on warunkom okreslonym w ust. 21 3 i
nie zostal uznany za dostawce ushugi medialnej ustanowionego w
panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej na podstawie przepisow
prawa tego panstwa odpowiadajacych warunkom okreslonym w ust.
2137
3) wart. 2:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,.1. Prawo rozpowszechniania programow radiowych i telewizyjnych przy-
sluguje jednostkom publicznej radiofonii i telewizji oraz osobom fizycz-
nym, osobom prawnym i osobowym spotkom handlowym, ktore uzyskaly
koncesje na taka dzialalnos¢, albo — w przypadku programéw telewizyj-
nych rozpowszechnianych wylacznie w systemach teleinformatycznych —
wpis do rejestru takich programéw.”,

b) w ust. 2 w pkt 3 kropke zastepuje si¢ $rednikiem i1 dodaje si¢ pkt 4-7 w
brzmieniu:

,,4) programow radiowych rozpowszechnianych wylacznie w systemach tele-
informatycznych oraz audialnych ustug na zadanie;

5) korespondencji prowadzonej z wykorzystaniem $rodkéow komunikacji
elektronicznej;

6) elektronicznych wersji dziennikow 1 czasopism oraz prasy udostepnianej
w systemie teleinformatycznym pod warunkiem ze nie skladaja sie w
przewazajacej czesci z audycji audiowizualnych;

7) gier losowych i zakladéw wzajemnych, chyba ze sa czgscig audycji ustugi
medianej.”;
4) art. 3 otrzymuje brzmienie:

A1t 3. Do rozpowszechniania programoéow radiowych i telewizyjnych stosuje
sie przepisy prawa prasowego, o ile ustawa nie stanowi inaczej.”;

5) po art. 3 dodaje sig art. 3a w brzmieniu:

,Art. 3a. Dostawcy ustug medialnych, majac na wzgledzie realizacje obowiaz-
kow okreslonych w ustawie, w szczegolnosci w art. 14a, art. 16b ust.
3a, art. 18a, art. 20d 1 art. 20e, moga tworzy¢ i1 przystepowac¢ do ko-
deksow dobrych praktyk w rozumieniu ustawy z dnia 23 sierpnia
2007 r. o przeciwdzialaniu nieuczciwym praktykom rynkowym (Dz.
U. Nr 171, poz. 1206).”;



6) art. 4 otrzymuje brzmienie:
LArt. 4. W rozumieniu ustawy:

1) usluga medialna jest ustuga w postaci programu albo audiowi-
zualnej ustugi medialnej na zadanie, za ktéra odpowiedzialnosé
redakcyjna ponosi jej dostawca 1 ktorej podstawowym zada-
niem jest dostarczenie przez sieci telekomunikacyjne ogoélowi
odbiorcow audycji, w celach informacyjnych, rozrywkowych
lub edukacyjnych; ustuga medialng jest takze przekaz handlo-

Wy,

2) audycja jest ciag ruchomych obrazow z dzwigkiem lub bez nie-
go (audycja audiowizualna) albo ciag dzwiekéw (audycja ra-
diowa), stanowiacy, ze wzgledu na tre$¢, forme, przeznaczenie
lub autorstwo, odrebna calos¢ w stworzonym przez dostawce
ustugi medialnej programie lub katalogu audycji udostepnia-
nych publicznie w ramach audiowizualnej ustugi medialnej na
zadanie, zwanym dalej ,.katalogiem™;

3) odpowiedzialnoscia redakcyjng jest sprawowanie faktycznej
kontroli nad wyborem audycji i sposobem ich zestawienia w
programie lub w katalogu; nie uchybia to zasadom odpowie-
dzialnosci prawnej za tres¢ audycji lub swiadczenie ustugi;

4) dostawca uslugi medialnej jest osoba fizyczna, osoba prawna
lub osobowa spolka handlowa ponoszaca odpowiedzialnos¢ re-
dakcyjng za wybdr tresci ustugi medialnej 1 decydujaca
0 sposobie zestawienia tej tresci, bedaca nadawca albo dostaw-
cq audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie;

5) nadawca jest osoba fizyczna, osoba prawna lub osobowa spotka
handlowa, ktora tworzy 1 zestawia program oraz rozpowszech-
nia go lub przekazuje innym osobom w celu rozpowszechnia
nia;

6) programem jest usluga medialna stanowiaca uporzadkowany
zestaw audycji, przekazow handlowych lub innych przekazdéw,
rozpowszechniany w calosci, w sposéb umozliwiajacy jedno-
czesny odbiodr przez odbiorcow w ustalonym przez nadawce
ukladzie

7) audiowizualng usluga medialng na zadanie jest ustuga medialna
swiadczona w ramach dziatalnosci gospodarczej umozliwiajaca
odbiér audycji audiowizualnych w wybranym przez odbiorce
momencie, na jego zamowienie, w oparciu o katalog ustalony
przez dostawce tej ustugi;

8) rozpowszechnianiem jest emisja programu droga bezprzewo-
dowa lub przewodowa do odbioru przez odbiorcow;

9) rozprowadzaniem jest przejmowanie rozpowszechnionego pro-
gramu w calosci 1 bez zmian oraz roOwnoczesne, wtorne jego
rozpowszechnianie,
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10) udostepnianiem publicznym audiowizualne] uslugi medialnej
na zadanie jest jej $wiadczenie w sposdb umozliwiajacy od-
biorcy w wybranym przez niego momencie zapoznanie si¢
Z audycja z katalogu w ramach takiej ustugi lub utrwaenie ta-
kig audycji;

11) dostarczaniem uslugi medialne]j jest rozpowszechnianie albo
udostepnianie publiczne audiowizualnej uslugi medialnej na
zadanie;

12) nadawcg spolecznym jest nadawca:

a) ktorego program upowszechnia dzialalnos¢ wychowaw-
cza 1 edukacyjna, dziatalno$¢ charytatywna, respektuje
chrzescijanski system wartosci, za podstawe przyjmujac
uniwersane zasady etyki, oraz zmierza do ugruntowania
tozsamosci narodowe;j,

b) w ktorego programie nie sg rozpowszechniane audycje
ani inne przekazy, o ktorych mowa w art. 18 ust. 5,

C) ktory nie nadaje przekazow handlowych,

d) ktory nie pobiera oplat z tytulu rozpowszechniania, roz-
prowadzania lub odbierania jego programu;

13) osoba zagraniczng jest osoba zagraniczna w rozumieniu art. 5
pkt 2 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziatalnosci
gospodarczej (Dz. U. z 2010 r. Nr 220, poz. 1447 i Nr 239,
poz. 1593);

14) zespolem tworczym jest zespol osob tworzacych audycje, do
ktorego zalicza sie w szczegdlnos$ci: rezysera, autora scenariu-
sza, scenografa, operatora, odtworcoéw gtownych rél 1 kompo-
zytora;

15) programem wyspecjalizowanym jest program, w ktérym nie
mniegj niz 70 % czasu nadawania programu w ciggu miesiaca,
w godzinach 6-23, stanowia audycje 1 inne przekazy realizuja-
ce przyjeta specjalizacje programu;

16) audycja wytworzong pierwotnie w jezyku polskim jest audycja
spelniajaca wymogi audycji europejskiej w rozumieniu niniej-
szej ustawy i powstala na podstawie scenariusza wytworzonego
pierwotnie w jezyku polskim, ktorej pierwotna rejestracja zo-
stala dokonana w jezyku polskim;

17) audycja dla dzieci jest audycja, ktéra ze wzgledu na czas nada-
nia i tres¢ jest skierowana gléwnie do dzieci;

18) przekazem handlowym jest kazdy przekaz, w tym obrazy z
dzwiekiem lub bez dzwigku albo tylko dzwieki, majacy stuzy¢
bezposrednio lub posrednio promocji towaréw, uslug lub re-
nomy podmiotu prowadzacego dzialalno$¢ gospodarcza lub
zawodowa, towarzyszacy audycji lub wlaczony do niej, w za-
mian za oplate lub podobne wynagrodzenie, albo w celach au-
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topromocji, w szczegolnosci reklama, sponsorowanie, tele-
sprzedaz i lokowanie produktu;

19) reklamgq jest przekaz handlowy, pochodzacy od podmiotu pu-
blicznego lub prywatnego, w zwiazku z jego dzialalno$cia go-
spodarcza lub zawodowa, zmierzajacy do promocji sprzedazy
lub odplatnego korzystania z towardéw lub ustug; reklama jest
takze autopromocja;

20) sponsorowaniem jest kazdy wklad w finansowanie ustugi me-
dialnej lub audycji, przez podmiot, ktoéry nie dostarcza uslug
medialnych i nie produkuje audycji, w celu promocji jego na-
zwy, firmy, renomy, dzialalno$ci, towaru lub uslugi, znaku to-
warowego lub innego oznaczenia indywidualizujacego;

21) telesprzedaza jest przekaz handlowy zawierajacy bezposrednia
oferte sprzedazy towarow lub odplatnego swiadczenia ushug;

22) ukrytym przekazem handlowym jest przedstawianie w audy-
cjach towardow, ustlug, nazwy, firmy, znaku towarowego lub
dzialalnosci przedsiebiorcy bedacego producentem towaru lub
$wiadczacego uslugi, jezeli zamiarem dostawcy ustugi medial-
nej, w szczegbdlnosci zwiazanym z wynagrodzeniem lub uzy-
skaniem innej korzysci, jest osiagnigcie skutku reklamowego
oraz mozliwe jest wprowadzenie publicznosci w blad co do
charakteru przekazu;

23) lokowaniem produktu jest przekaz handlowy polegajacy na
przedstawieniu lub nawiazywaniu do towaru, uslugi lub ich
znaku towarowego w taki sposob, ze stanowig one element sa-
mej audycji w zamian za optate lub podobne wynagrodzenie, a
takze w postaci nieodptatnego udostepnienia towaru lub ushugi;

24) lokowaniem tematu jest przekaz handlowy polegajacy na na
wiazywaniu do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w
scenariuszu lub liscie dialogowej audycji w zamian za oplate
lub podobne wynagrodzenie;

25) autopromocja jest kazdy przekaz pochodzacy od dostawcy
ustugi medialnej] majacy stuzy¢ bezposrednio lub posrednio
promocji jego audycji, towardéw lub ustug;

26) przekazem tekstowym jest zbior tekstéw i nieruchomych obra-
70w, rozpowszechnianych za pomoca sygnalu telewizyjnego
lub radiowego réwnoczesnie z programem;

27) producentem jest osoba fizyczna lub osoba prawna, lub jed-
nostka organizacyjna, o ktérej mowa w art. 33 § 1 Kodeksu
cywilnego, ktéra podejmuje inicjatywe, faktycznie organizuje
i ponosi odpowiedzialno$¢ za kreatywny, organizacyjny i fi-
nansowy proces produkcji utworu audiowizual nego;

28) producentem niezaleznym wobec danego nadawcy jest produ-
cent niepozostajacy w stosunku pracy z danym nadawca, nie-
bedacy sam nadawca i nieposiadajacy udzialdéw w organizacji
nadawcy oraz w ktérym nadawca ani zaden podmiot od niego
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zalezny badz nalezacy do tej samej grupy kapitalowe nie po-
siada zadnych udzialow, a w zarzadach nie zasiadaja zadne
osoby pozostajace w stosunku pracy z danym nadawca lub be-
dace nadawcami;

29) przedsiebiorca jest przedsiebiorca w rozumieniu ustawy z dnia
2 lipca 2004 r. o swobodzie dzialalno$ci gospodarczey;

30) audiodeskrypcja jest werbalny, dzwiekowy opis obrazu i tresci
wizuanych zawartych w audycji audiowizualnegj przeznaczony
dla 0s6b niepemosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu
wzroku, umieszczony w audycji lub rozpowszechniany rowno-
czesnie z audycja;

31) systemem teleinformatycznym jest system teleinformatyczny w
rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o swiadczeniu ustug
droga elektroniczna (Dz. U. Nr 144, poz. 1204, z pozn. zm.%);

32) siecia telekomunikacyjna jest sie¢ telekomunikacyjna w rozu-
mieniu ustawy z dnia 16 lipca 2004 r. — Prawo telekomunika-
cyjne (Dz. U. Nr 171, poz. 1800, z pézn. zm.¥).”;

7) w art. 6:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,.1. Krajowa Rada stoi na strazy wolnosci slowa w radiu 1 telewizji, samo-
dzielnosci dostawcow ushug medialnych i intereséw odbiorcoéw oraz za-
pewnia otwarty i pluralistyczny charakter radiofonii i telewizji.”,

b) w ust. 2:
- pkt 21 3 otrzymujq brzmienie:

,.2) okredlanie, w granicach upowaznien ustawowych, warunkow pro-
wadzenia dzialalnosci przez dostawcow ustug medialnych;

3) podejmowanie, w zakresie przewidzianym ustawa, rozstrzygnie¢ w
sprawach koncesji na rozpowszechnianie programéw, wpisu do reje-
stru programéw, zwanego dalej ,.rejestrem”, oraz wykazu audiowizu-
alnych ustug medialnych na zadanie, zwanego dalej ,,wykazem”™, jak
rowniez prowadzenie tego rejestru i wykazu;”,

— pkt 4-5 otrzymuja brzmienie:

,.4) sprawowanie w granicach okreslonych ustawa kontroli dziatalnosci
dostawcow ustug medialnych;

3 Zmiany wymienione]j ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz.
1808, z 2007 r. Nr 50, poz. 331, z 2008 r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr
201, poz. 1540.

4 Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 273, poz. 2703, z 2005 1. Nr
163, poz. 1362 i Nr 267, poz. 2258, z 2006 r. Nr 12, poz. 66, Nr 104, poz. 708 i 711, Nr 170, poz.
1217, Nr 220, poz. 1600, Nr 235, poz. 1700 i Nr 249, poz. 1834, z 2007 r. Nr 23, poz. 137, Nr 50,
poz. 331 Nr 82, poz. 556, z 2008 r. Nr 17, poz. 101 i Nr 227, poz. 1505, z 2009 r. Nr 11, poz. 59, Nr
18, poz. 97 i Nr 85, poz. 716 oraz z 2010 r. Nr 81, poz. 530, Nr 86, poz. 554, Nr 106, poz. 675, Nr
182, poz. 1228, Nr 219, poz. 1443, Nr 229, poz. 1499 i Nr 238, poz. 1578.
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5) organizowanie badan tresci i odbioru programoéw radiowych i tele-
wizyjnych oraz audiowizualnych ustug medialnych na zadanie;”,

- pkt 91 10 otrzymuja brzmienie:

,.9) organizowanie 1 inicjowanie wspolpracy z zagranica w dziedzinie
radiofonii i telewizji, w tym wspdlpracy z organami regulacyjnymi
panstw czlonkowskich Unii Europejskiej, wlasciwymi w sprawach
ustug medialnych;

10) wspolpraca z wlasciwymi organizacjami i instytucjami w zakresie
ochrony praw autorskich, praw wykonawcow, praw producentow
oraz dostawcow ustug medialnych;”,

— w pkt 11 kropke zastepuje sie srednikiem i dodaje sie pkt 12 1 13 w
brzmieniu:

,.12) propagowanie samoregulacji lub wspdlregulacji w zakresie
swiadczenia uslug medialnych objetych ustawa, w tym przedstawia-
nie, na wniosek dostawcy ustlugi medialnej, opinii o kodeksie, o kto-
rym mowaw art. 3a;

13) upowszechnianie umiejetnosci $wiadomego korzystania z mediow
(edukacji medialnej) oraz wspoélpraca z innymi organami panstwo-
wymi, organizacjami pozarzadowymi i1 innymi instytucjami w zakre-
sie edukacji medialnej.”;

8) w art. 8 ust. 4 otrzymuje brzmienie:

4. Nie mozna laczy¢ funkcji czlonka Krajowej Rady z posiadaniem udzialéw al-
bo akcji spétki badz w inny sposéb uczestniczy¢ w podmiocie bedacym do-
stawca uslugi medialnej lub producentem radiowym lub telewizyjnym oraz
wszelka dzialalno$cig zarobkowa, z wyjatkiem pracy dydaktyczno-naukowe
w charakterze nauczyciela akademickiego lub pracy twoérczej.”;

9) w art. 10 ust. 2-4 otrzymuja brzmienie:

,.2. Przewodniczacy Krajowej Rady moze zada¢ od dostawcy ushugi medialnej
przedstawienia materialow, dokumentéw 1 udzielenia wyjasnien w zakresie
niezbednym dla kontroli zgodnosci dzialania tego dostawcy z przepisami
ustawy, warunkami koncesji lub wiazacymi go aktami samoregulacji.

3. Przewodniczacy Krajowej Rady moze wezwac dostawce uslugi medialnej do
zaniechania dzialan w zakresie dostarczania uslug medialnych, jezeli narusza-
ja one przepisy ustawy, uchwaly Krajowej Rady lub warunki koncegji.

4. Przewodniczacy Krajowej Rady na podstawie uchwaly Rady moze wyda¢ de-
cyzje nakazujaca zaniechanie przez dostawce ustugi medialnej dziatan w za-
kresie, o ktorym mowa w ust. 3.”;

10) po art. 14 dodaje si¢ art. 14a w brzmieniu:

LArt. 14a. 1. Nadawca jest obowigzany do zapewnienia odbiorcom latwego,
bezposredniego i statego dostepu do informacji umozliwiajacych
identyfikacje programu i jego nadawcy, a w szczegdlnosci do in-
formagji o:

1) nazwie programu;



9

2) nazwisku, nazwie lub firmie tego nadawcy;
3) adresiejego siedziby;

4) danych kontaktowych, w tym adresu korespondencyjnego, ad-
resu poczty elektronicznej oraz witryny internetowsy.

2. Nadawca jest obowigzany do wskazania Krajowej Rady jako organu
wlasciwego w sprawach radiofonii i telewizji.

3. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, sposob za-
pewniania przez nadawcow dostgpu do informacji umozliwiajacych
identyfikacje programu i jego nadawcy oraz inne niz wskazane w
ust. 1 informacje, uwzgledniajac potrzeby odbiorcow, integralnos¢
przekazéw, sposéb rozpowszechniania programu i oddzialywanie
na interesy odbiorcéw oraz dazac do nieobcigzania dostawcow
nadmiernymi utrudnieniami 1 kosztami w zwiazku z zapewnianiem
informacji.”;

11) w art. 15:
a) ust. 2 otrzymuje brzmienie:

,.2. Nadawcy programow radiowych, z wylaczeniem programéw tworzonych
w calosci w jezyku mniejszosci narodowej lub etnicznej, lub w jezyku re-
gionalnym w rozumieniu art. 19 ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. 0 mniej-
szosciach narodowych 1 etnicznych oraz o jezyku regionalnym (Dz. U. Nr
17, poz. 141, Nr 62, poz. 550 oraz z 2009 r. Nr 31, poz. 206 i Nr 157,
poz. 1241), przeznaczaja co najmniej 33 % miesigcznego czasu nadawa-
nia w programie utworow stowno-muzycznych na utwory, ktore sg wyko-
nywane w jezyku polskim, z tego co najmniej 60 % w godzinach 5-24.7,

b) po ust. 2 dodaje sig ust. 2ai 2b w brzmieniu:

,.2a. Przy ustalaniu czasu nadawania w godzinach 5-24, o ktorym mowa w
ust. 2, czas nadawania utworu slowno-muzycznego w tych godzinach
wykonywanego w jezyku polskim przez debiutanta jest liczony jako 200
% czasu nadawania utworu.

2b. Za utwor wykonywany przez debiutanta uwaza si¢ utwor slowno-
muzyczny wykonywany w jezyku polskim, ktory w danym okresie rozli-
czeniowym zostal rozpowszechniony w programie radiowym, a od daty
pierwszego rozpowszechnienia nie minelo 18 miesiecy, przy czym za de-
biutanta uwaza si¢ wylacznie artyste lub zespol muzyczny, ktory w po-
wyzszym okresie 18 miesiecy po raz pierwszy opublikowal album zawie-
rajacy utwory slowno-muzyczne lub pojedyncze nagranie utworu stowno-
muzycznego.”,

C) ust. 4 otrzymuje brzmienie:

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, nizszy udzial w progra-
mie telewizyjnym audycji, o ktérych mowa w ust. 1 i 3, oraz w programie
radiowym utworéow, o ktérych mowa w ust. 2, dla:

1) nadawcow w pierwszym roku rozpowszechniania przez nich pro-
gramu,
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2) programow wyspecjalizowanych, dla ktérych brak jest wystarczaja-
cg liczby audycji, o ktérych mowa w ust. 11 3, lub utwordéw, o kté-
rych mowaw ust. 2,

3) programow, na ktérych nadawanie przyznano koncesje okreslajaca,
7e programy te s przeznaczone dla mniejszosci narodowych i et-
nicznych oraz spolecznosci postugujacej si¢ jezykiem regionalnym,

4) programoéw rozpowszechnianych wylacznie w systemach teleinfor-
matycznych

— uwzgledniajac konieczno$¢ zachowania proporcji audycji wytworzo-
nych pierwotnie w jezyku polskim i audycji europejskich oraz uwzgled-
niajac mozliwosc¢ realizacji tych obowiazkow w danych kategoriach pro-
gramow.”;

12) w art. 15a po ust. 2 dodaje sie ust. 3 w brzmieniu:

,.3. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, nizszy udzial audycji euro-
pejskich wytworzonych przez producentdéw niezaleznych w okresie 5 lat przed
rozpowszechnieniem w programie dla programéw telewizyjnych, dla ktorych
ze wzgledu na wyspecjalizowany charakter programu brak jest wystarczajacej
liczby tych audycji, uwzgledniajac wplyw charakteru programéw na mozli-
wosc realizacji przez nadawcow tych obowigzkow.”;

13) w art. 15b:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:
..1. Audycja europejska jest audycja:
1) pochodzaca z panstwa czlonkowskiego Unii Europejskiej lub

2) pochodzaca z innego panstwa bedacego strona Europejskiej kon-
wencji o telewizji ponadgranicznej, sporzadzonej w Strasburgu dnia
5mgal989r. (Dz. U.z1995r. Nr 32, poz. 160 oraz z 2004 r. Nr 28,
poz. 250), zwanej dalej ,.Europejska konwencja o telewizji ponad-
granicznej”, niestosujacego srodkow dyskryminacyjnych w stosunku
do audycji pochodzacych z panstw czlonkowskich Unii Europejskig,
lub

3) wytworzona w koprodukcji w ramach umowy dotyczacej sektora
audiowizualnego zawartej miedzy Unig Europejska a innym pan-
stwem trzecim spelniajaca wymagania okreslone w tej umowie, jeze-
li panstwo to nie stosuje srodkdéw dyskryminacyjnych w stosunku do
audycji pochodzacych z panstw czlonkowskich Unii Europejskiej.”,

b) uchyla sie ust. 31 5;
14) art. 16 1 16a otrzymuja brzmienie:
A1t 16. 1. Przekazy handlowe powinny by¢ latwo rozpoznawalne.

2. Reklamy 1 telesprzedaz powinny by¢ latwo odréznialne od materia-
hu redakcyjnego. Reklamy i telesprzedaz odréznia sie w programie
za pomocg srodkow wizualnych, dzwigkowych lub przestrzennych.

3. Reklamy 1 telesprzedaz nie moga zajmowac wigcej niz 12 minut w
ciagu godziny zegarowej.
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4. Ograniczenia okreslonego w ust. 3 nie stosuje si¢ do:

1) ogloszen nadawcy, zawierajacych jedynie informacje o jego au-
dycjach lub fragmenty tych audycji;

2) ogloszen nadawcy zawierajacych jedynie informacje o dodat-
kowych produktach uzyskiwanych bezposrednio z audycji;

3) wymaganych prawem oznaczen przekazow handlowych, w tym
wskazan sponsorow.

. Ogloszenia, o ktéorych mowa w ust. 4 pkt 11 2, sg emitowane po-

miedzy audycjami i nie mogg zajmowac wiecej niz 2 minuty w cia-

gu godziny zegarowsy.

6. Bloki programowe poswiecone wylacznie telesprzedazy powinny

by¢ wyraznie oznaczone w sposob wizualny i dzwiekowy oraz
nadawane w sposob nieprzerwany przez co najmniej 15 minut. Do
blokow takich nie stosuje si¢ ograniczenia okreslonego w ust. 3.

7. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposéb prowadze-

Art. 16a. 1.

2.

nia w programach radiowych i telewizyjnych dzialalnosci reklamo-
wej 1 telesprzedazy, w tym:

1) warunki nadawania, w tym wyodrebniania, oznaczania i
umieszczania, reklam i telesprzedazy w programach,

2) wymagania dotyczace osob, ktorych glos lub wizerunek jest
wykorzystywany w reklamach, zuwzglednieniem zakresu
ograniczen w prowadzeniu przez nie innych audycji
w programach radiowych i telewizyjnych,

3) zakres udostgpniania przez nadawcg czasu wykorzystywanego
nareklamy i telesprzedaz, w tym maksymalny wymiar czasu w
okresie rocznym dla jednego przedsiebiorcy lub ugrupowania
gospodarczego,

4) sposob prowadzenia i przechowywania przez nadawce ewiden-
Cji czasu nadawanych reklam i telesprzedazy oraz zakres da-
nych objetych ta ewidencja,

5) szczegotowe wymagania dla ogloszen nadawcow, o ktorych
mowa w ust. 4 pkt 11 2, oraz sposob ich oznaczania i umiesz-
Czaniaw programach

— kierujac sie ochrong interesu odbiorcow i samodzielnosci nadaw-
codw oraz uwzgledniajac rozwoj technik reklamowych.

Umieszczanie reklam lub telesprzedazy podczas audycji nie moze
narusza¢ integralnosci audycji, przy uwzglednieniu naturalnych
przerw w audycji, jgf czasu trwania i charakteru, ani uprawnien
podmiotow praw do audycji.

W transmigach zawodow sportowych zawierajacych przerwy wyni-
kajace z przepiséw ich rozgrywania oraz w transmisjach innych
wydarzen zawierajacych przerwy, reklamy lub telesprzedaz moga
by¢ nadawane wylacznie w tych przerwach.
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3. Filmy wyprodukowane dla telewizji, z wylaczeniem serii, seridi i
audycji dokumentalnych, oraz filmy kinematograficzne moga z0sta¢
przerwane, w celu nadania reklam lub telesprzedazy, wylacznie je-
den raz podczas kazdego okresu pelnych 45 minut przewidzianych
w programie.

4. Audycje inne niz okreslone w ust. 2 moga by¢ przerywane w celu
nadania reklam lub telesprzedazy, jezeli okres migdzy kolejnymi
przerwami w dangj audycji wynosi w programie telewizyjnym co
najmnigj 20 minut, aw programie radiowym co ngimniej 10 minut.

5. Za przerwanie audycji uznaje si¢ kazde umieszczenie reklamy lub
telesprzedazy w trakcie audycji.

6. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy:
1) serwisow informacyjnych;
2) audycji o tresci religijnej;

3) audycji publicystycznych i dokumentalnych o czasie krotszym
niz 30 minut;

4) audycji dladzieci.

7. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy au-
dycji w programach publicznej radiofonii i telewizji, z wyjatkiem
audycji, o ktérych mowa w ust. 2.”;

15) w art. 16b:
a) wust. 1.
— wprowadzeni e do wyliczenia otrzymuje brzmienie:
,Zakazane jest nadawanie przekazu handlowego:”,
—w pkt 5 kropke zastgpuje si¢ srednikiem i dodaje si¢ pkt 6 w brzmieniu:

,.6) substancji psychotropowych lub srodkéw odurzajacych oraz $rod-
kéw spozywezych lub innych produktow, w zakresie uregulowanym
ustawa z dnia 29 lipca 2005 r. o przeciwdzialaniu narkomanii (Dz. U.
Nr 179, poz. 1485, z pézn. zm.”).”,

b) w ust. 2 wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:
,Zakazane jest nadawanie przekazow handlowych:”,
c) wust. 3:
— wprowadzenie do wyliczenia otrzymuje brzmienie:
,.Przekaz handlowy nie moze:”,

— pkt 2 otrzymuje brzmienie:

% Zmiany wymienionej ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2006 1. Nr 66, poz. 469 i Nr 120, poz. 826,
Zz 2007 r. Nr 7, poz. 48 i Nr 82, poz. 558, z 2009 r. Nr 18, poz. 97, Nr 63, poz. 520, Nr 92, poz. 753 i
Nr 98, poz. 817 oraz z 2010 r. Nr 28, poz. 146, Nr 143, poz. 962, Nr 213, poz. 1396 i Nr 228, poz.
1486.
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,.2) zawierac tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rase, plec, naro-
dowos¢, pochodzenie etniczne, wyznanie lub $wiatopoglad, niepel-
nosprawnos¢, wiek czy orientacje seksualna;”,

d) po ust. 3 dodaje sie ust. 3a1 3b w brzmieniu:

,.3a. Audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy¢ przekazy handlowe doty-
czace artykulow spozywezych lub napojow zawierajacych skladniki, kto-
rych obecno$¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest nie-
wskazana.

3b. Krajowa Rada, po zasiegnigciu opinii ministra wlasciwego do spraw
zdrowia, moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia:

1) rodzaje artykuldéw spozywczych lub napojéw zawierajacych sklad-
niki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie
jest niewskazana,

2) sposéb umieszczania w programach przekazow handlowych doty-

czacych tych artykulow, tak aby przekazy te nie towarzyszyly audy-
cjom dla dzieci

— dazac do zachecenia nadawcodw do przeciwdzialania promowaniu nie-
zdrowego odzywiania wsrod dzieci oraz uwzgledniajac charakter pro-
graméw, ich wplyw na ksztaltowanie opinii publicznej i oddzialywanie
na interesy odbiorcow, bez nakladania nieuzasadnionych obowiazkéw na
nadawcow.”,

e) uchyla sie ust. 4;
16) art. 16c¢ otrzymuje brzmienie:
LArt. 16¢. Zakazane sa;
1) ukryte przekazy handlowe;
2) lokowanie produktow, z zastrzezeniem art. 17a;
3) lokowanie tematdw.”;
17) w art. 17:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,.1. Odbiorcy powinni zosta¢ wyraznie poinformowani o sponsorowaniu.
Sponsorowane audycje lub inne przekazy sa oznaczane przez wskazanie
sponsora na ich poczatku, na koncu oraz w momencie wznowienia po
przerwie na reklame lub telesprzedaz. Wskazanie sponsora moze zawie-
ra¢ tylko jego nazwe, firme, znak towarowy lub inne oznaczenie indywi-
dualizujace przedsigbiorce lub jego dzialalnos¢, odniesienie do jego towa-
row, ushug lub ich znaku towarowego.”,

b) po ust. 1 dodaje sig ust. 1a w brzmieniu:

,.la. Wskazanie sponsora i zaden element tego wskazania nie moze bezpo-
srednio zacheca¢ do zakupu lub najmu towaréw lub ustug, zwlaszcza
przez specjalne, promocyjne do nich odniesienie.”,

C) ust. 3 otrzymuje brzmienie:
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,.3. Sponsor nie moze wplywac na tres¢ audycji lub innego przekazu oraz ich
migjsce W programie w sposob ograniczajacy samodzielno$¢ i niezalez-
no$¢ redakcyjna nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy od od-
powiedzialnosci za tres¢ audycji.”;

18) po art. 17 dodaje sie art. 17a w brzmieniu:
LArt. 17a. 1. Lokowanie produktu jest dopuszczalne wylacznie:

1) w filmach kinematograficznych, filmach lub serialach wytwo-
rzonych na uzytek audiowizualnych ustug medialnych, a takze
w audycjach sportowych oraz audycjach rozrywkowych, lub

2) w postaci nieodplatnego udostgpniania towaru lub ustlugi do
wykorzystania w audycji, W szczegolnosci w charakterze re-
kwizytu lub nagrody

— 7z wylaczeniem audycji dla dzieci.

2. Audycje, w ktorych stosuje sie lokowanie produktu, oznacza sie w
programach telewizyjnych za pomoca znaku graficznego, a w pro-
gramach radiowych za pomoca sygnalu dzwiekowego informuja-
cych o fakcie lokowania produktu, na poczatku, na koncu oraz
W momencie wznowienia po przerwie na reklame lub telesprzedaz.

3. Na koncu audycji, o ktérej mowa w ust. 2, ktéra zostata wyprodu-
kowana przy udziale nadawcy lub na jego zamodwienie, umieszcza
sie neutralng informacje o producencie lub sprzedawcy lokowanego
towaru lub podmiocie $wiadczacym lokowana ustuge oraz o samym
towarze lub ustudze.

4. Zastosowanie lokowania produktu nie moze narusza¢ samodzielno-
sci 1 niezaleznosci redakcyjnej nadawcy przez wplyw na tres¢ lub
migjsce audycji w programie oraz nie zwania nadawcy od odpo-
wiedzianosci za tres¢ audycji.

5. Audycje, w ktorych stosuje sie lokowanie produktu, nie moga;
1) nadmiernie eksponowaé¢ danego produktu;

2) zacheca¢ bezposrednio do nabycia lub najmu towarow lub
ustug, zwlaszcza przez promocyjne odniesienia do nich.

6. Zakazane jest lokowanie produktu dotyczace towaréw lub ustug, o
ktorych mowa w art. 16b ust. 1.

7. Nadawca jest obowiazany do prowadzenia i przechowywania ewi-
dencji audycji, w ktorych zastosowano lokowanie produktu.

8. W zakresie niezbednym dla kontroli zgodnosci dzialania nadawcy z
przepisami ust. 1-7, Przewodniczacy Krajowej Rady moze zadaé
od nadawcy przedstawienia dokumentacji w zakresie lokowania
produktu. Przepis art. 10 ust. 2 stosuje si¢ odpowiednio.

9. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia:

1) szczegdlowe warunki oznaczania przez nadawce audycji, w
ktorych zastosowano lokowanie produktu, w tym wzér znaku
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graficznego oraz forme sygnalu dzwiekowego, o ktérych mowa
w ust. 2,

2) sposob prowadzenia oraz przechowywania przez nadawcg ewi-
dencji audycji, w ktérych zastosowano lokowanie produktu,
oraz zakres danych objetych ta ewidencja

— uwzgledniajac interesy odbiorcéw i mozliwos¢ prowadzenia
przez nadawce ewidencji w postaci elektronicznej, bez obcigzania
nadawcow nadmiernymi utrudnieniami i kosztami.”;

19) w art. 18 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

..1. Audycje lub inne przekazy nie moga propagowac dzialan sprzecznych z pra-
wem, z polska racja stanu oraz postaw i pogladow sprzecznych z moralnoscig
i dobrem spolecznym, w szczegdlnosci nie moga zawieraé tresci nawoluja-
cych do nienawisci lub dyskryminujacych ze wzgledu na rase, niepelnospraw-
nos¢, pte¢, wyznanie lub narodowos¢.”;

20) po art. 18 dodaje sig art. 18a w brzmieniu:

LArt. 18a. 1. Nadawcy programéw telewizyjnych sa obowigzani do zapewniania
dostepnosci programoéow dla 0séb niepelnosprawnych z powodu dys-
funkcji narzadu wzroku oraz osob niepelnosprawnych z powodu
dysfunkcji narzadu shuchu, przez wprowadzanie odpowiednich
udogodnien: audiodeskrypcji, napisow dla niestyszacych oraz tlu-
maczen na jezyk migowy, tak aby co najmniej 10 % kwartalnego
czasu nadawania programu, z wylaczeniem reklam i telesprzedazy,
posiadalo takie udogodnienia.

2. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, nizszy niz
okreslony w ust. 1 udzial w programie telewizyjnym audycji z udo-
godnieniami odbioru dla 0s6b niepelnosprawnych z powodu dys-
funkcji narzadu wzroku oraz osob niepelnosprawnych z powodu
dysfunkcji narzadu stuchu, uwzgledniajac réznorodng oferte pro-
gramowa w réznym czasie antenowym, mozliwosci techniczne, po-
trzeby odbiorcow, sposdb rozpowszechniania i specjalizacje¢ pro-
gramu, bez nakladania nieuzasadnionych obowiazkow na nadaw-

EER

cOw.”;
21) w art. 20 po ust. 1 dodaje sie ust. 1a w brzmieniu:

.la. Na wezwanie Przewodniczacego Krajowej Rady operator rozprowadzajacy
program jest obowigzany utrwali¢ program okreslony w wezwaniu przez
okres w nim wskazany, nie dtuzszy niz 14 dni, i niezwlocznie przekazaé jego
zapis.”;

22) w art. 20a ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,.1. Na pisemny wniosek Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow
nadawca jest obowiazany:
1) yawni¢ dane umozliwiajace identyfikacje zleceniodawcy audycji lub
przekazu handlowego;

2) wydac¢ nieodplatnie zapis audycji lub przekazu handlowego, w terminie 7
dni od dnia zlozenia wniosku.”;
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23) po art. 20b dodaje si¢ art. 20c w brzmieniu:

LArt. 20c. 1. Nadawca programu telewizyjnego uprawniony do nadania na zasa-

dzie wylacznosci transmisji z wydarzenia budzacego istotne zainte-
resowanie spoleczne, zwanego dalej ,,wydarzeniem”, jest obowia-
zany umozliwi¢ innym nadawcom telewizyjnym realizacje prawa
do krétkiego sprawozdania.

. Prawo do kroétkiego sprawozdania przystuguje kazdemu nadawcy
ustanowionemu w:

1) Rzeczypospolitej Polskigj;

2) innym panstwie czlonkowskim Unii Europejskiej lub panstwie
bedacym strona Europejskiej konwencji o telewizji ponadgra-
nicznej, o ile zaden nadawca lub inny podmiot w panstwie,
w ktoérym jest ustanowiony nadawca ubiegajacy si¢ o dostep,
nie jest uprawniony do transmigji danego wydarzeniai nie mo-
7e zapewni¢ dostepu do krotkiego sprawozdania z niego.

. Realizacje prawa do krotkiego sprawozdania umozliwia sig¢ przez
udostepnienie nadawcy ubiegajacemu si¢ o dostep wybranych przez
niego krétkich fragmentéw transmisji wydarzenia, lacznie nie dluz-
szych niz 90 sekund, z sygnalu nadawcy, o ktérym mowa w ust. 1,
za zaplata kosztow udostepnienia.

4. Nadawca realizujacy prawo do krotkiego sprawozdania moze:

1) nada¢ udostepnione mu zgodnie z ust. 3 fragmenty w okresie
24 godzin, w ogolnych audycjach informacyjnych lub umiesz-
czonych przy nich informacyjnych serwisach sportowych, trzy-
krotnie w danym programie, w wymiarze krotkig informacji o
wydarzeniu, nie dluzszej niz 90 sekund,

2) udostepnia¢ w ramach audiowizualnej uslugi medialnej na za-
danie audycje, o ktérych mowa w pkt 1, po ich nadaniu, w
okresie nie dluzszym niz 7 dni, bez wprowadzania w nich
zmian

— pod warunkiem wyraznego podania zrodla.

5. Nadawca, o ktérym mowa w ust. 1, jest zwolniony z obowiazku re-

alizacji prawa do krétkiego sprawozdania w sposob okreslony w
ust. 3, jezeli nadawca ubiegajacy sie o realizacj¢ tego prawa ma
mozliwos¢ wstegpu na miejsce wydarzenia i sporzadzenia wlasnego
sprawozdania. Przepis ust. 4 stosuje si¢ odpowiednio.

. Postanowienia umowne uniemozliwiajace realizacje prawa do krot-
kiego sprawozdania zgodnie z ust. 1-4 sa niewazne.”;

24) po rozdziale 3 dodaje si¢ rozdzial 3a w brzmieniu:

,.Rozdzial 3a

Audiowizualne uslugi medialne na zadanie

Art. 20d. 1. Zabronione jest udostepnianie publiczne audiowizualnej uslugi me-

dialnej na zadanie zawierajacej audycje lub inne przekazy zagraza-
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jace fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi malo-
letnich, bez stosowania zabezpieczen technicznych uniemozliwiaja-
cych maloletnim ich odbieranie.

2. Dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na zadanie sa obo-
wiazani do stosowania zabezpieczen technicznych, o ktérych mowa
w ust. 1.

3. Dostawcy audiowizualnych ustug medialnych na zadanie, uwzgled-
niajac stopien szkodliwosci audycji lub innego przekazu dla malo-
letnich w poszczegolnych kategoriach wiekowych, sa obowigzani
do odpowiedniego kwalifikowania i oznaczania audycji i innych
przekazéw w taki sposob, aby odbiorca mégl z latwoscia zapoznac
si¢ z oznaczeniem zaréwno w chwili wyboru audycji, jak i w trak-
ciejg trwania

4. Dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na zadanie sa obo-
wiazani do informowania Krajowej Rady o stosowanych zabezpie-
czeniach.

5. Krgowa Rada, po zasiggnieciu opinii ministra wlasciwego do
spraw lacznosci, okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegdlowe
warunki ochrony maloletnich w audiowizualnych ustugach medial-
nych na zadanie, w tym:

1) cechy lub rodzaje zabezpieczen technicznych, o ktorych mowa
w ust. 1,

2) sposob informowania Krajowej Rady o stosowanych zabezpie-
czeniach technicznych, w tym wzor oswiadczenia o stosowa-
nych zabezpieczeniach technicznych,

3) cechy oraz szczegolowe warunki kwalifikowania i oznaczania
audycji lub innych przekazéw w audiowizualnych uslugach
medialnych na 7zadanie ze wzgledu na stopien szkodliwosci dla
maloletnich przy odpowiednim podziale maloletnich na katego-
rie wiekowe

— kierujac sie potrzeba zapewnienia skutecznej ochrony maloletnich
przed szkodliwymi dla nich tre$ciami, uwzgledniajac mozliwosci
techniczne i stopien szkodliwosci audycji lub innych przekazow dla
maloletnich w poszczegodlnych kategoriach wiekowych, oraz przy
uwzglednieniu specyfiki tych ustug.

Art. 20e. 1. Dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na zadanie sa obowig-
zani do promowania audycji europgskich, w wybrany przez siebie
sposéb, w ramach $wiadczonych przez nich audiowizualnych ustug
medialnych na zadanie, przez:

1) przeznaczanie co najmnigj 15 % zawartosci katalogu na audy-
cje europegjskie, 10 % zawartosci katalogu na audycje wytwo-
rzone pierwotnie w jezyku polskim oraz odpowiednie wyeks-
ponowanie tych audycji w katalogu lub

2) przeznaczanie rocznie na produkcje lub zakup praw do audycji
europejskich co najmniej réwnowartosci 10 % kosztow ponie-
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sionych w poprzednim roku kaendarzowym na wytwarzanie
lub pozyskanie audycji w celu ich umieszczaniaw katal ogu.

2. Podstawa do obliczania procentowego udziatu, o ktérym mowa w
ust. 1 pkt 1, jest suma iloczynow czasu trwania i czasu udostepnia-
nia audycji zawartych w katalogu w danym kwartale kalendarzo-

wym.

3. Dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na zadanie sa obo-
wiazani do prowadzenia, przechowywania oraz przekazywania Kra-
jowej Radzie ewidencji obejmujacej informacje o sposobach pro-
mowania przez nich audycji europejskich.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegodlowe wa-
runki promowania audycji, o ktéorych mowa w ust. 1, w audiowizu-
alnych uslugach medialnych na zadanie, w tym:

1) sposoby eksponowaniatakich audycji w katalogu,

2) sposob prowadzenia, przechowywania oraz przekazywania
ewidencji, o ktérej mowa w ust. 3, oraz zakres danych objetych
ta ewidencja,

3) wzor oswiadczenia o wybranym przez dostawce sposobie pro-
mowania, o ktérym mowaw ust. 1

— dazac do sprzyjania réznorodnosci kulturowej oferty audycji w
audiowizualnych ustugach medialnych na zadanie, uwzgledniajac
charakter katalogow audycji, mozliwos¢ prowadzenia ewidencji w
postaci elektronicznej 1 konieczno$¢ zapewnienia przejrzystosci
oraz jawnosci informacji znajdujacych si¢ w ewidencji, bez obcia-
zania dostawcoéw nadmiernymi utrudnieniami i kosztami w zwigzku
Z prowadzeniem ewidengji.

Art. 20f. Do audiowizualnych ustug medialnych na zadanie stosuje sie odpo-
wiednio przepisy art. 13, art. 14, art. 14aust. 1i 2, art. 16 ust. 1, art.
16b ust. 1-3a, art. 17 ust. 1-7, art. 17a ust. 1-8, art. 18 ust. 1, art. 20
ust. 1, 21i 3i art. 20a oraz przepisy wydane na podstawie art. 14a ust.
3, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8, art. 17aust. 9i art. 20 ust. 4.7;

25) w art. 21:

a) w ust. 1a w pkt 9 kropke zastepuje si¢ srednikiem 1 dodaje si¢ pkt 101 11 w
brzmieniu:

,,10) zapewnianie dostgpnosci programoéw lub ich czgsci i innych uslug dla
0s0b niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku oraz 0sob
niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu stuchu;

11) upowszechnianie edukacji medialnej.”,
b) w ust. 2:
— wprowadzeni e do wyliczenia otrzymuje brzmienie:
~Programy i inne ustlugi publicznej radiofonii 1 telewizji powinny:”,
— w pkt 9 kropke zastgpuje sie srednikiem i1 dodaje sie pkt 10 w brzmieniu:
,.10) stuzy¢ edukacji medialnej.”;
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26) w art. 33 po ust. 1 dodaje sie ust. 1a w brzmieniu:

.la. Nie wymaga uzyskania koncesji rozpowszechnianie programow telewizyj-
nych wylacznie w systemach teleinformatycznych, chyba ze program taki ma
by¢ rozprowadzany naziemnie, satelitarnie lub w sieciach kablowych.”;

27) art. 37aotrzymuje brzmienie:

,LArt. 37a. Dostawca uslugi medialnej jest obowigzany do corocznego skladania
do Krajoweg] Rady sprawozdania finansowego, w formie przewi-
dziangl w ustawie z dnia 29 wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci.”;

28) w art. 3%
a) w ust. 1 pkt 2 otrzymuje brzmienie:
,.2) autopromocji.”,
b) w ust. 3 pkt 11 2 otrzymuja brzmienie:

,.1) ograniczenia dopuszczalnego wymiaru czasowego reklam i telesprzedazy
w ciagu godziny, okreslonego w art. 16 ust. 3;

2) przepisow art. 16 ust. 6 oraz art. 16a.”;
29) tytul rozdzialu 6 otrzymuje brzmienie:

,.-Rozpowszechnianie niektorych programoéow telewizyjnych, rozprowadzanie
programow oraz udostepnianie publiczne audiowizualnych uslug medialnych
na zadanie™;
30) w art. 41 ust. 11 2 otrzymuja brzmienie:
..1. Zgloszenia do rejestru wymaga:
1) program rozprowadzany;

2) program telewizyjny rozpowszechniany wylacznie w systemie teleinfor-
matycznym.

2. Obowiazek okreslony w ust. 1 pkt 1 nie dotyczy rozprowadzania ogolnokrajo-
wych programoéw publicznej radiofonii i telewizji oraz innych programow
nadawcow krajowych, dostepnych na terenie objetym rozprowadzaniem za
pomoca urzadzen odbiorczych powszechnego odbioru.™;

31) po art. 41 dodaje si¢ art. 41a w brzmieniu:

LArt. 41a. 1. Audiowizualna usluga medialna na zadanie wymaga zgloszenia do
wykazu prowadzonego przez Przewodniczacego Krajowej Rady.

2. Do postepowania w sprawach wpisu do wykazu stosuje si¢ przepisy
Kodeksu postepowania administracyjnego, chyba ze ustawa stanowi
inaczey.
3. Wykaz jest jawny.”;
32) art. 44 otrzymuje brzmienie:

ATt 44, 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o ktérym
mowaw art. 41 ust. 1 pkt 1, na podstawie zgloszenia.
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2. Operator rozprowadzajacy program dokonuje zgloszenia programu
do rejestru nie pdzniej niz na miesiac przed rozpoczeciem jego roz-
prowadzania.

3. Zgloszenie, o ktorym mowa w ust. 1:

1) wskazuje wnioskodawce, jego siedzibe lub miejsce zamieszka-
nia, adres korespondencyjny, w tym poczty elektronicznej, za-
pewniajacy skuteczny i szybki kontakt;

2) wskazuje program przewidziany do rozprowadzania i jego
nadawce;

3) okresla obszar, na ktérym program ma by¢ rozprowadzany.
4. Operator rozprowadzajacy program dolacza do zgloszenia:

1) dokumenty wskazujace, ze rozprowadzanie programu nie be-
dzie naruszato praw nadawcy programu;

2) dokumenty wskazujace, ze program jest rozpowszechniany, a
w przypadku programu przekazywanego przez nadawce opera-
torowi — umowe z nadawca programul.

5. Operator sieci kablowe]j dolacza do zgloszenia takze oswiadczenie o
kolejnosci wprowadzania do sieci kablowej programow dostepnych
na terenie objetym rozprowadzaniem za pomoca urzadzen odbior-
czych powszechnego odbioru, ktérych rozprowadzanie nie podlega
zgloszeniu.

6. Wpis do rejestru zawiera w szczegdlnosci dane, o ktérych mowa w
ust. 3, z wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny
niz adres siedziby.

7. Rozprowadzanie programu mozna rozpoczac, jezeli organ rejestra
cyjny nie odméwil rejestracji w terminie miesiaca od dnia zglosze-
nia, pod warunkiem uiszczenia przez operatora oplaty, o ktorej
mowaw art. 42 ust. 1.

8. Organ rejestracyjny moze wezwaé operatora rozprowadzajacego
program do uzupelnienia zgloszenia w terminie 14 dni od dnia
otrzymania wezwania. W sytuacji gdy organ rejestracyjny wezwal
operatora do uzupelnienia zgloszenia, termin, o ktérym mowa w
ust. 7, biegnie od dnia wplywu uzupelnienia zgloszenia.

9. Operator rozprowadzajacy program jest obowigzany zglasza¢ orga-
nowi rejestracyjnemu, w terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego
1 prawnego objetego wpisem do rejestru, powstale po dniu dokona-
nia wpisu. Do zglaszania zmian stosuje si¢ odpowiednio przepisy o
wpisie do rejestru.”;

33) po art. 44 dodaje sie art. 44a w brzmieniu:

LArt. 44a. 1. Organ rejestracyjny dokonuje wpisu do rejestru programu, o kto-
rym mowaw art. 41 ust. 1 pkt 2, na podstawie zgloszenia.

2. Nadawca programu telewizyjnego rozpowszechnianego wylacznie
w systemie teleinformatycznym dokonuje zgloszenia programu do
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rejestru nie poézniej niz na miesigc przed rozpoczeciem jego 10Zpo-
wszechniania.

3. Zgloszenie, o ktorym mowa w ust. 1:

1) wskazuje nadawce, jego siedzibe lub miejsce zamieszkania, ad-
res korespondencyjny, w tym poczty eektroniczng, zapewnia-
jacy skuteczny 1 szybki kontakt;

2) zawiera podstawowe informacje o programie przewidzianym
do rozpowszechniania;

3) okresla sposob rozpowszechniania programu.

4. Wpis do rejestru zawiera w szczegodlnosci dane, o ktorych mowa w
ust. 3, z wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny
niz adres siedziby.

5. Rozpowszechnianie programu mozna rozpoczaé, jezeli organ reje-
stracyjny nie odmoéwil rejestracji w terminie miesiaca od dnia zglo-
szenia

6. Organ rejestracyjny moze wezwac¢ nadawce do uzupelnienia zglo-
szeniaw terminie 14 dni od dnia otrzymania wezwania. W sytuagji
gdy organ rejestracyjny wezwal nadawce do uzupekienia zglosze-
nia, termin, o ktérym mowa w ust. 5, biegnie od dnia wplywu uzu-
pelnienia zgloszenia.

7. Nadawca jest obowigzany zglasza¢ organowi rejestracyjnemu, w
terminie 14 dni, zmiany stanu faktycznego i prawnego objetego
wpisem do rejestru, powstale po dniu dokonania wpisu. Do zgla-
szania zmian stosuje si¢ odpowiednio przepisy o wpisie do reje-
stru.”;

34) art. 45 otrzymuje brzmienie:

ATt 45, 1. Organ rejestracyjny wykresla z rejestru program, o ktorym mowa w
art. 41 ust. 1 pkt 2, jezeli w programie tym, w okresie ostatnich 12
miesiecy, co najmniej dwukrotnie zostaly zamieszczone tresci po-
waznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1,41 5.

2. Organ rgestracyjny odmawia wpisu do rejestru programu, o ktérym
mowa w art. 41 ust. 1 pkt 1, jezeli w programie tym, w okresie
ostatnich 12 miesiecy, co najmniej dwukrotnie zostaly zamieszczo0-
ne tre$ci powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1, 41 5.

3. Organ rejestracyjny wykresla z rejestru program rozprowadzany, je-
zeli:

1) w programie tym, w okresie ostatnich 12 miesigcy, co najmniej
dwukrotnie zostaly zamieszczone treSci powaznie naruszajace
przepisy art. 18 ust. 1, 41 5;

2) operator bez zezwolenia nadawcy wprowadza zmiany do pro-
gramu, rozpowszechnia go nie w calosci lub nieréwnoczesnie;

3) operator sieci kablowe]j nie przestrzega ustawowej kolejnosci
wprowadzania programéw, o ktorej mowa w art. 43.
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4. Odmowa wpisu lub jego wykreslenie, o ktérych mowa w ust. 1-3,
nastepuje w drodze decyzji administracyjnej, do ktorej stosuje sie
odpowiednio przepis art. 33 ust. 3.7;

35) po art. 45 dodaje sie¢ art. 45a w brzmieniu:

LArt. 45a. 1. Dostawca audiowizualnej ustugi medialnej na zadanie dokonuje
zgloszenia do wykazu nie pdzniej niz w chwili rozpoczecia jej udo-
stepniania.

2. Zgloszenie, o ktorym mowa w ust. 1:

1) wskazuje dostawce uslugi medialnej, jego siedzibe lub migjsce
zamieszkania, adres korespondencyjny, w tym poczty elektro-
nicznej, zapewniajacy skuteczny 1 szybki kontakt;

2) okresla audiowizualng usluge medialna na zadanie i sposob jej
dostarczenia odbiorcom;

3) zawiera os$wiadczenie o stosowaniu zabezpieczen technicz-
nych, o ktorych mowa w art. 20d ust. 2, i ich rodzaju;

4) zawiera o$wiadczenie o wybranym sposobie promowania au-
dycji europgjskich zgodnie z art. 20e.

3. Wpis do wykazu zawiera w szczegoélnosci dane, o ktérych mowa w
ust. 2, z wyjatkiem adresu miejsca zamieszkania, jezeli jest on inny
niz adres siedziby.

4. Dostawca ustugi medialnej jest obowiazany zglasza¢ Przewodni-
czacemu Krajowej Rady, w terminie 14 dni, zmiany stanu faktycz-
nego i prawnego objetego wpisem do wykazu, powstale po dniu
dokonania wpisu. Do zglaszania zmian stosuje si¢ odpowiednio
przepisy o wpisie do wykazu.

5. Przewodniczacy Krajowej Rady wykresli z wykazu audiowizualna
ustuge medialng na 7adanie, jezeli w ustudze tej, w okresie ostat-
nich 12 miesigcy, co najmniej dwukrotnie zostaly zamieszczone
tresci powaznie naruszajace przepisy art. 18 ust. 1 lub zostaly naru-
szone przepisy art. 20d.

6. Wykre$lenie z wykazu nastgpuje w drodze decyzji administracyjnej,
do ktorej stosuje sie odpowiednio przepis art. 33 ust. 3.7;

36) art. 46 otrzymuje brzmienie:

ATt 46. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegolowy spo-
sob 1 tryb prowadzenia rejestru programow rozpowszechnianych wy-
lacznie w systemie teleinformatycznym i programéw rozprowadza-
nych oraz wykazu udostepnianych publicznie audiowizualnych ushug
medialnych na zadanie, w tym:

1) wzér rejestru i wykazu,
2) wzor zgloszenia o wpis do rejestru i wykazu

— uwzgledniajac mozliwos¢ prowadzenia rejestru 1 wykazu oraz
zglaszania do nich wnioskow w systemie teleinformatycznym, ko-
niecznos¢ zapewnienia przejrzystosci i kompletnosci zapisu infor-
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magcji znajdujacych sie w rejestrze i wykazie oraz sprawnos¢ poste-
powania rejestracyjnego i zgloszeniowego, a takze nieobcigzanie
dostawcow ustug medialnych utrudnieniami w zakresie wykonywa-
nej dzialalnosci.”;

37) po art. 46 dodaje sig art. 46a1 46b w brzmieniu:

ATt 46a. 1. Jezeli nadawca programu, o ktérym mowa w art. 45 ust. 3 pkt 1,

Art. 46b. 1.

jest ustanowiony w innym panstwie czlonkowskim Unii Europej-
skiej, Krajowa Rada zawiadamia tego nadawce i Komisje Europej-
ska o stwierdzonych naruszeniach oraz o zamiarze wykreslenia roz-
prowadzanego programu z rejestru. Program jest wykreslany z reje-
stru, jezeli w ciaggu dwoch miesiecy od zawiadomienia, w wyniku
konsultacji prowadzonych przez Krajowa Rade z panstwem, w kto-
rym jest ustanowiony nadawca, i z Komisja Europejska, nie nastapi
zaniechanie naruszen.

. Srodki, o ktorych mowa w ust. 1, musza byé obiektywnie niezbed-

ne, stosowane w sposéb niedyskryminacyjny i proporcjonalny do
zamierzonych celow oraz gdy zostaly spelnione nastepujace warun-
ki:
1) Krajowa Rada powiadomila Komisj¢ Europejska i panstwo
czlonkowskie, w ktérym nadawca ma swojq siedzibe, o zamia-
rze podjecia takich srodkéw i uzasadnila swoja oceng oraz

2) Komisja Europejska stwierdzila, ze $rodki te sg zgodne z pra-
wem unijnym.

Jezeli program nadawcy ustanowionego w innym panstwie czlon-
kowskim Unii Europejskiej jest kierowany w catosci lub w przewa-
zajacej czesci na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Przewodni-
czacy Krajowej Rady moze wystapi¢ do panstwa, w ktoérym usta-
nowiony jest nadawca tego programu w celu zastosowania odpo-
wiedniego rozwigzania, w tym zwlaszcza zapewniajacego posza-
nowanie w tym programie zasad ochrony interesu publicznego
okreslonych w ustawie oraz w przepisach odrebnych.

. Jezeli w ciagu dwoch miesiecy od wystapienia, o ktorym mowa w

ust. 1, nie dojdzie do zastosowania odpowiedniego rozwigzania, a
nadawca danego programu jest ustanowiony w innym panstwie
czlonkowskim Unii Europejskiej w celu obejscia przepisow obo-
wiazujacych w Rzeczypospolitej Polskiej, Przewodniczacy Krajo-
wej Rady moze zawiadomi¢ Komisje Europejska oraz panstwo, w
ktérym ustanowiony jest nadawca, o zamiarze odmowy wpisu do
rejestru lub wykreslenia z rejestru programu, lub zastosowania in-
nego przewidzianego prawem niezbgdnego, niedyskryminacyjnego i
proporcjonalnego $rodka. Do zawiadomienia dolacza si¢ uzasad-
nienie.

. Oceniajac, czy program, o ktorym mowa w ust. 1, jest w calosci lub

w przewazajacej czesci kierowany na terytorium Rzeczypospolite;
Polskiej, Krajowa Rada moze si¢ odwola¢ do takich kryteriow, jak
zrodlo dochodow z reklam telewizyjnych lub abonamentu, glowny
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jezyk danej ustugi lub obecnos¢ audycji lub przekazow handlowych
skierowanych bezposrednio do widzow w panstwie czlonkowskim,
w ktorym sg one odbierane.

4. Przewodniczacy Krajowej Rady moze wydac¢ decyzje o odmowie
wpisu do rejestru lub wykresleniu z rejestru programu, o ktdérym
mowaw ust. 1i 2, lub innym s$rodku, wylacznie jezeli Komisja Eu-
ropegjska, w drodze decyzji, nie stwierdzi, w terminie trzech miesig-
cy od zawiadomienia, o ktérym mowa w ust. 2, ze byloby to
sprzeczne z prawem Unii Europejskig.

5. Przewodniczacy Krajowej Rady dokonuje wystapienia, o ktorym
mowa w ust. 1, oraz zawiadomienia, o ktérym mowa w ust. 2, na
podstawie uchwaly Krajowej Rady.”;

38) uchyla sie art. 47;
39) w art. 53:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,.1. Jezeli nadawca narusza obowiazek wynikajacy z przepisow art. 14a ust. 1
i 2,art. 15ust. 1, 2 3, art. 15a ust. 1, art. 16 ust. 1-6, art. 16a, art. 16b
ust. 1-3, art. 16¢c, art. 17 ust. 1-7, art. 17a ust. 1-7, art. 18 ust. 1-5b, art.
18aust. 1, art. 20 ust. 1, art. 20b ust. 11 6, art. 20c ust. 1-5 lub z przepi-
sow wydanych na podstawie art. 14a ust. 3, art. 15 ust. 4, art. 15a ust. 2 i
3, art. 16 ust. 7, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8, art. 17aust. 9, art. 18 ust. 6
1 art. 18a ust. 2, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje naklada-
jaca na nadawce kare pienigzng w wysokosci do 50 % rocznej oplaty za
uzywanie czestotliwosci przeznaczonej do dostarczania ustugi medialne;,
a w przypadku gdy nadawca nie uiszcza oplaty za czgstotliwos¢, kare pie-
nigzng w wysokosci do 10 % przychodu nadawcy, osiagnietego w po-
przednim roku podatkowym.”,

b) po ust. 1 dodaje sig ust. 1a w brzmieniu:

la. Jezeli dostawca audiowizualnej uslugi medialnej na zadanie narusza
obowigzek wynikajacy z przepisow art. 14a ust. 11 2, art. 16 ust. ust. 1,
art. 16b 1-3, art. 17 ust. 1-7, art. 17aust. 1-7, art. 18 ust. 1, art. 20 ust. 1,
art. 20d ust. 1-4 1 art. 20e ust. 1 1 3 lub z przepisow wydanych na podsta-
wie art. 14a ust. 3, art. 16b ust. 3b, art. 17 ust. 8 art. 17a ust. 9, Prze-
wodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje nakladajaca na dostawce kare
pieniezna w wysokosci do 5 % przychodu dostawcy, osiagnigtego w po-
przednim roku podatkowym.”;

40) po art. 53 dodaje si¢ art. 53a w brzmieniu:

LArt. 53a. 1. Jezeli dostawca uslugi medialnej rozpowszechnia program telewi-
zyjny w systemie teleinformatycznym lub udostepnia publicznie
audiowizualng ustuge medialng na zadanie bez wpisu do rejestru
lub wykazu, Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje decyzje nakla-
dajaca na dostawce kare pieniezng w wysokosci do 10 % przychodu
dostawcy, osiagnigtego w poprzednim roku podatkowym. Przepisy
art. 53 ust. 3 1 4 stosuje sie odpowiednio.
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2. W pierwszym roku prowadzonej dzialalnosci kara, o ktérej] mowa w
ust. 1, nie moze przekracza¢ wysokosci dziesieciokrotnosci prze-
ciegtnego miesiecznego wynagrodzenia w sektorze przedsigbiorstw
w Kkwartale poprzedzajacym wydanie decyzji nakladajacej kare,
wlacznie z wyplatami z zysku, oglaszanego przez Prezesa Glowne-
go Urzedu Statystycznego w Dzienniku Urzedowym Rzeczypospo-
litej Polskiej ,,Monitor Polski”.”;

41) w art. 54 ust. 11 2 otrzymuja brzmienie:

..1. Jezeli osoba kierujaca dzialalnoscia dostawcy uslugi medialnej nie wykonuje
decyzji wydanych na podstawie art. 10 ust. 4, Przewodniczacy Krajowej Rady
moze wyda¢ decyzje nakladajaca na nig kare pienigzna, nieprzekraczajaca
jednak jg szesciomiesiecznego wynagrodzenia.

2. Tej samej karze moze podlega¢ osoba kierujaca dzialalnoscia dostawcy uslugi

medialnej za nieudzielenie lub udzielenie nierzetelnych informacji na zadanie
Przewodniczacego Krajowej Rady, przewidziane przepisem art. 10 ust. 2.”;

42) art. 55 otrzymuje brzmienie:

ATt 55, Kary, o ktérych mowa w art. 53-54, podlegaja wplacie do budzetu
panstwa.”;

43) w art. 56 ust. 1 otrzymuje brzmienie:
,.1. Od decyzji Przewodniczacego Krajowej Rady wydanych na podstawie art. 10

ust. 4 oraz art. 53-54 sluzy odwolanie do Sadu Okregowego w Warszawie —
sadu gospodarczego.”.

Art. 2.

W ustawie z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe (Dz. U. Nr 5, poz. 24, z p6zn.
zm.%) art. 24 otrzymuje brzmienie:

ATt 24, Przepisy dotyczace rejestracji dziatalnosci prasowej nie maja zasto-
sowania do dzialalno$ci dostawcow ustug medialnych w rozumieniu
ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z
2011 r. Nr 43, poz. 226) oraz do dziatalnosci Polskiej Agencji Pra-
sowej, ktorych dzialalnos¢ reguluja odrgbne przepisy.”.

Art. 3.

W ustawie z dnia 18 lipca 2002 1. 0 $wiadczeniu ustug drogg elektroniczna (Dz. U.
Nr 144, poz. 1204, z pézn. zm.”) w art. 3 pkt 1 otrzymuje brzmienie:

© Zmiany wymienione]j ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 1988 r. Nr 41, poz. 324, z 1989 r. Nr 34,
poz. 187, z 1990 r. Nr 29, poz. 173, z 1991 r. Nr 100, poz. 442, z 1996 r. Nr 114, poz. 542, z 1997 r.
Nr 88, poz. 554 i Nr 121, poz. 770, z 1999 r. Nr 90, poz. 999, z 2001 r. Nr 112, poz. 1198, z 2002 r.
Nr 153, poz. 1271, z 2004 r. Nr 111, poz. 1181, z 2005 r. Nr 39, poz. 377, z 2007 r. Nr 89, poz. 590
oraz z 2010 r. Nr 182, poz. 1228 i Nr 235, poz. 1551.

n Zmiany wymienione]j ustawy zostaly ogloszone w Dz. U. z 2004 r. Nr 96, poz. 959 i Nr 173, poz.
1808, z 2007 r. Nr 50, poz. 331, z 2008 r. Nr 171, poz. 1056 i Nr 216, poz. 1371 oraz z 2009 r. Nr
201, poz. 1540.
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,.1) rozpowszechniania lub rozprowadzania programéw radiowych lub progra-
moéw telewizyjnych i zwigzanych z nimi przekazow tekstowych w rozumieniu
ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr
43, poz. 226), z wylaczeniem programow rozpowszechnianych wylacznie w
systemie teleinformatycznym oraz audiowizualnych ustug medialnych na za-
danie,”.

Art. 4.

W ustawie z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dzialalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2010
r. Nr 220, poz. 1447 i Nr 239, poz. 1593) w art. 46 w ust. 1 pkt 5 otrzymuje brzmienie:

,.5) rozpowszechniania programéw radiowych i1 telewizyjnych, z wylaczeniem
programoéw rozpowszechnianych wylacznie w systemie teleinformatycznym,
ktére nie sa rozprowadzane naziemnie, satelitarnie lub w sieciach kablo-

wych;”.

Art. 5.

1. Dostawca uslugi medialnej rozpowszechniajacy program telewizyjny wylacznie
w systemie teleinformatycznym lub udostepniajacy publicznie audiowizualna
ustuge medialng na Zzadanie w dniu wejscia w zycie ninigjszej ustawy oraz opera-
tor rozprowadzajacy program w sposéb bezprzewodowy, ktory nie wymaga rezer-
wacji czestotliwosci na podstawie koncesji wydanej przed dniem wejscia w zycie
niniejszej ustawy, moze swiadczy¢ taka ustuge medialng bez uzyskania wpisu od-
powiednio do rejestru lub wykazu, nie dluzej jednak niz przez 3 miesigce od dnia
wejscia w zycie ninigjszej ustawy. Przepisy art. 44-45a ustawy, o ktorej) mowa w
art. 1, w brzmieniu nadanym niniejsza ustawa, stosuje sie odpowiednio.

2. Za wpis do rejestru programu rozprowadzanego w sposob bezprzewodowy, ktory
nie wymaga rezerwacji czestotliwo$ci, na podstawie koncegi wydangj przed
dniem wejscia w zycie niniejszej ustawy, nie pobiera sie oplaty.

Art. 6.

Przepisy dotyczace lokowania produktu stosuje si¢ wylacznie do audycji wyproduko-
wanych po dniu wejscia w zycie niniejszej ustawy.

Art. 7.

W latach 2011 i 2012 dostawcy audiowizualnych uslug medialnych na zadanie sa
obowigzani do promowania audycji europejskich w wybrany przez siebie sposob, o
ktérym mowa w art. 20e ustawy, o ktorej mowa w art. 1, w brzmieniu nadanym niniej-
sza ustawa, w ramach $wiadczonych przez nich audiowizualnych ustug medialnych na
zadanie, przez:

1) przeznaczanie w 2011 r. co najmniej 5 % zawartosci katalogu na audycje eu-
ropejskie lub przeznaczanie na produkcje lub zakup praw do audycji europej-
skich co najmniej rownowartosci 3 % wydatkéw poniesionych w poprzednim
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roku kaendarzowym na wytwarzanie lub pozyskanie audycji w celu ich
umieszczaniaw katalogu;

2) przeznaczanie w 2012 r. co najmniej 10 % zawartosci katalogu na audycje eu-
ropejskie lub przeznaczanie na produkcje lub zakup praw do audycji europgj-
skich co najmnigj rownowartosci 6 % wydatkoéw poniesionych w poprzednim
roku kaendarzowym na wytwarzanie lub pozyskanie audycji w celu ich
umieszczania w katal ogu.

Art. 8.

W 2011 r. nadawcy programow telewizyjnych sa obowiazani do zapewniania dostep-
nosci programow dla oséb niepelnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu wzroku
oraz 0s6b niepetnosprawnych z powodu dysfunkcji narzadu sluchu, przez wprowadza-
nie odpowiednich udogodnien, o ktérych mowa w art. 18a ustawy, o ktérej mowa w
art. 1, w brzmieniu nadanym niniejsza ustawa, tak aby co najmniej 5 % kwartalnego
czasu nadawania programu, z wylaczeniem reklam i telesprzedazy, posiadalo takie
udogodnienia.

Art. 9.

Przepisy wykonawcze wydane na podstawie art. 15 ust. 4, art. 16 ust. 4 oraz art. 46
ustawy, o ktorej mowa w art. 1, zachowuja moc do dnia wejScia w zycie przepisow
wykonawczych wydanych na podstawie art. 15 ust. 4, art. 16 ust. 7 oraz art. 46 te
ustawy, w brzmieniu nadanym niniejszg ustawa, nie dluzej jednak niz przez 12 miesig-
cy od dnia wejscia w zycie ninigjszej ustawy.

Art. 10.

W latach 2012 i 2013 nadawcy programéw radiowych, z wylaczeniem programow
tworzonych w calosci w jezyku mniejszosci narodowej lub etnicznej, lub w jezyku
regionalnym, w rozumieniu art. 19 ustawy z dnia 6 stycznia 2005 r. o mniejszo$ciach
narodowych i etnicznych oraz o jezyku regionalnym (Dz. U. Nr 17, poz. 141, Nr 62,
poz. 550 oraz z 2009 r. Nr 31, poz. 206 i Nr 157, poz. 1241), przeznaczaja co najmniej
33 % miesigcznego czasu nadawania w programie utworéw slowno-muzycznych na
utwory, ktére sa wykonywane w jezyku polskim, z tego:

1) co najmnigj 40 % w godzinach 5-24, w 2012r.;
2) co ngimnig 50 % w godzinach 5-24, w 2013 .

Art. 11.

1. Do postepowan wszczetych 1 niezakonczonych do dnia wej$cia w zycie niniejsze]
ustawy stosuje sie przepisy dotychczasowe.

2. Postepowania w sprawie udzielenia koncesji na rozprowadzanie programow w
sposdb bezprzewodowy, ktéry nie wymaga rezerwacji czestotliwosci, wszczete i
niezakonczone do dnia wej$cia w zycie niniejszej ustawy ulegaja umorzeniu.
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Art. 12.
Ustawa wchodzi w zycie po uplywie 30 dni od dnia ogloszenia, z wyjatkiem:

1) art. 1 pkt 13, ktory wchodzi w zycie z pierwszym dniem kwartalu nastepujace-
€0 po dniu wejscia w zycie ustawy;

2) art. 1 pkt 8, 20 1 24, ktére wchodza w zycie z dniem 1 lipca 2011 r.;
3) art. 1 pkt 11, ktoéry wchodzi w zycie z dniem 1 stycznia 2012 1.

MARSZALEK SEIMU

(-) Grzegorz Schetyna



