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Zgodnie z art. 121 ust. 1 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej mam zaszczyt
przekaza¢ Panu Marszatkowi do rozpatrzenia przez Senat uchwalona przez Sejm
Rzeczypospolitej Polskiej na 22. posiedzeniu w dniu 23 maja 2002 r. ustawe o zmianie ustawy

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Z powazaniem

(-) Marek Borowski



USTAWA
z dnia 23 maja 2002 r.

0 zmianie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji

Art. 1.

W ustawie z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz.U. Nr 47, poz.
211, z 1996 r. Nr 106, poz. 496, z 1997 r. Nr 88, poz. 554, z 1998 r. Nr 106, poz. 668 oraz z
2000 r. Nr 29, poz. 356 i Nr 93, poz. 1027) wprowadza sig¢ nast¢pujace zmiany:

1) w art. 3 w ust. 2 na koncu zdania dodaje si¢ wyrazy ,,oraz organizowanie systemu
sprzedazy lawinowej, o ktorej mowa w art. 17¢.”;

2) wart. 11:
a) ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1. Czynem nieuczciwe]j konkurencji jest przekazanie, ujawnienie lub wykorzystanie
cudzych informacji stanowiacych tajemnicg przedsigbiorstwa albo ich nabycie od
osoby nieuprawnionej, jezeli zagraza lub narusza interes przedsigbiorcy.”,

b) ust. 4 otrzymuje brzmienie:

»4. Przez tajemnicg¢ przedsigbiorstwa rozumie si¢ nieujawnione do wiadomosci
publicznej informacje techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsigbiorstwa
lub inne informacje posiadajace warto§¢ gospodarcza, co do ktorych
przedsigbiorca podjal niezbgdne dzialania w celu zachowania ich poufnosci.”;

3) art. 15 otrzymuje brzmienie:

»Art. 15. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest utrudnianie innym przedsigbiorcom
dostepu do rynku, w szczegdlnosci przez:

1) sprzedaz towarow lub ustug ponizej kosztéw ich wytworzenia lub
$wiadczenia albo ich odprzedaz ponizej kosztow zakupu w celu
eliminacji innych przedsigbiorcow,

2) naktanianie oso6b trzecich do odmowy sprzedazy innym przedsigbiorcom
albo niedokonywania zakupu towarow lub ustug od innych
przedsigbiorcow,

3) rzeczowo nieuzasadnione, zroznicowane traktowanie niektorych
klientow.



2. Czynem nieuczciwej konkurencji jest takze utrudnianie malym
przedsigbiorcom, w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 1999 r. - Prawo
dziatalnosci gospodarczej (Dz.U. Nr 101, poz. 1178, z 2000 r. Nr 86, poz.
958 i Nr 114, poz. 1193, z 2001 r. Nr 49, poz. 509, Nr 67, poz. 679, Nr 102,
poz. 11151 Nr 147, poz. 1643 oraz z 2002 r. Nr 1, poz. 2), dostgpu do rynku
przez sprzedaz towarow lub ustug w obiektach handlowych o powierzchni
sprzedazy powyzej 400 m” po cenie nieuwzgledniajacej marzy handlowej, z
zastrzezeniem ust. 3.

3. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji sprzedaz, o ktérej mowa w ust.
2, jezeli jest dokonywana w ramach:

1) wyprzedazy posezonowej, dokonywanej dwa razy w roku na koniec
sezonu letniego 1 zimowego, trwajacej kazdorazowo nie dluzej niz
miesiac,

2) wyprzedazy ze wzgledu na uptywajacy termin przydatnosci towardéw do
spozycia lub uptywajaca date minimalnej trwatosci,

3) likwidacji obiektu handlowego, o ile sprzedaz taka trwa nie dtuzej niz 3
miesiace od dnia podania do publicznej wiadomos$ci informacji o
likwidacji tego obiektu, a w przypadku likwidacji wszystkich obiektow
handlowych przedsigbiorcy w zwiazku z zaprzestaniem przez niego
dziatalno$ci handlowej - nie dluzej niz rok.”;

4) po art. 17 dodaje sig art. 17a-17d w brzmieniu:

,»Art. 17a. 1. Czynem nieuczciwe] konkurencji jest sprzedaz konsumentom towaréw lub
ustlug potaczona z przyznaniem wszystkim, albo niektérym nabywcom
towaroOw lub uslug nieodptlatnej premii, w postaci towaréw lub ustug
odmiennych od stanowiacych przedmiot sprzedazy, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji sprzedaz, o ktérej mowa w ust.
1, jezeli premie stanowia towary lub ustugi:

1) o niewielkiej wartosci lub probki towaru,

2) wygrane w konkursach lub loteriach promocyjnych, organizowanych na
podstawie przepiséw o grach losowych, zakladach wzajemnych i grach
na automatach.

Art. 17b. 1. Czynem nieuczciwe] konkurencji w zakresie loterii promocyjnych jest
formutowanie ofert w sposéb stwarzajacy konsumentowi - niezaleznie od
wyniku losowania czy wiedzy konsumenta - nadziej¢ albo pewno$c
wygranej, jezeli konsument ztozy zamowienie na towar lub ustuge objete
promocja, albo zaptaci oferentowi z gory jakakolwiek kwotg.

2. Czynem, o ktérym mowa w ust. 1, jest w szczegolnosci formutowanie ofert
w dokumencie wystawionym imiennie na konsumenta, majacym cechy
pisma o charakterze oficjalnym.

Art. 17c. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji jest organizowanie systemu sprzedazy
lawinowej, polegajacego na proponowaniu nabywania towaréw lub ustug
poprzez sktadanie nabywcom tych towarow lub ushug
obietnicy uzyskania korzysci materialnych w zamian za naktonienie innych
0sob do dokonania takich samych transakcji, ktore to osoby uzyskalyby
podobne korzys$ci materialne wskutek naktonienia kolejnych os6b do udziatu
W systemie.



2. Nie stanowi czynu nieuczciwe] konkurencji organizowanie systemu
sprzedazy, o ktérym mowa w ust. 1, jesli spetnione zostana nastgpujace
warunki:

1) korzysci materialne uzyskiwane z uczestnictwa w systemie sprzedazy
pochodza ze srodkow uzyskiwanych z zakupu lub ze sprzedazy dobr 1
ustug po cenie, ktorej warto$¢ nie moze razaco przekraczac rzeczywistej
warto$ci rynkowej tych dobr i ustug,

2) osoba rezygnujaca z udzialu w systemie sprzedazy ma prawo do
odprzedazy organizatorowi systemu za co najmniej 90% ceny zakupu
wszystkich nabytych od organizatora nadajacych si¢ do sprzedazy
towarow, materiatlow informacyjno-instruktazowych, probek towarow
lub zestawOw prezentacyjnych zakupionych w przeciagu 6 miesigcy
poprzedzajacych dat¢ ztozenia rezygnacji organizatorowi systemu
sprzedazy.

Art. 17d. Czynem nieuczciwej konkurencji jest wprowadzanie do obrotu przez sieci
sklepow dyskontowych towarow w iloSci przewyzszajacej 20% wartosci
obrotoéw z markami stanowiacymi wtasnos¢ wiasciciela sieci lub podmiotow
zaleznych.”;

5) art. 19 otrzymuje brzmienie:

»Art. 19. 1. Z roszczeniami wymienionymi w art. 18 ust. 1 pkt 1-316
moga wystapic:

1) krajowa lub regionalna organizacja, ktérej celem statutowym jest
ochrona intereséw przedsigbiorcoéw,

2) Prezes Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw, jezeli czyn
nieuczciwej konkurencji zagraza lub narusza interesy konsumentow,

3) krajowa lub regionalna organizacja, ktorej celem statutowym jest
ochrona interesow konsumentdw, a takze powiatowy (miejski) rzecznik
konsumentow, jezeli czyn nieuczciwe]j konkurencji zagraza lub narusza
interesy konsumentow.

2. Przepis ust. 1 nie ma zastosowania do czynow nieuczciwej konkurencji
okreslonych w art. 5-7, 11, 14 1 15a, a w przypadku organizacji i rzecznika,
o ktorych mowa w ust. 1 pkt 3, takze do czynow okreslonych w art. 12.”;

6) w art. 21 ust. 2 otrzymuje brzmienie:

,»2. W ramach zarzadzenia tymczasowego sad moze ustanowi¢ zakaz zbywania, zbywania
po okreslonej cenie lub innego wprowadzania do obrotu okreslonych towardéw, jak
rowniez zakaz prowadzenia reklamy okres$lonej tresci.”;

7) po art. 24 dodaje si¢ art. 24a w brzmieniu:

,Art. 24a. Kto organizuje systemem sprzedazy lawinowej lub takim systemem kieruje,
podlega karze pozbawienia wolnosci od 6 miesigcy do lat 8.”;

8) art. 25 otrzymuje brzmienie:

»Art. 25. 1. Kto, oznaczajac lub wbrew obowiazkowi nie oznaczajac towardow albo ustug,
wprowadza klientow w btad co do pochodzenia, ilosci, jakosci, sktadnikow,
sposobu wykonania, przydatno$ci, mozliwo$ci zastosowania, naprawy,
konserwacji lub innych istotnych cech towaréow lub ustug albo nie informuje



o ryzyku, jakie wiaze si¢ z korzystaniem z nich i naraza w ten sposéb
klientow na szkodg, podlega karze aresztu albo grzywny.

2. Tej samej karze podlega, kto dopuszcza si¢ czynu nieuczciwej konkurencji
w zakresie reklamy, sprzedazy premiowanej lub loterii promocyjnej.”.

Art. 2.

Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 3 miesi¢cy od dnia ogloszenia.

MARSZALEK SEJMU
(-) Marek BOROWSKI



