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I. STAN RADIOFONII I TELEWIZJI W POLSCE - FAKTY I LICZBY

A. Radiofonia i telewizja publiczna

1. Stan bazy technicznej radiofonii w Polsce
Baza nadawcza

Radiofonia publiczna w Polsce to Polskie Radio S.A. — rozgtos$nia centralna nadajaca
programy ogoélnopolskie 1 program dla zagranicy oraz 17 spdlek regionalnych nadajacych
17 r6znych programdéw na obszarach swojego dziatania, okreslonych uchwala KRRiT nr 497
z 1998 roku.

Polskie Radio S.A. dysponuje obecnie nastgpujacymi mozliwosciami nadawczymi:

e czestotliwoscia 225 kHz oraz 23 czestotliwosciami (w tym 11 o mocy wigkszej lub
rownej 1 kW) z zakresu 87,5 — 108 MHz dla emisji Programu 1;

e siecia ogdlnopolska w zakresie 87,5 — 108 MHz funkcjonujaca w oparciu o 42 stacje
nadawcze (w tym 39 o mocy wigkszej lub réwnej 1 kW), na ktérych emitowany jest
Program 2. Czasowo 6 stacji nadaje Program IV Radio Bis;

e siecig ogolnopolska w zakresie 87,5 — 108 MHz ztozona z 39 stacji nadawczych (w tym
37 stacji o mocy wigkszej lub rownej 1 kW) dla emisji Programu 3;

e czgstotliwoscia 198 kHz z zakresu fal dhlugich, zlokalizowana w Raszynie oraz siecia
nadawcza w zakresie 87,5 — 108 MHz o docelowym pokryciu powierzchniowym 65,2%,
bedaca w trakcie realizacji, ztozona obecnie z 25 stacji nadawczych (w tym 15 o mocy
wigkszej lub réwnej 1 kW), docelowo z 56 stacji nadawczych (w tym 39 o mocy wigkszej
lub rownej 1 kW), dla emisji Programu IV Radia Bis. Czasowo Program IV Radia Bis jest
dodatkowo nadawany z wykorzystaniem 6 stacji Programu 2.

Ponadto Polskie Radio dla potrzeb emisji poza granice kraju wykorzystuje kilkanascie
czestotliwosci krotkofalowych.

Regionalne sieci radia publicznego wykorzystuja w sumie 70 stacji nadawczych,
w tym 62 stacje o mocy rownej lub wigkszej od 1 kW.

W 2001 roku zostat uruchomiony przez Telekomunikacj¢ Polska S.A. jeden obiekt
duzej mocy Biatogard Stawoborze, w ktérym ulokowano trzy czgstotliwosci wykorzystywane
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przez Polskie Radio do emisji Programu 2, Programu 3 oraz programu regionalnego (Radio
Koszalin S.A.).

Od poczatku 2001 roku Przewodniczacy KRRiT wydat 25 decyzji w sprawie
rezerwacji nowych czgstotliwosci 1 9 w sprawie zmian technicznych warunkéw nadawania.
Aktualne zasiggi programow ogolnopolskich 1 regionalnych radia publicznego przedstawiono
na mapach stanowiacych zatacznik do Informacji o podstawowych problemach radiofonii i
telewizji w Polsce.

Baza studyjna

Radiofonia publiczna — 17 stacji regionalnych i Polskie Radio S.A. jest dos¢ dobrze
wyposazona w profesjonalny sprzet wysokiej klasy, zwtaszcza w poréwnaniu ze spora liczba
nadawcoéw koncesjonowanych.

Wszystkie osrodki radia publicznego sa czg¢$ciowo lub w catosci skomputeryzowane,
w szerokim 1 coraz to wigkszym zakresie korzystaja z urzadzen cyfrowych o doskonatej
jakosci (odtwarzacze CD, MD, magnetofony DAT, konsolety cyfrowe, cyfrowe urzadzenia
efektowe, cyfrowe procesory dzwigkowe, cyfrowe procesory emisyjne). Stopniowo nastgpuje
wymiana dotychczas uzywanych urzadzen analogowych na ich odpowiedniki cyfrowe. Wiele
osrodkéw korzysta z pracujacych w sieci komputerowych stacji roboczych obstugujacych
emisje i czesciowo produkcje. Na liscie biezacych 1 planowanych zakupow standardowo
widnieja pozycje takie jak serwery, koncentratory, routery, stacje robocze, cyfrowe
rejestratory reporterskie.

Wigkszos¢ osrodkow ma tez swoje strony lub witryny w internecie, wiele rownolegle
z emisja W eterze realizuje emisj¢ w sieci internetowej w systemie ,real audio”. Coraz
powszechniej sa wykorzystywane systemy taczy ISDN oraz cyfrowego dosytu sygnatow do
obiektéw nadawczych. Wiele osrodkéw probuje jeszcze bardziej zmniejszy¢ koszty dosytu
przechodzac na cyfrowy dosyt satelitarny.

Czgsto ta wlasnie, nowoczesna technologia, chociaz brzmi to paradoksalnie, jest staba
strong stacji publicznych. Dzieje si¢ tak, gdyz jest to technologia, ktora na obecnym etapie
rozwoju pozwala konkurencyjnym nadawcom rozpoczynaé dziatalno$¢ stosunkowo matym
kosztem przy znacznie nizszych kosztach wtasnych.

Do wyprodukowania i wyemitowania programu radiowego o jakosci odpowiadajacej
transmisji FM (wcale niewygorowanej w poréwnaniu z wymogami CD, CD-SA, czy
systemow Surround) wystarczy obecnie kilka komputerowych stacji roboczych (komputerow
sredniej klasy), potprofesjonalna aparatura zrédtowa (odtwarzacze CD, MD, magnetofony
kasetowe), nieco drobnego sprzegtu i nadajnik. Cate tak zwane (czg¢sto nieco na wyrost) studia
emisyjne i produkcyjne zajmuja w takim przypadku kilka pomieszczen. Nadawca publiczny
za$, poza lepszymi komputerami 1 znacznie drozszym, rzeczywiscie profesjonalnym
oprogramowaniem musi rowniez w jaki$ sposob utrzymywac to, co odziedziczyl po latach
dotychczasowej dziatalnos$ci.

Wiele osrodkéw regionalnych, mieszczacych si¢ w obiektach wybudowanych w latach
trzydziestych czy w latach pigcdziesiatych, musi rokrocznie inwestowaé¢ duze sumy w
modernizacje budowlane, adaptacje, utrzymywanie nadmiernie rozbudowanej i przestarzalej
bazy technicznej, mimo stopniowego przechodzenia do bardzo zmienionej i wymagajace]
czgstych aktualizacji nowej technologii radiowej. Jeszcze przed paru laty nowo zakupione
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stoty mikserskie czy magnetofony wystarczaty na minimum 10 lat. Obecnie wymiana sprzetu
komputerowego nastgpuje przecigtnie co 1,5 — 2 lata.

Oddzielnym 1 specyficznym dla nadawcow publicznych problemem jest problem
archiwizacji posiadanych zasobow. Nadawcy komercyjni od poczatku dziatalno$ci postuguja
si¢ archiwami elektronicznymi (ptyty CD, CD-R, MD), nadawcy publiczni maja olbrzymie
fonoteki, ktére w wielu przypadkach zawieraja bezcenne pozycje (ptyty winylowe, kasety,
taSmy Y4 cala). Czgsto faczy si¢ to z natychmiastowym przepisaniem na bardziej trwaly
nos$nik, a po przepisaniu wymaga profesjonalnie wykonanej rekonstrukcji. Wiaze si¢ to z
dodatkowymi, wcale nie matymi kosztami.

Bez watpienia najnowoczesniejszym osrodkiem regionalnym i to na skalg europejska
stanie si¢ osrodek w Koszalinie. Osrodek ten (budowe obiektu zakonczono w 2000 roku)
stanowi potaczenie najnowszej technologii radiowej ze specjalnie wybudowanymi
pomieszczeniami o znakomitych parametrach eksploatacyjnych (w przypadku studiéw —
parametrach akustycznych). W tym roku o$rodek zostanie wyposazony w nowoczesne,
catkowicie skomputeryzowane urzadzenia. Do podobnych obiektow nalezy rowniez niedawno
oddana do uzytku rozglosnia w Krakowie. W kilku osrodkach (Gdansk, Olsztyn) realizowane
sa kolejne etapy wyposazania w sprzet nowych lub dobudowanych obiektow.

2. Monitoring techniczny radiowych nadawcéw publicznych

W 2001 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji zakupita przyrzad pomiarowy
francuskiej firmy Audemat, stuzacy do pomiardw najwazniejszych parametréw technicznych
stacji radiowych. Po polaczeniu z komputerem klasy PC przyrzad ten tworzy stacjonarne
(desktop PC) lub przenosne (notebook PC) stanowisko pomiarowe, umozliwiajace
wykonywanie pomiaréw oraz ich dalsza obrobkg. W Departamencie Techniki wykonano
szereg pomiarOw zaroOwno stacjonarnych (w kilku miejscach Warszawy), jak i pomiaréw
terenowych. W okresie od czerwca 2001 roku do grudnia 2001 roku pomierzono parametry
techniczne stacji radiowych nadajacych program w Warszawie oraz okolicach Radomska,
Czgstochowy, Piotrkowa Trybunalskiego, Radomia, Krosna, Rzeszowa, Przemysla, Sanoka,
Lublina, Kielc, Sandomierza, Tarnobrzegu, Knurowa, Raciborza, Wodzistawia Slaskiego,
Pszczyny, Bielska-Biatej, Zabrza, Bytomia, Katowic oraz Lodzi.

Przyrzad, ktory odpowiada wymaganiom wszystkich niezbgdnych norm europejskich,
umozliwia migdzy innymi pomiar poziomu nat¢zenia pola w zakresie od -100 do +23 dBm
(+7 do +130 dBuV), dewiacji sygnatu MPX w zakresie od 0 do 150 kHz, dewiacji sygnatu
pilota stereo (od 0 do 15 kHz) oraz poziomu sygnatéw m.cz. w dowolnie wybranych kanatach
1 ich kombinacjach.

Standardowy monitoring techniczny polega na wykonaniu skanowania — odbiornik
wykrywa wowczas wszystkie stacje odbierane w danym miejscu - a nast¢pnie na pomiarze
natezenia pola badanych stacji i pomiarze parametrow technicznych odbieranego sygnatu —
dewiacji sygnalu MPX, gestosci modulacji, wartosci szczytowych sygnalu MPX i
ewentualnie parametrow akustycznych sygnalu po demodulacji. Pomiary te stuza
bezposrednio do oceny styszalnos$ci danej stacji w miejscu pomiaru, pozwalaja tez, przy
znajomosci parametroOw nadajnika i systemu antenowego, na posrednia ocen¢ charakterystyki
promieniowania oraz ocen¢ wplywu sasiednich stacji. Pomiary wykonywane zestawem
Audemat-notebook zainstalowanym w samochodzie maja t¢ zalete, ze dos¢ dokladnie
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aproksymuja rzeczywiste warunki odbioru mierzonych stacji, z jakimi ma do czynienia
przecigtny stuchacz (zwlaszcza zmotoryzowany).

Bardzo waznym parametrem jest warto$¢ dewiacji sygnatu MPX, ktora nie powinna w
zadnym przypadku przekracza¢ 75 kHz. Juz w tym miejscu nalezy stwierdzi¢, ze w
wigkszosci przypadkéw zaré6wno u nadawcéw publicznych, jak i koncesjonowanych ten
parametr (wplywajacy istotnie na zaklocenia sasiednich stacji) ma znacznie przekroczona
warto$¢, czgsto dwukrotnie powyzej normy.

W Warszawie sygnaly nadawcéw publicznych na ogo6t spehliaja  kryteria
dopuszczalnych warto$ci parametrow technicznych nadawania. W innych miastach Polski
sygnaty nadawcow publicznych nie sa juz tak doskonate, przy czym zjawisko
niedotrzymywania parametrow technicznych jest zdecydowanie rzadsze w przypadku, jesli
korzystaja oni z ustug profesjonalnego operatora, jakim jest TP EmiTel.

Pojawiajace si¢ przyklady przekraczania przez nadawcow wartoSci  granicznych
poszczegdlnych parametréw nadawanego sygnalu przemawiaja za koniecznoscia
wykonywania takich pomiaréw. Nabiera to szczegdlnego znaczenia w tych miejscach, gdzie
nadaje duza grupa blisko siebie (na osi czgstotliwosci) rozmieszczonych stacji. Pomiary te
réwniez stuza do zweryfikowania ptynacych ze strony nadawcow skarg o zbyt matych lub
zbyt zakloconych sygnatach. Obecnie sytuacja w eterze wymaga kontrolowania nadawcow,
zardbwno publicznych, jak i koncesjonowanych, poniewaz przy tak duzej liczbie stacji
pojawiaja si¢ nieuchronnie problemy z zasi¢giem zmniejszanym wskutek zaktocen innych
stacji. Najprostszym, ale i najgorszym sposobem na ,,podkreslenie obecnosci w eterze” jest
»ciche” zwigkszenie mocy nadajnika oraz przemodulowanie. Wigze si¢ to z
natychmiastowym niemal odzewem pozostalych nadawcéw, reagujacych w identyczny
sposoOb, co ponownie zwigksza poziom wzajemnych zakidcen. Dobra strong akcji monitoringu
technicznego sa pozytywne zazwyczaj reakcje nadawcow, ktorzy koryguja nastawy swoich
nadajnikow lub decyduja si¢ na zakup nowego procesora emisyjnego.

3. Stan bazy technicznej telewizji publicznej
Baza nadawcza

Telewizja publiczna nadaje dwa programy ogolnopolskie 1 12 regionalnych oraz jeden
program przeznaczony dla odbiorcéw za granica pod nazwa TV Polonia.

Do nadawania pierwszego programu TVP1 Telewizja Polska S.A. wykorzystuje 174
kanaty, w tym 40 z moca promieniowana réwna lub wigksza od 10 kW. Program pierwszy
dociera droga naziemna do 99,3% ludnosci kraju.

Program TVP2 wykorzystuje 163 kanaty, w tym 51 z moca rowna lub wigksza od
10 kW. Program dociera do 99,1% ludnosci.

Programy regionalne przy wykorzystaniu 26 kanatow, w tym 15 kanalow z moca
promieniowang réwna lub wigksza od 10 kW docieraja do 66,8% ludnos$ci. Zapewnia to
pokrycie powierzchniowe programem TVP1 w 98,0%, programem TVP2 w 97,9%
1 programem regionalnym w 45,5%.
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Pokrycie powierzchniowe poszczegdlnymi programami zostalo zobrazowane na
mapkach wykonanych przez Oddzial Wroctawski Instytutu tacznosci zataczonych do
Informacji o podstawowych problemach radiofonii 1 telewizji w Polsce.

W 2001 roku nieznacznie wzroslo pokrycie programami TVP1 i TVP2, poniewaz
zostal uruchomiony obiekt duzej mocy, a mianowicie Biatogard - Stawoborze. Pokrycie
programami regionalnymi wzrosto dzigki kanalom telewizyjnym w Kaliszu, Olsztynie,
Opolu, Przemyslu, Ciechanowie i1 Kazimierzu Dolnym. Ponadto zmieniono parametry
niektorych stacji. W sumie w 2001 roku wydano 32 decyzje administracyjne dotyczace
telewizji publiczne;.

W 2001 roku oddano do uzytku obiekt nadawczy duzej mocy Biatogard Stawoborze.
W 2002 roku przewidywane jest oddanie do uzytku obiektow nadawczych Opoczno -
Przysucha, Zagan - Wichow, Ostroteka, Szczawnica — Przehyba. W dalszej perspektywie
przewidywana jest budowa obiektéw nadawczych: £.6dz - Dabrowa, Gniezno — Kopaszyn,
Krynica — Maslana Gora, Warszawa.

Dla tych obiektow przewidziane zostaty kanaly do retransmisji programow: 112 TVP
S.A. Dla programu regionalnego tworzonego przez Oddziaty Terenowe TVP S.A. brakuje
nowych kanaléw telewizyjnych, ktore moglyby zosta¢ uruchomione na nowo oddanych
obiektach nadawczych. Oddanie do uzytku wymienionych obiektéw zakonczy proces
przyznawania kanalow telewizji naziemnej dla nadawania analogowego. Nastgpnym etapem
rozwoju telewizji naziemnej bedzie nadawanie cyfrowe. Wprowadzenie telewizji cyfrowej
DVB-T poza powszechnie znanymi zaletami umozliwi przede wszystkim zwigkszenie zasiggu
telewizji regionalnej, a w dalszym za$ etapie poszerzenie oferty telewizyjne;j.

Baza studyjna

Telewizja Polska S.A. oprocz centralnego osrodka w Warszawie posiada oddzialy
terenowe w Warszawie oraz w Biatymstoku, Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, Krakowie,
Lublinie, L.odzi, Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie i Wroctawiu. Telewizja Polska dysponuje
facznie 41 studiami. Najwigcej sposrod nich -13 studidw znajduje si¢ w Warszawie. Pozostate
28 studiow znajduje si¢ w oddziatach terenowych. Struktura studiéw rozktada sig
nastgpujaco: 23 studia produkcyjne, 9 studidow szybkiego przebiegu oraz 9 studiow
emisyjnych.

Telewizja Polska posiada 22 wozy transmisyjne z pelnym wyposazeniem
umozliwiajacym rejestracj¢ obrazu i dzwigku oraz 11 wozoéw taczowych umozliwiajacych
szybki przekaz obrazu z terenu miasta. Ponadto dysponuje czterema wozami SNG, ktore
umozliwiaja szybki przekaz obrazu i dzwigku za posrednictwem satelity.

Produkcja programow w Telewizji Polskiej oparta jest na systemie analogowym PAL,
ktory stopniowo jest wypierany przez cyfrowy component szeregowy SDI. W Warszawie w
tym systemie pracuja trzy studia, a w oddziatach terenowych sze$¢ studiow.
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4. Ocena mozliwosci rozwoju telewizyjnych sieci regionalnych w kontekscie planowa-
nego uruchomienia naziemnej telewizji cyfrowej

Programy regionalne telewizji publicznej sa nadawane z wykorzystaniem 26 stacji, co
zapewnia 66,8% pokrycie ludnosciowe kraju. W 2001 roku zostaly uruchomione 6 nowych
stacji w nastepujacych lokalizacjach: Kaliszu, Olsztynie, Opolu, Ciechanowie, Kazimierzu
Dolnym i Przemyslu.

Wprowadzony w kraju w 1999 roku nowy podzial administracyjny spowodowat
zwigkszenie liczby wnioskéw Zarzadu TVP S.A. kierowanych do Krajowej Rady o
powigkszenie zasiggu nadawania programow regionalnych. Dzialania Zarzadu TVP S. A. w
tej sprawie nasility si¢ po podjgciu decyzji o zmianie profilu programéw regionalnych.
Niestety KRRiT nie ma mozliwosci realizacji tych wnioskéw, poniewaz nie dysponuje
wolnymi kanatami i nie nalezy si¢ spodziewac zmiany tej sytuacji w najblizszym czasie.

Pojedyncze nowe stacje moga si¢ pojawi¢ po dokonaniu weryfikacji pokrycia kraju
programem 1 i programem 2 telewizji publicznej, oraz ocenie konieczno$ci uzupetienia sieci
wykorzystywanych do emisji tych programow o stacje zapisane w uchwale KRRiT nr 171 z
1995 roku, a takze o stacj¢ Bytow, dla ktorej Minister Laczno$ci przekazal kanaty ze
wskazaniem przeznaczenia dla programu 1 1 2 TVP S.A., a ktére dotychczas nie zostaly
uruchomione. Weryfikacja powinna obja¢ nastgpujace stacje: Czersk, Gniezno, Hajnowka,
Krynica/ Maslana Géra, Lidzbark Warminski, Opoczno, Ostroteka, Szczawnica, Wodzistaw i
Zagan. Krajowa Rada nie ma mozliwosci technicznych dokonania weryfikacji, ktéra moze
dokona¢ Urzad Regulacji Telekomunikacji we wspotpracy z Telewizja Polska S.A.

Po dokonaniu ww. weryfikacji KRRiT w porozumieniu z URT podejmie decyzje co
do sposobu wykorzystania ewentualnie zwolnionych kanatow. Czy kanaly te zostana
przeznaczone do nadawania analogowego czy tez do nadawania cyfrowego? Zgodnie bowiem
z uchwata KRRiT nr 550 z 2000 roku, w 2002 roku przewidywane jest uruchomienie
naziemne;j telewizji cyfrowe;.

Dalszy rozwoj sieci stuzacej do nadawania programdéw regionalnych bedzie mozliwy z
chwila wprowadzenia naziemne;j telewizji cyfrowej DVB-T.

B. Radiofonia i telewizja koncesjonowana

1. Rynek nadawcoéw radiowych w procesie ponownego udzielania koncesji

Ksztalt radiowego rynku nadawcéw koncesjonowanych nie ulegl zasadniczym
zmianom w procesie ponownego udzielania koncesji. Krajowa Rada stworzyta podstawy
prawne dla dalszej dziatalno$ci nadawczej wigkszosci podmiotow wykonujacych koncesje na
program radiowy, jedynie w nielicznych przypadkach odmawiajac pozytywnego rozpatrzenia
wnioskow dotychczasowych nadawcow.

Nadawcy o zasiggu ogolnokrajowym: RMF FM i Radio ZET

Krajowa Rada pozytywnie rozpatrzyla wnioski o udzielenie koncesji dla
koncesjonowanych nadawcow o zasiggu ogélnokrajowym: RMF FM i Radia ZET
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decydujac jednoczeSnie o ograniczeniu mozliwosci eksploatacji lokalnych rynkow
reklamowych przez te stacje. Nadawcy ogolnokrajowi na mocy nowych koncesji maja za
zadanie tworzy¢ jednolity program radiowy, pozbawiony tzw. ,,rozszczepien” czyli
lokalnych pasm programowych. Decyzja ta byla podyktowana troska Krajowej Rady o
rozwdj innych sektoréw rynku radiowego, w tym w szczegolnosci nadawcow lokalnych,
ktorym w oczywisty sposob trudno jest konkurowaé¢ z RMF FM czy Radiem ZET. Stacje
ogolnopolskie sa niekwestionowanymi liderami na rynku radiowym, ktérych pozycje
buduje zasi¢g techniczny programu, profesjonalna obsluga agencji reklamowych oraz
dysponowanie Srodkami finansowymi umozliwiajacymi prowadzenie skutecznych
kampanii promocyjnych, a takze siedmioletnia tradycja w tworzeniu wizerunku
programowego i marketingowego.

Decyzja o likwidacji tzw. rozszczepien spotkala si¢ ze zdecydowana, negatywna
reakcja RMF FM. Nadawca kwestionowal zasadnos$¢ takiego rozstrzygnigcia wskazujac,
Ze jego efektem bedzie zubozenie warstwy informacyjnej programu o elementy
informacji i publicystyki poSwi¢cone sprawom lokalnym i w konsekwencji utrata
popularnosci stacji. Krajowa Rada uznala, Ze oferta programowa tworzona przez
nadawcow lokalnych, w tym takze regionalnych rozglosni radia publicznego, ktérych
podstawowym zadaniem jest informowanie i komentowanie faktow i zjawisk istotnych z
punktu widzenia lokalnej spolecznosci, w wystarczajacy sposob zapewnia dostep do
informacji i otwarty, pluralistyczny charakter radiofonii o zasi¢gu lokalnym i
regionalnym.

Ze wzgledu na niedlugi okres funkcjonowania nowych zasad eksploatacji rynku
reklamowego przez RMF FM i Radio ZET, trudno obecnie jednoznacznie oceni¢, czy ich
wprowadzenie wplyn¢lo na poprawe sytuacji finansowej sektora nadawcow lokalnych.
Jednak w dluzszej perspektywie Krajowa Rada spodziewa si¢ pozytywnych efektow
decyzji o zakazie rozszczepiania programu przez RMF FM i Radio ZET - wzmocnienia
malych stacji i podniesienia atrakcyjnosci ich oferty programowe;j.

Analizujac pozycj¢ nadawcow o zasiggu ogolnokrajowym mozna stwierdzic, ze
zakaz tzw. rozszczepien nie spowodowal zapowiadanego przez zainteresowanych
istotnego spadku sluchalnosci ich programow ani tez wplywow z reklamy.

Warto natomiast odnotowac fakt zauwazalnego odchodzenia nadawcoéw koncesjono-
wanych ogolnokrajowych, szczegdlnie RMF FM, od uniwersalnego programu, na ktory
sktadaja si¢ réznorodne gatunki i audycje radiowe oraz roznorodna tematyka, w kierunku
programu muzyczno — rozrywkowego. Mozna przypuszczaé, ze powodem tej ewolucji
programowej jest rozwdj innych form dystrybucji informacji (internet, wyspecjalizowane
programy telewizyjne) oraz rosnaca konkurencja ze strony muzycznych stacji lokalnych
dzialajacych w grupie stacji nalezacych do AGORY S.A. i ESKI S.A. Nie oznacza to
bynajmniej odstgpowania nadawcow ogodlnokrajowych od warunkow okreslonych w
koncesjach, lecz profilowanie programu poprzez inne niz dotychczas rozlozenie akcentow
programowych.

Program nadawcow ogolnokrajowych jest dostegpny prawie na calym obszarze
kraju, jednak ze wzgledu na spadek zasiggu niektorych stacji nadawczych,
spowodowany wykorzystywaniem nowych czestotliwosci oraz zwi¢kszeniem mocy
czestotliwosci uzytkowanych przez innych nadawcow, RMF FM i Radio ZET
sygnalizuja Krajowej Radzie potrzeb¢ zmian w cz¢sci technicznej koncesji. Minister
Lacznosci uzgadniajac ogloszenie sieci RMF i Radia ZET usunal z nich tzw.
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czestotliwosci dubeltowe uznajac je za zbedne z punktu widzenia pokrycia sygnalem
powierzchni kraju. Obecnie nadawcy wystepuja do Krajowej Rady z wnioskami o
powtdrne przyznanie tych czestotliwosci jako wypelniajacych luki w zasiegu. Krajowa
Rada analizuje zasadnos¢ tych wystapien i w niektorych przypadkach kieruje do
Prezesa URT prosby o uzgodnienie ogloszen uzupekiajacych, tak aby umozliwié¢
nadawcom uczestniczenie w postgpowaniu o rozszerzenie koncesji.

Spotki RMF FM i Radio ZET nie dokonywaly w procesie ponownego udzielenia
koncesji zmian w strukturze wlasnosci. Juz po otrzymaniu koncesji RMF FM zwrocilo
si¢ 0 wyrazenie zgody na objecie przez spotke Broker z siedziba w Krakowie 100%
udzialow. Krajowa Rada uznajac wklad organizacyjny i finansowy spolki Broker w
realizacj¢ koncesji wyrazila zgode na t¢ zmiane. W ten sposob Fundacja Komunikacji
Spolecznej z siedziba w Krakowie, uczestniczaca jako udzialowiec w podmiocie
koncesjonariusza, ostatecznie wycofala si¢ ze spotki RMF FM.

Sklad spolki Radio ZET nie podlegal przeksztalceniom — 100% udzialow posiada
EUROZET spotka z o.0. w ktorej 40% udzialowcem zagranicznym jest EDI POLAGNE
S.A. a2 9% KANOKO HOLDING B.V.

Spotka RMF FM nie posiada bezposrednio udzialow w spétkach wykonujacych
inne koncesje radiowe, natomiast grupa osob zawodowo zwigzanych z RMF FM
stworzyla spotke TEAM, ktora posiada obecnie 50% udzialéw w Multimedia sp. z o.0. —
podmiocie inwestujgcym w lokalne stacje radiowe.

Spotka Radio ZET réowniez bezpoSrednio nie uczestniczy w organizacjach innych
podmiotow realizujacych koncesje radiowe. Jednakze jej wlasciciel EUROZET sp. z o.o.
posiada 49 % udzialow w Radiostacja sp. z o.0., ktora nadaje program o tej nazwie.

Inwestowanie w innych niz ogolnokrajowch sektorach radiowych jest naturalnym
zjawiskiem rozszerzania pola dzialalnoSci dla posiadajacych juz ugruntowang pozycje
nadawcow ogolnokrajowych. Otwartym problemem dla Krajowej Rady pozostaje
jednak stworzenie ram dla tej aktywnos$ci w celu zachowania rownowagi i otwartego,
pluralistycznego charakteru radiofonii w Polsce.

Nadawca spoleczny - Radio Maryja

Zgromadzenie Ojcow Redemptorystow — nadawca programu Radio Maryja otrzymato
nowa koncesj¢ w ksztalcie odpowiadajacym projektowi optymalizacji sieci przygotowanemu
we wspolpracy Krajowej Rady, Ministerstwa t.aczno$ci i Panstwowej Agencji
Radiokomunikacji. Powstaty z poczatkiem 2001 roku Urzad Regulacji Telekomunikacji
konsekwentnie realizowat ten projekt prowadzac uzgodnienia migdzynarodowe w celu
zniesienia niektorych ograniczen dla stacji wchodzacych w skiad tej sieci, co umozliwito
Krajowej Radzie w marcu tego roku podjgcie, na wniosek nadawcy uchwat dotyczacych
dalszych zmian i korekt w celu zwigkszenia zasiggu technicznego programu Radia Maryja. W
nowej koncesji Ojcowie Redemptorysci uzyskali takze prawo do satelitarnego
rozpowszechniania programu.

Ojcowie Redemptorysci po uzyskaniu koncesji wystapili o nadanie Radiu Maryja
statusu nadawcy spolecznego. Krajowa Rada uznajac, ze program ten spelnia wymogi
ustawy o radiofonii i telewizji wydala decyzj¢ pozytywng. Radio Maryja z mocy ustawy
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zostalo zwolnione z wniesienia oplaty koncesyjnej, a takze w przyszlosci od skutkow
finansowych decyzji zwigkszajacych liczb¢ odbiorcow programu.

Nadawca spoleczny nie nadaje reklam i audycji sponsorowanych. Realizuje
program, ktorego celem jest upowszechnianie dzialalnosci wychowawczej i edukacyjnej,
dzialalno$¢ charytatywna, respektowanie chrzescijanskiego systemu wartos$ci za
podstawe przyjmujgc uniwersalne zasady etyki oraz zmierzanie do ugruntowania
tozsamosci narodowe;j.

Program Radia Maryja okreslony w koncesji ma charakter spoleczno - religijny
czego odzwierciedleniem sg szczegolowe zapisy dotyczace obowigzkowej emisji audycji
realizujacych cele ustawowe i koncesyjne.

Rada Etyki Mediéw w oswiadczeniu wydanym po terrorystycznych zamachach na
amerykanskie miasta wyrazita sprzeciw wobec tresci i tonu wielu audycji publicystycznych
wyemitowanych na antenie Radia Maryja. Media powinny szczeg6lnie unika¢ wszystkiego,
co godzi w ludzka solidarno$¢ i braterstwo, co sieje nienawi$¢. Akcenty szowinizmu
narodowego 1 antysemityzmu sa — zdaniem Rady Etyki Mediow — szkodliwe spotecznie, a na
antenie radia katolickiego szczegdlnie dziwia 1 oburzaja, gdyz przecza warto§ciom
ewangelicznym.

Rozglosnie ponadregionalne

Obecnie w Polsce dzialaja 3 rozglo$nie ponadregionalne: Wawa, Radiostacja i TOK
FM. Rozproszony ksztatt sieci nadajnikow (duze miasta) tych stacji nie ulegalt w minionym
roku istotnym zmianom. Zadaniem programow, o ktorych mowa jest uzupeinianie oferty
tworzonej przez stacje ogoélnokrajowe i lokalne totez ich rozw6j nastgpuje tam, gdzie potrzeby
innych kategorii nadawcow sa zaspokojone. Brak wolnych czgstotliwos$ci pozostaje zatem
podstawowa przeszkoda w rozwoju stacji ponadregionalnych.

Nowatorskie 1 trudne do realizacji programy wyspecjalizowane w przypadku
Radiostacji i TOK FM wymagaja ponoszenia przez koncesjonariuszy wysokich kosztow.
Z tego powodu Krajowa Rada zdecydowata si¢ na udzielenie koncesji dla Radiostacji spotka z
0.0., w ktorej 49% udzialowcem jest EUROZET - wtlasciciel Radia ZET. Jednocze$nie
Krajowa Rada precyzyjnie okreslita charakter tego programu jako wyspecjalizowany,
skierowany do mtodziezy w wieku 15-25 lat i nalozyta na nadawcg szczegdtowe obowiazki
stuzace jego realizacji. Niszowa oferta programowa Radiostacji cieszy si¢ duza popularnoscia
wsrod mtodziezy, szczegOlnie ze wzgledu na format muzyczny i specyficzny sposob
prowadzenia programu przez dziennikarzy 1 prezenteréw. Radiostacja jest takze
organizatorem wielu imprez i koncertéw dla mlodziezy.

Koncesja dla Radiostacji zostata wydana na 5 lat .

Nowa koncesje¢ otrzymala takze Wawa — nadawca, ktory rozwinal swoja
dzialalno$¢ z rynku lokalnego w Warszawie i obecnie dociera do shuchaczy w 13
miastach w Polsce. Na mocy poprzedniej koncesji Wawa nadawala pasma lokalne dla
sluchaczy w Warszawie rownolegle z tzw. programem sieciowym dla pozostalych miast.
Nowa koncesja wyklucza takie mozliwosci. Po okresie trudnosci ekonomicznych Wawa
znajduje si¢ w fazie inwestycji technologicznych, ktorych zadaniem jest podniesienie
atrakcyjnosci i jakoSci programu. Stabilizacj¢ ekonomiczng Wawa osiagnela poprzez
wprowadzenie planu restrukturyzacji oraz dobra wspolprace z zagranicznym
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partnerem - niemiecka spotka EUROCAST posiadajaca 33% w organizacji
koncesjonariusza. Wawa wykonuje, tak jak dotychczas, koncesj¢ na nadawanie
programu uniwersalnego, w ktérym obecne sa rézne gatunki i audycje radiowe oraz
roznorodna problematyka. Jednak w pozostalym, nieokreslonym przez wymagania
koncesyjne czasie nadawania, podobnie jak inni nadawcy, niezaleznie od kategorii i
zasiggu technicznego, Wawa realizuje program muzyczny, o czym Swiadczg jej
kampanie promocyjne oraz oprawa antenowa.

O ile Wawa i Radiostacja zyskujac powaznego partnera osiagnely stabilizacje, to
Inforadio sp. z. 0. 0. wykonawca koncesji TOK FM, boryka si¢ z r6znymi problemami.
Podstawowym jest znalezienie wlasciwej formuly do realizacji wyspecjalizowanego
charakteru programu okreslonego w koncesji jako informacyjno — publicystyczny.
Wsrad pierwotnych udzialowcow spolki Inforadio jedynie Spoldzielnia Pracy - Polityka
jest zaangazowana w tworzenie programu TOK FM. Spoldzielni¢ w tym dzialaniu
wspieraja mniejszosciowi udzialowcy w Spolce: Agora i INFOR. W ostatnim okresie
zainteresowanie uczestniczeniem w koncesji okazala I'TI sp. z o.0., wspélwlasciciel TVN.
Jednak juz po wyrazeniu zgody przez Krajowa Rade, ITI wycofala swoja oferte zakupu
udzialéw w Inforadio. Program TOK FM jest kosztochlonny. Obecnie koszty jego
tworzenia pokrywaja pozyczki od udzialowcow. Miedzy nadawca a Krajowa Radg tocza
si¢ rozmowy na temat zmiany ksztaltu koncesji oraz struktury udzialowej spolki
Inforadio. Krajowa Rada majac na wzgledzie przeslanki udzielenia koncesji dla
programu informacyjno — publicystycznego nie widzi mozliwosci ewolucji programowej
koncesji TOK FM. Takze zmiany wlascicielskie polegajace na uzyskaniu przez AGORE
statusu tzw. pierwotnego udzialowca, a co za tym idzie prawa do nabycia wszystkich
udzialow w spolce, nie zostaly przez Krajowa Rad¢ zaakceptowane. Do zakonczenia
czasu wykonywania koncesji TOK FM pozostalo jeszcze 2 lata. Koncesjonariusz
zadeklarowal, Ze niezaleznie od decyzji Krajowej Rady w sprawach prawnych i
programowych zamierza wykonywac koncesje¢ az do jej wygasniecia.

Muzyczne rozglosnie grupy AGORA S.A. i ESKA S.A.

Proces koncentracji na rynkach lokalnych zaowocowal powstaniem dwoch silnych
grup wlascicielskich wykonujacych koncesje na nadawanie programéw muzycznych.

Najbardziej czytelna obecnie strukture maja rozgtosnie uzywajace wspoélnej nazwy
ESKA nalezace do Spotki ESKA S.A. z siedziba w Warszawie. Wilasdcicielem jej sa
Zjednoczone Przedsigbiorstwa Rozrywkowe S.A. W grupie ESKA dziata obecnie 20
samodzielnych programoéw radiowych o zasiggach lokalnych, nadawanych gléwnie w duzych
miastach. Wigkszo§¢ dotychczas zwiazanych kapitalowo z ESKA S.A. lub bezpos$rednio z
ZPR S.A. spotek lokalnych ulegto likwidacji. Sie¢ jest koordynowana programowo,
organizacyjnie i1 finansowo przez swojego wilasciciela i realizuje przewaznie programy
muzyczne z elementami lokalnej informacji 1 publicystyki. Tworzac jednolity wizerunek
marketingowy ESKA zabiega réwniez o identyfikacj¢ przez sluchacza jako medium lokalne.
Stuza temu rozmaite akcje promocyjne i konkursy antenowe. Programowo sie¢ wspierana jest
przez profesjonalny news-room spotki SUPER FM nalezacej takze do holdingu ZPR S.A.
Infrastruktura techniczna grupy ESKA jest obecnie wiasnos$cia innej spotki nalezacej do ZPR
S.A — Time&Spice Media House, ktora obstluguje ESKE takze od strony sprzedazy czasu
reklamowego.
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Odtworzona w nowych koncesjach grupa ESKA buduje swoja pozycj¢ rynkowa w
oparciu o informacje ogdlnokrajowe, serwisy lokalne i jednolity format muzyczny — przeboje
lat 80, 90 1 wspotczesne.

Rozwdj drugiej grupy stacji muzycznych wspieranych kapitatlowo przez AGORA
S.A. przebiega nie mniej dynamicznie. AGORA jest obecna jako udziatowiec w 17 stacjach
lokalnych, rowniez w wigkszo$ci nadajacych swoj program w duzych miastach. Odmiennie
od ESKI, AGORA realizuje swo¢j projekt takze jako udzialowiec mniejszosciowy lub w
oparciu o umowy producenckie i programowe. Stacje zwiazane z AGORA zmieniaja
charakter programu odchodzac od informacji 1 publicystyki oraz innych bogatszych form
radiowych. Niskonaktadowe programy radiowe tworzone w grupie AGORA maja ubozsza
strukture gatunkowa i niewielka ilo$¢ audycji stownych. Dominujacy format muzyczny w tej
grupie rozgto$ni to przeboje polskie i zagraniczne, nie nowsze niz pigcioletnie.

AGORA nie buduje wspodlnego wizerunku rozglo$ni poprzez uzywanie jednej
nazwy programu, cho¢ widoczne jest pewne dazenie do ujednolicenia poprzez wiaczanie jako
elementu do nazwy wartosci czgstotliwosci np. POP 93,6 FM.

Krajowa Rada widzi miejsce dla muzycznych stacji AGORY na radiowych rynkach
lokalnych jednakze obecno$¢ tego podmiotu i tej oferty programowej w wigkszej liczbie
rozglo$ni w danym miescie, zdaniem Krajowej Rady, jest niepozadane z punktu widzenia
zachowania pluralizmu i réznorodnosci programowej. Z tego wzgledu Krajowa Rada
odmowita ponownego udzielenia koncesji dla spotki Twoje Radio z Walbrzycha z udziatem
AGORY (nadajniki w Opolu 1 Watbrzychu) oraz nie wyrazita zgody na sprzedaz AGORZE
100% udziatbw w spotce Radio POMOZE z Bydgoszczy przez dotychczasowego
koncesjonariusza.

Dotychczas w ramach ponownego udzielenia koncesji spotki zwiazane wtlascicielsko
z AGORA otrzymaty 5 koncesji w: Krakowie, Czgstochowie, Wroctawiu, Nowym Saczu,
Skawinie k/Krakowa i Lomiankach k/Warszawy. Nastgpne stacje tej grupy beda wystgpowaty
o koncesje w kolejnych ogloszeniach zgodnie z terminem wygasania dotychczasowych
koncesji.

Obecnos¢ stacji muzycznych AGORY 1 ESKI w poszczegolnych miastach jest
limitowana przez Krajowa Radg, ktora jedynie na duzych rynkach zgadza si¢ na obecno$¢
tych podmiotdow w wigcej niz jednej stacji radiowej. Warunkiem wyrazenia zgody jest
odmienno$¢ programowa, tak jak w przypadku Warszawy gdzie AGORA wystepuje jako
udziatowiec w spotkach: IM 40 — Radio POGODA (zlote przeboje), ROM sp. z 0.0. — Radio
Klasyka 103,7 (muzyka klasyczna i filmowa) oraz Radio Mazowsze sp. z 0.0. (program
lokalny).

Podwojna obecnos¢ ESKA ma miejsce w Toruniu : Radio Torun sp. z. 0.0. - RADIO
TORUN (program lokalny) i ESKA TORUN (przeboje lat 80, 90 i wspolczesnych) oraz w
Poznaniu ESKA POZNAN (przeboje lat 80, 90 i wspotczesnych) oraz SUPER FM (przeboje
od lat 70-tych do wspotczesnosci).
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Stacje diecezjalne Kosciota Katolickiego
a) stacje wspotpracujace ze Spotka Producencka PLUS

Grupe stacji wspotpracujacych ze Spotka Producencka PLUS tworzy 24 nadawcow
diecezjalnych i archidiecezjalnych. Koncepcja wspotpracy programowej w oparciu o Spotke
Producencka PLUS, w ktorej 50% udzialow ma Episkopat Polski, napotkata na istotne
problemy finansowe i organizacyjne. Spotka PLUS poszukuje strategicznego partnera, ktory
pomdgtby przeprowadzi¢ niezbedne inwestycje pozwalajace na konkurowanie grupy PLUSA
z innymi uczestnikami rynku reklamowego. Od 1998 roku spotka PLUS przesyla satelitarnie
radiostacjom diecezjalnym produkowane przez nia audycje (ogoOlnokrajowe serwisy
informacyjne, pasma informacyjno — publicystyczne, wywiady z politykami itp.) Dotychczas
obecno$¢ programu wspolnego na poszczegdlnych antenach wynosita od 40% do 80%.
Obecne zapisy koncesyjne umozliwiaja takze emisj¢ wspolnych pasm programowych, jednak
ich udzial w dobowym czasie nadawania nie moze przekracza¢ 50%, a zatem polowa
programu musi powstawac¢ w redakcjach lokalnych.

b) stacje dzialajace samodzielnie

Niektorzy nadawcy ko$cielni dziataja samodzielnie, nie korzystajac z produkcji
PLUSA. Do tej grupy naleza: Radio FARA — Rozglo$nia Archidiecezji Przemyskiej,
Katolickie Radio Rodzina, Radio Katolickie Diecezji Kaliskiej, Diecezjalne Radio Nadzieja,
Katolicka Rozglo$nia Radiowa FIAT, Katolickie Radio Radomskie AVE, Katolickie Radio
Podlasie, Radio Warszawa-Praga, Katolickie Radio Zamo$¢, Katolickie Radio Quo Vadis,
Radio Katolickie Zbrosza Duza, VIA — Katolickie Radio Rzeszow, Aniol Beskidow —
Beskidzkie Radio Katolickie, Katolicka Rozgto$nia Diecezji Pelplinskiej — Radio Gtos, Radio
Niepokalandéw, Katolickie Radio Ciechan6éw, Program Radia Jasna Gora.

Wszystkie programy tworzone przez jednostki Ko$ciota katolickiego w Polsce dziataja
juz w oparciu o nowo wydane koncesje.

Stacje innych wyznan

Do stuchaczy wyznania ewangelickiego kieruje swoj program Radio CCM
prezentujace muzyke chrzescijanska roznych nurtow. CCM wspierane finansowo przez
Stowarzyszenie Deo Recordings nadaje swoj program w Ustroniu, Cieszynie, Gliwicach 1
Oswigcimiu. CCM ma zamiar takze nadawac odrgbny program w Biatymstoku na
czestotliwosci uzytkowanej migdzy godz. 16.00. a 18.00 przez prawostawne Radio
ORTODOXIA nalezace do Prawostawnej Diecezji Biatostocko — Gdanskiej. Charakter
chrzescijanski deklaruje rowniez Radio MAZURY w Ostrodzie prowadzone przez Fundacje
Pomocy Chrzescijanskie;.

Stacje akademickie

Obecnie w Polsce dziala 7 nadawcow, ktorych koncesje maja charakter
wyspecjalizowany — skoncentrowany na problemach 1 dziatalnos$ci $rodowiska
akademickiego. Programy te sa $cisle zwiazane z zyciem uczelni. Zazwyczaj posiadaja
ograniczony zasigg techniczny, skrocony czas nadawania oraz zmniejszony limit reklam.
Niektore dzialaja juz na podstawie ponownie wydanych koncesji: Politechnika Biatostocka
(RADIO AKADERA), Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie (AKADEMICKIE
RADIO CENTRUM), Politechnika Rzeszowska (AKADEMICKIE RADIO CENTRUM),
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Fundacja Krakowskiego Radia Akademickiego ZAK (RADIO ZAK). Pozostale beda
wystgpowac o ich udzielenie w kolejnych postgpowaniach. Sytuacja stacji akademickich jest
powiazana z kondycja uczelni stanowiacych mecenat dla rozgtosni. Wspieranie nadawcow
akademickich, zdaniem Krajowej Rady, jest istotnym elementem polityki panstwa w zakresie
rozwoju radiofonii. Jednak niewiele uczelni publicznych 1 niepublicznych jest
zainteresowanych prowadzeniem stacji radiowych. Akademickie rozglos$nie tradycyjnie
stanowia doskonale miejsce dla ksztatcenia dziennikarzy, popularyzowania edukacji 1 wiedzy,
propagowania kultury studenckie;j.

2. Warunki programowe i prawne w nowo wydanych koncesjach

Tworzac wzor nowych koncesji Krajowa Rada dokonata analizy zjawisk na rynku
radiofonii stwierdzajac, ze dotychczasowa formuta zapiséw koncesyjnych w czesci
programowej i prawnej nie daje wystarczajacych podstaw do sprawowania, wyznaczonej
przez ustawe, kontroli nad nadawcami oraz nie precyzuje w zadowalajacy sposob
obowigzkow nadawcow.

Podstawowym rozstrzygnigciem w tej kwestii byto wyodrgbnienie dwoch pojgé
wywodzacych si¢ z ustawy o radiofonii i telewizji, a dotyczacych charakteru programu. I tak
Krajowa Rada ustalita, ze w zaleznosci od zawartosci struktury gatunkowej program moze
by¢ uniwersalny, to znaczy taki, w ktorym obecne sa rozne rodzaje audycji oraz
wyspecjalizowany, w ktérym dominujace sa audycje poswigcone wybranej przez nadawceg
specjalizacji.

Program uniwersalny realizuja obecnie na mocy nowych koncesji RMF FM, Radio
ZET i Wawa. W przypadku nadawcow o zasiggu ogdlnokrajowym minimalny udziat audycji
stownych w programie wynosi 20%. Wawa ze wzgledu na ograniczony zasigg techniczny ma
obnizone wymagania w tym zakresie do 14%. W strukturze gatunkowej tych nadawcow
wystgpuja w roznych proporcjach: informacja 1 publicystyka, audycje rozrywkowe,
artystyczne 1 literackie.

Réwniez uniwersalny charakter ma program okreslony w koncesji wydanej dla
Radiostacja sp. z. 0.0. Jest on skierowany do mtodziezy w wieku od 15 — 25 lat. Nadawca ma
obowiazek emisji w ramach réznych gatunkéw i form radiowych tacznie 15% audycji
stownych, w tym w szczegodlnosci audycji informacyjnych, publicystycznych i magazynow.
Te elementy programu powinny znalez¢ si¢ na antenie w godz. 6.30 — 23.00. Tematyka tych
audycji dotyczy spraw interesujacych mlodziez, a zwlaszcza edukacji, rynku pracy,
dziatalno$ci organizacji mlodziezowych, a w szczegdlnosci harcerstwa, problemow
zwigzanych z okresem dorastania, kultury mtodziezowej, propagowania zdrowego stylu zycia
bez narkotykéw, alkoholu i1 papieroséw. W programie Radiostacji zostal takze okreslony
format muzyczny — jako awangarda polskiej i $wiatowej muzyki mtodziezowej (np. hip — hop,
rap, metal, muzyka etniczna, muzyka elektroniczna).

Jako uniwersalny zostal okreslony réwniez charakter stacji o zasiggu lokalnym.
Zadaniem koncesyjnym nadawcow lokalnych jest realizacja obligatoryjnych elementow
programu poswigconych opisanej w koncesji tematyce lokalnej. W warstwie stowne;j,
stanowiacej w zaleznoS$ci od liczby mieszkancow objetych zasiggiem technicznym stacji 12%
lub 10% dobowego czasu nadawania, obowiazkowo potowg powinna zajmowa¢ informacja i
publicystyka poswiecona tematyce lokalnej. Pozostala czg$¢ stowa w programie moze byc¢
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realizowana w formie: lokalnych informatorow, przegladow prasy, reportazy i felietonow
transmisji i relacji z imprez i wydarzen lokalnych, konkurséw i quizéw, audycji edukacyjnych
1 popularyzatorskich, muzyki ludowej. Audycje 1 formy radiowe, ktérych emisja ma stuzy¢
wykonywaniu okreslonego w koncesji charakteru programu powinny by¢ nadawane w
godz. 6.00 — 22.00, tak aby wazne tresci i informacje docieraly do jak najwigkszej liczby
odbiorcow.

Programy muzyczne o zasiggu lokalnym stanowia potaczenie funkcji medium
wyspecjalizowanego z radiem lokalnym. Podobnie jak w przypadku uniwersalnych stacji o
zasiggu lokalnym, nadawcy muzyczni maja za zadanie realizowa¢ 12% lub 10% udziat
audycji stownych lub stowa w audycjach stowno — muzycznych. Potowg z tego ma stanowi¢
tematyka lokalna, druga za$ polowa ma by¢ poswigcona charakterowi programu a wigc
dotyczy¢ autoréw i wykonawcow, kierunkéw 1 pradow muzycznych, historii muzyki,
aktualnych wydarzen muzycznych w Polsce 1 na $wiecie. Tematyka muzyczna ma by¢
realizowana poprzez réznorodne formy dziennikarskie — informacj¢ i1 publicystyke, audycje
edukacyjno — popularyzatorskie, po§wigcone krytyce muzyczne;.

Dodatkowym obowiazkiem nadawcoéw muzycznych jest prezentowanie muzyki
wybranego formatu w wymiarze minimum 75% calo$ci nadanej muzyki w ciagu tygodnia.

Nadawcy, ktorzy okreslili swoj format jako aktualne przeboje, maja tez obowiazek
przeznaczania 2% tygodniowego czasu nadawania na tzw. debiuty to jest utwory
wykonywane w jezyku polskim lub zwiazane z kultura polska, ktérych pierwsze nadanie
nastapito w okresie ostatnich 6 miesigcy, lub ktorych wykonawcy debiutowali w okresie
ostatnich 6 miesigcy.

Diecezjalne koncesje na program spoleczno — religijny roéwniez zawieraja
obowiazkowo 12% audycji stownych poswigconych okreslonej tematyce, to jest wspieraniu
lokalnego Kosciota w jego misji ewangelizacyjnej, przedstawianiu odbiorcom oferty
programowej, ktéra ma pomaga¢ w integralnym rozwoju cztowieka pojmowanego jako istota
religijna zyjaca w wolnym 1 demokratycznym spoteczenstwie. Zgodnie z konstytucyjna
zasada autonomii panstwa i Ko$ciota odpowiedzialno$¢ za ostateczny ksztatt programu
spoteczno — religijnego spoczywa na Biskupie Diecezjalnym.

Programy realizowane przez parafie i zakony maja w koncesjach zblizone do opisanych
powyzej warunki programowe.

Akademiccy nadawcy maja za zadanie tworzenie audycji skoncentrowanych na
problemach 1 dziatalno$ci swojego srodowiska. Audycje te maja stanowi¢ nie mniej niz 10%
tygodniowego czasu nadawania programu. Prezentowanie twdrczosci artystycznej Srodowiska
akademickiego, w tym kabaretow i przegladow piosenek studenckich, powinno zajmowac 5%
tygodniowego czasu nadawania. Audycje, o ktérych mowa, maja znalez¢ si¢ na antenie w
godz. 8.00 — 24.00. Poza tym nadawcy akademiccy zobligowani sa do emisji wlasnych
audycji informacyjnych dotyczacych problemow i dziatalnosci uczelni, ktére znajduja si¢ na
obszarze objetym zasiggiem nadawania.

Program motoryzacyjno — drogowy stanowi polaczenie tematyki lokalnej w wymiarze
6 % lub 5 % w zalezno$ci od wielkosci miasta oraz 6% lub 5% audycji stownych i stowno —
muzycznych poswieconych zagadnieniom ruchu drogowego i motoryzacji. Wymienione
pozycje programowe powinny znalez¢ swoje miejsce na antenie w godz. 6.00 — 22.00.
Obecnie program taki realizuje spotka Klakson Sp. z 0.0. we Wroctawiu, Opolu i Zielonej
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Gorze. W niedalekiej przysztosci zostanie wydana koncesja o tym charakterze dla spotki
Spectrum — program ma by¢ emitowany w Warszawie.

Krajowa Rada wyznaczyla réwniez granice dla wspotpracy nadawcow w zakresie
tworzenia programu kierujac si¢ zachowaniem oryginalno$ci 1 integralno$ci poszczegélnych
ofert programowych. Nadawcy programéw o zasiggu ogolnokrajowym moga przeznaczyC
10% dobowego czasu nadawania na audycje i inne przekazy nie pochodzace od nich samych,
a wigc tworzone przez inne podmioty i ewentualnie nadawane w innych programach.
Ograniczenie takie dotyczy réwniez nadawcow lokalnych i muzycznych i wynosi ono 33 %
czasu nadawania miedzy 6.00 a 22.00. Program nocny moze by¢ w tym przypadku
programem wspolnym lub kupowanym od producenta zewngtrznego.

Nadawcy akademiccy moga korzysta¢ z zewnetrznych produkcji rowniez w wymiarze nie
przekraczajacym 33% dobowego czasu nadawania w porze od 8.00 do 24.00 i faczy¢ swoje
programy nocne lub przeznaczac t¢ por¢ do emisji innych programow.

W przypadku programéw spoteczno — religijnych audycje lub inne przekazy nie
pochodzace od koncesjonariusza nie moga przekroczy¢ 50% dobowego czasu nadawania.

Krajowa Rada zadecydowala takze o wprowadzeniu nowych zapiséw dotyczacych
kontroli nad przeksztatceniami w organizacji koncesjonariusza, rezygnujac z postugiwania sig
dotychczasowym pojgciem tzw. udzialowca pierwotnego, to znaczy takiego, ktory byt obecny
w spotce w dniu udzielenia koncesji. Zmiany struktury wlascicielskiej dotychczas nie
wymagaty zgody Krajowej Rady pod warunkiem, Zze pierwotni udzialowcy zachowywali 51%
udziatow 1 gloséw na zgromadzeniu wspolnikow, a wigc tym samym zachowywali kontrole
nad wykonywaniem koncesji. W okreslonych przypadkach Krajowa Rada na wniosek
koncesjonariusza mogta nadawa¢ innemu, nowemu podmiotowi status udzialowca
pierwotnego, tym samym wyrazajac zgodg na zakup przez niego udziatdéw powyzej 49%.

Zgodnie z obecnie obowiazujaca formula zapisow koncesyjnych nadawca musi
uzyska¢ uprzednia zgod¢ Krajowej Rady na dokonanie zmian w swojej organizacji, jesli
zbycie badZz nabycie udziatéw przekracza 5%, niezaleznie czy nabywca jest podmiot
»pierwotny” czy tez nowy. Zapisy te wynikaja z zadan natozonych na Krajowa Radg przez
ustawe o radiofonii 1 telewizji, a w szczegdlnosci z zapewnienia otwartego 1 pluralistycznego
charakteru radiofonii i telewizji (art. 6 ust. 1), sprawowania kontroli nad dzialalno$cia
nadawcéw (art. 6 ust. 2 pkt. 4) oraz zapobiegania osigganiu przez nadawcoOw pozycji
dominujacej w dziedzinie srodkow spotecznego przekazu na danym terenie (art. 38 pkt 2) lub
przejeciu bezposredniej badz posredniej kontroli nad dziatalno$cia nadawcy przez inna osobg
(art. 38 pkt. 3).

O zmianach polegajacych na zbyciu badz nabyciu mniej niz 5% udzialow w spotce
koncesjonariusz powinien informowa¢ Krajowa Rad¢ w ciagu 14 dni od daty dokonania
zmiany.

Obowiazki te dotycza takze ustanowienia zastawu na udziatach potaczonego z
petnomocnictwem do wykonywania prawa glosu na tych udzialach, a takze do innych
czynnosci prawnych skutkujacych przejsciem prawa glosu na zgromadzeniu wspdlnikow lub
przyznaniu innych uprawnien umozliwiajacych wpltyw na podejmowane uchwaty przez
zgromadzenie wspolnikow.
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Ponadto do koncesji zostaty wprowadzone zapisy wynikajace z wejscia w zycie z
dniem 1 stycznia 2001 roku ustawy Kodeks Spotek Handlowych, ktére dotycza obowiazku
informowania Krajowej Rady przez nadawce o powstaniu stosunku dominacji lub powiazania
oraz zakazu przenoszenia na inny podmiot uprawnien wynikajacych z koncesji lub rezerwacji
czestotliwosci, w wyniku laczenia podziatu czy innego rodzaju przeksztalcen spotek
handlowych.

3. Wyniki monitoringu technicznego radiowych nadawcow koncesjonowanych

W poréwnaniu z nadawcami publicznymi nadawcy koncesjonowani sa wyraznie mniej
zdyscyplinowani jesli chodzi o przestrzeganie parametréw technicznych zapisanych w
koncesji. Na ogot przekraczane sa, i to bardzo wyraznie, warto$ci dewiacji wszystkich
sygnatow: RDS, MPX i sygnatu pilota.

Po wykonaniu sesji pomiarowej w terenie uzyskane dane sa opracowywane w
Departamencie Techniki w postaci doktadnej dokumentacji — miejsc pomiaru, danych o
skanowanych stacjach oraz wynikow pomiarow poszczegélnych stacji. Do nadawcow,
u ktérych stwierdzono wyrazne i nieprzypadkowe naruszenia warunkéw koncesji wysylane sa
wyniki pomiaréw 1 wezwania do skorygowania parametrow.

W wigkszo$ci pomiaréw wartosci natezenia pola zmierzonych stacji radiowych
mieszcza si¢ w zasiggu zalecanej dla obszaréw miejskich wartosci 66 dBuV/m (odbidr stereo,
warunki miejskie, zalecenie ITU-R BS.412-7). Stacje sa poprawnie identyfikowane,
odczytywane sa rowniez prawidtowo sygnaty RDS. Niestety w wigkszosci przypadkow stacje
nie utrzymuja wilasciwych parametroéw dotyczacych emisji — notorycznie jest przekraczany
zwlaszcza poziom modulacji sygnalu MPX. Jest to o tyle krytyczne, ze przy dewiacji sygnatu
przekraczajacej dopuszczalne wartosci dana stacja w kilku miejscach skutecznie znieksztatca
odbior stacji sasiednich. Pewne stacje z kolei sa w wielu miejscach ,,maskowane” przez silne
stacje sasiednie co bywa spowodowane niekorzystnym rozmieszczeniem nadajnikow,
przekraczaniem dopuszczalnej mocy czy niewtasciwie pracujacym systemem antenowym.

W wielu rejonach (np. $laskim) w zakresie 87,5 — 108 MHz odbierana jest bardzo duza
liczba stacji: w Zabrzu 27, w Knurowie 29, w Wodzistawiu 47, Pszczynie 37, Bytomiu 38,
Katowicach 26. Wérdd wykrytych stacji wiele jest stacji obcych — czeskich 1 stowackich — w
Zabrzu 6, w Knurowie 7, Wodzistawiu az 25, Pszczynie 17, Bytomiu 3, Katowicach 1.

Nic dziwnego, ze w tych warunkach $redni poziom szumoéw, szczegdlnie dolnej czgsci
pasm, sigga 40 dBuV/m. Wiele pomiardéw, zwlaszcza w rejonach zabudowanych,
charakteryzuje si¢ duza iloscia odbi¢ (powyzej 4%, a nawet dochodzaca do 16%), §wiadczaca
o wielotorowosci odbieranych sygnatdéw i trudnych warunkach odbioru (pomiary takie nie sa
brane pod uwage przy ocenie jakosci emisji tych stacji).

4. Rynek programow i ,,platform” satelitarnych

Na rynku ,platform” satelitarnych nastapito dawno oczekiwane i1 zapowiadane
polaczenie dwoch operatorow ,platform” dziatajacych w Polsce: Cyfry+ 1 Wizji TV.
Wigkszo$¢ ekspertow uwazata, ze w Polsce nie ma miejsca dla trzech operatorow, a tylko dla
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jednego lub dwoch. Dotychczasowy wiasciciel Wizji TV (UPC) postanowit zajaé si¢ swoja
gléwna dziatalno$cia — telewizja kablowa i telekomunikacja. W listopadzie 2001 roku fuzje
zaakceptowal Urzad Ochrony Konkurencji 1 Konsumentow.

W nowej ofercie programowej zabraknie kilku programéw obecnych na ,,platformach”
Cyfry+ 1 Wizji TV — tych, ktore uzyskaty male zainteresowanie abonentow w
przeprowadzonej ankiecie lub podobne byly w ofercie obu dotychczasowych ,,platform”.
Proponowany pakiet podstawowy zawiera oprocz polskich programéw ogolnodostepnych,
programow muzycznych, dokumentalnych, dla dzieci réwniez pierwszy polski kanat
informacyjny — TVN 24, uruchomiony we wrze$niu 2001 roku.

Wedhug Cyfry+ ,platforma” ma obecnie 700 tys. abonentéw (wedlug danych z
wrzesnia 2001 roku okoto 600 tys.). Planowane jest zwigkszenie liczby abonentéw do
800 tys. do konca roku.

Drugi z konkurentéw Polsat Cyfrowy swoje plany ekspansji opart na wprowadzeniu
nowych aplikacji dostgpnych przy uzyciu dekodera (tj. gry, ogloszenia, zakupy, informacje o
pogodzie, informacje turystyczne, teleuniwersytet itd.) oraz zakupie praw do transmisji
meczow z finatéw Mistrzostw Swiata w pitce noznej w Japonii i Korei. Zapowiedz transmisji
wszystkich meczow (w tym meczow polskiej reprezentacji) wylacznie na ,,platformie”
wywotala szeroka dyskusje spoteczna.

Wedtug wlasciciela Polsatu ,,platforma” ma okoto 240 tys. abonentow.

5. Rynek telewizji kablowych

Rynek telewizji kablowych jest jednym z najlepiej rozwijajacych sig pol eksploatacji
medioéw elektronicznych w Polsce.

Obecnie zarejestrowanych, posiadajacych wpisy do rejestru Przewodniczacego KRRiT
programéw rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej jest ponad 600 operatoréw,
zarzadzajacych ponad 800 sieciami. Staly jest wzrost liczby gniazd abonenckich — ok. 4,5 min
(mozliwosci szacuje si¢ na ok. 7 mln). Liczbg gospodarstw domowych w Polsce szacuje si¢
na 12,5 mln, z czego prawie 2,5 mln korzysta z indywidualnych zestawow do odbioru
telewizji satelitarnej. tacznie dostgp do programow satelitarnych ma wigc prawie 50 %
ludnosci naszego kraju. Wskaznik wzrostu liczby gniazd i sieci obrazuje najlepiej bardzo
szybki rozw¢j rynku telewizji kablowych w Polsce.

Dotychczas KRRiT wydata 202 koncesje na rozpowszechnianie programow w
sieciach telewizji kablowej, w tym 4 na program radiowy (1 w 1993 roku, 39 w 1994roku,
34 w 1995 roku, 28 w 1996 roku, 27 w 1997roku, 32 w 1998roku, 11 w 1999 roku, 18 w 2000
roku i 12 w 2001 roku) oraz 53 decyzje o rozszerzeniu koncesji o kolejne sieci telewizji
kablowe;.

Polska jest trzecim co do wielkosci rynkiem kablowym w Europie i bez watpienia
najbardziej dynamicznym. Zostat on zdominowany przez kilku najwigkszych operatorow:
UPC, Aster City Cable, Multimedia Polska (firma powstata z potaczenia dwoch operatorow:
Szel-Sat sp. z 0.0. 1 Multimedia sp. z 0.0.), Vectra, TVK Poznan, Dami, Toya, Matopolska
TVK, Petrus, Slaska Telewizja - Holding. Okoto 30 firm telewizji kablowej w Polsce ma
podiaczone w swoich sieciach ponad 3,5 mln. abonentow.
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W znacznym stopniu proces udzielenia koncesji jest utrudniony poprzez zmiany
zachodzace w Urzedzie Regulacji Telekomunikacji. Nowe prawo telekomunikacyjne
narzucilo operatorom nowe procedury uzyskiwania zezwolen na eksploatacje sieci
kablowych. Zjawisko to potaczone z reorganizacja URT spowodowato znaczne wydtuzenie
okresu oczekiwania na zezwolenia. Ma to wplyw na dokonywanie przez operatorow zgtoszen
do rejestru Przewodniczacego KRRiT programoéw rozprowadzanych w sieciach telewizji
kablowej oraz na mozliwo$¢ ubiegania si¢ przez zainteresowane podmioty o koncesj¢ na
rozpowszechnianie programu wlasnego w sieciach kablowych.

Przewodniczacy KRRiT wydal juz ponad 4000 postanowien o wpisie do rejestru
programow rozprowadzanych w sieciach telewizji kablowej. Dokonanie wpisu jest mozliwe
pod warunkiem uzyskania postanowienia Prezesa Urz¢du Regulacji Telekomunikacji,
okreslajacego warunki techniczne. Problemy spowodowane komplikacjami z uzyskaniem
zezwolen na eksploatacj¢ sieci kablowych spowodowaty w omawianym okresie zmniejszenie
si¢ liczby wnioskéw wplywajacych do Krajowej Rady o rejestracj¢ programéw
rozprowadzanych w sieciach kablowych.

Nadal powigksza si¢ oferta programowa dostgpna w sieciach telewizji kablowe;.
Obecnie mozna uzyska¢ wpis na ponad 400 programoéw dostepnych droga satelitarna lub
dostgpnych w sieciach kablowych, z czego ponad 50 jest dostgpnych w jezyku polskim.
Powigkszenie oferty programowej, dostgpnej w sieciach telewizji kablowej, umozliwia
operatorom naturalne pozyskiwanie $rodkow na rozwoj sieci (podnoszenie opfat).
Jednoczes$nie jednak wzrost optat pobieranych przez operatoréw sieci kablowych wywotuje
protesty ze strony odbiorcow, zwlaszcza w momencie likwidowania przez spoétdzielnie
mieszkaniowe mozliwosci korzystania z anten zbiorczych (w takim przypadku nastepuje
przymus ,,okablowania”, aby moéc korzysta¢ z dosylu sygnalu telewizyjnego). Liczne skargi
naptywajace do Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji dotycza tego problemu. Nie ma
przepisow chroniacych obywateli przed dziatalno$cia administracji ich domoéw, ktore
podpisujac umowy z operatorami telewizji kablowych, zapominaja czgsto czyje interesy
powinny mie¢ na wzgledzie. Celuja w tym zarzady spoétdzielni mieszkaniowych. Ustawa o
radiofonii 1 telewizji nie daje kompetencji KRRiT w sprawach operatorow telewizji kablowe;j
w zakresie obowiazku dostarczania darmowych pakietow, zlozonych z programéw
rozpowszechnianych droga rozsiewcza naziemna, dostgpnych na danym terenie za pomoca
tradycyjnych anten.

Przy tak duzej liczbie oferowanych programéw w kablu operatorzy stosuja
pakietyzacje programow. Wraz z rozwojem ustug operatorskich w zakresie telewizji
kablowej, nastapit ogromny wzrost ilosciowy oferty programowej. Rosnaca podaz oraz
roznorodno$¢ programéw spowodowaty konieczno$¢ dokonywania wyboru - co z tej
ogromnej propozycji nadawcoOw dostarcza¢ odbiorcom, gdyz zwigkszanie liczby programow
wiaze si¢ ze wzrostem cen oferowanej ustugi. Przestanki te spowodowaty pakietyzacje, czyli
grupowanie programoéw w zestawy i uzaleznienie oplat abonamentowych od zawartosci
dostarczanego pakietu.

Rynek telewizji kablowych w Polsce ulega ciagtym przemianom, gléwnie z powodu
rewolucji technologicznej 1 poszerzajacej si¢ oferty programowej. Powigkszajacy si¢ zakres
penetracji rynku przez telewizje kablowe wskazuje na jakie pole przenosi si¢ zainteresowanie
polskiego widza. Mozliwo$¢ korzystania z ustug dodanych tj.: internetu, telefonu, ustug
bankowych, w kablu z pewnoscia jeszcze podniesie atrakcyjno$¢ telewizji kablowych.
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Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji utrzymuje staty kontakt z dwoma najwigkszymi
Izbami Gospodarczymi zrzeszajacymi operatorow sieci telewizji kablowych (w 1999 roku
Stowarzyszenia operatorow sieci telewizji kablowych przeksztalcity si¢ w izby gospodarcze):
Ogodlnopolska Izba Gospodarcza Komunikacji Kablowej z siedziba w Zielonej Gorze oraz
Zwiazkiem Telewizji Kablowych w Polsce — Izba Gospodarcza z siedziba w Lodzi.

W polski rynek telewizji kablowej jest zaangazowany kapital zagraniczny. Coraz
czesciej w polski ,.kabel” inwestuja banki 1 fundusze. Zmiany technologiczne i szybki rozwoj
kabla wymagaja duzych naktadow finansowych. ,Kabel” w bliskiej przyszlosci nabierze
znacznie wigkszego znaczenia jako sposob  dystrybucji  zintegrowanych ustug
telekomunikacyjnych. Dostarczanie programu telewizyjnego bedzie jedynie czgScia oferty
obok telefonu, czy radia, internetu, ustug bankowych itd. Obecnie trwa wys$cig polegajacy na
wykupywaniu sieci, ale nie wszystkie sa jednakowo atrakcyjne, tak ze wzgledu na stan
techniczny, jak i na lokalizacj¢. Preferowane sa sieci w duzych miastach — maleja koszty
wykupu sieci, ale rowniez abonent jest bardziej zamozny. Dopingiem dla inwestorow w
polski ,kabel” jest brak w Polsce telefonéw. A kabel daje w przysztosci tatwa mozliwos¢
udostgpnienia takiej ustugi.

Rozwdj naszego rynku telekomunikacyjnego i mediéw elektronicznych zwiazany jest
nierozerwalnie z przystapieniem Polski do Unii Europejskiej. Od 1999 roku jest znoszony
monopol TP S.A. na telefoniczne potaczenia migdzymiastowe, a w 2003 roku na migdzy-
narodowe. Przystapienie Polski do Unii spowoduje liberalizacj¢ prawa telekomunikacyjnego
oraz przepisoOw o radiofonii i telewizji.

C. Perspektywy rozwoju naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej

1. Radiofonia cyfrowa

Planowane w 2001 roku rozpocze¢cie emisji eksperymentalnej DAB w Warszawie
natrafilo na nieoczekiwane trudnosci techniczne. Blok czestotliwosciowy DAB
uzgodniony mi¢dzynarodowo dla Polski centralnej znajduje si¢ w 10 kanale
telewizyjnym. Uruchomienie nadajnika spowodowalo zaklocenia tego kanalu u czesci
odbiorcow telewizji kablowej.

Rozpoczecie calodobowej emisji eksperymentalnej DAB staloby si¢ szczegolnie
uzasadnione i oczekiwane (telewizja wyprzedzila radio — eksperymentalny nadajnik
DVB-T w Warszawie juz dziala) wobec perspektywy przelamania bariery dostgpnosci
odbiornikéw cyfrowych. W listopadzie ubieglego roku amerykansko-koreanska firma
Apexcom demonstrowala w Warszawie odbiorniki w wersji samochodowe;j i
stacjonarnej w cenie juz od 100 $. Kilka instytucji i organizacji (w tym Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji), zainteresowanych rozwojem radia cyfrowego w Polsce, wyrazilo
zamiar zakupu takiego odbiornika.

Patrzac dalej w przyszlos¢ trzeba odnotowacé zakonczenie w 2001 roku procesu
standaryzacji cyfrowego radia AM, czyli radia na falach krétkich, srednich i dhugich.
Nie uzytkowana od 4 lat Sredniofalowa sie¢ ogolnopolska czeka na swoja cyfrowa szanse
i tym samym, jak si¢ wydaje, na uratowanie tozsamosci radia jako odrgbnego medium.
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Klopoty z uruchomieniem DAB Eureka 147 spowodowaly tendencje do poszukiwania
innych sposobow docierania do radiowego stuchacza: jako dodatek do programow
telewizyjnych w systemie DVB lub jako jedna z uslug w systemie UMTS.

Niezaleznie od rozwoju sytuacji na polu mediow cyfrowych w innych krajach
konieczna jest w Polsce szeroka dyskusja na temat warunkow wdrozenia naziemnej
radiofonii i telewizji cyfrowej, aspektow technicznych, rynkowych i spolecznych.

2. Telewizja cyfrowa DVB

W listopadzie 2000 roku Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji podj¢la uchwale w
sprawie uruchomienia naziemnej emisji radiofonii i telewizji cyfrowej w Polsce. Zostaly
okreslone ramowe terminy rozpoczecia emisji cyfrowej i calkowitego zakonczenia emisji
analogowej. Uznano za celowe opracowanie ogélnonarodowego programu rozwoju
mediow cyfrowych i odbycie dyskusji parlamentarnej na ten temat. W lutym 2001 roku
Przewodniczacy KRRIiT skierowal do Premiera, Marszalka Sejmu, a takze do
przewodniczacych klubow parlamentarnych opracowanie pt. ,,Strategia rozwoju
naziemnej radiofonii i telewizji cyfrowej w Polsce”, mogace stanowi¢ podstawe do
dyskusji. Nalezy si¢ spodziewaé, Ze przygotowywany obecnie projekt nowelizacji ustawy
o radiofonii i telewizji, zawierajacy propozycje uregulowan prawnych z zakresu
technologii cyfrowej doprowadzi do dyskusji wykraczajacej poza uregulowania ustawy i
bedzie okazja do omowienia problem6éw poruszonych we wspomnianym opracowaniu
KRRIT z lutego 2001 roku.

W oczekiwaniu na ustanowienie uregulowan prawnych umozliwiajacych
Krajowej Radzie podejmowanie decyzji koncesyjnych w zakresie naziemnej telewizji
cyfrowej, uznano za niezbe¢dne, rozpoczecie we wspolpracy z Urzedem Regulacji
Telekomunikacji, prac przygotowawczych majacych na celu okreslenie warunkow
technicznych tych decyzji.

W lutym 2002 roku Krajowa Rada przyjela zalozenia do budowy naziemnych
sieci telewizji cyfrowej w Polsce i przekazala je do Prezesa URT w formie stanowiska
umozliwiajacego kontynuowanie prac nad projektowaniem i koordynacja
mi¢dzynarodowy sieci. Pozwoli to Krajowej Radzie na podejmowanie decyzji odno$nie
przeznaczenia zwalnianych kanaléw analogowych, a takze umozliwi przygotowania do
rozpoczynajacego si¢ w roku 2003 procesu ponownego udzielania koncesji
telewizyjnych.

Zalozenia do budowy naziemnych sieci telewizji cyfrowej uwzgledniaja
dotychczasowg dyskusj¢ na posiedzeniach Polskiego Forum DVB. Podstawowe zalozenia
$3 nastepujace:

e naziemne telewizyjne sieci cyfrowe beda planowane z wykorzystaniem kanalow 21 —
60 oraz czeSciowo 61 — 69, w miare ich pozyskiwania dla radiodyfuzji;

e naziemne telewizyjne sieci cyfrowe beda projektowane dla odbioru stacjonarnego
dla telewizji normalnej rozdzielczosci;
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e nalezy opracowa¢ dwa plany zagospodarowania czgstotliwosci wykorzystywanych dla
przekazéw telewizyjnych: plan poczatkowy, zwiazany z | etapem uruchamiania sieci
cyfrowych, przy zatozeniu emisji rownoleglej w technice analogowej i cyfrowej, plan
docelowy, zwiazany z II etapem uruchamiania sieci cyfrowych, przy zatozeniu emisji
wylacznie w technologii cyfrowej (po zakonczeniu okresu tzw. simulcastu).

Plan poczatkowy powinien zaklada¢ istnienie dwoédch, w miarg mozliwosci
kompletnych, sieci ogodlnopolskich z mozliwoscia podzialu na sieci regionalne
(wojewddzkie), a takze istnienie mozliwie najwigkszej liczby pojedynczych stacji
nadawczych w duzych aglomeracjach miejskich, ktére w miar¢ zwalniania kanatow
wykorzystywanych obecnie do emisji analogowej moglyby przeksztatca¢ si¢ w sieci o zasiggu
najpierw regionalnym, a nastgpnie og6lnopolskim.

Wobec braku mozliwosci budowy w I etapie dwoch petnych sieci ogélnopolskich ze
wzgledu na uzytkowanie przez stuzby wojskowe okoto 28% z ogdlnej liczby kanatow
przewidywanych do wykorzystania w tych sieciach preferuje si¢ planowanie sieci w taki
sposob, aby zapewniaty one zblizone do siebie pokrycie kraju.

19 listopada ubieglego roku, w Centrum Multimedialnym w Warszawie, odbylo
si¢ spotkanie z dziennikarzami, w czasie ktorego nastapilo oficjalne i uroczyste
uruchomienie pierwszego w Polsce nadajnika naziemnej telewizji cyfrowej w systemie
DVB-T

Uruchomienie emisji sygnalu telewizji cyfrowej nastapilo w oparciu o uchwale
KRRIT z 22 lutego 2000 roku oraz Pozwolenie Radiowe Prezesa URT z 10 listopada
2001 roku. Emisja ta ma charakter eksperymentalny i jest prowadzona na uzytek
pomiardow i prob technicznych odbioru cyfrowego w rejonie Warszawy. Zgodnie z
zalozeniami naukowo-technicznymi zalaczonymi do wniosku Telekomunikacji Polskiej
S.A., zlozonego w Krajowej Radzie Radiofonii i Telewizji z poczatkiem 2000 roku,
uruchomienie nadajnika w Warszawie stanowi realizacj¢ kolejnego etapu prac
zwiazanych z wprowadzeniem naziemnej telewizji cyfrowej DVB-T w Polsce.
Podstawowe cele to: przeprowadzenie pomiaréw jakos$ci sygnalu oraz wyznaczenie
obszaru pokrywanego przez stacj¢ nadawcza, a takze okreslenie zakresu wzajemnego
oddzialywania emisji cyfrowej i emisji w kanalach analogowych. W dalszych etapach
planowane jest okreslenie parametrow technicznych i uruchomienie dziewigciu stacji
sieci pilotazowej w Polsce centralnej, okreslenie obszarow ich pokrycia oraz wplywu na
funkcjonujace kanaly analogowe.

Eksperyment prowadzi najwi¢kszy w Polsce operator sieci nadawczych -
Telekomuni-kacja Polska S.A. z Radiowo-Telewizyjnego Centrum Nadawczego w
Palacu Kultury i Nauki w Warszawie.

Parametry techniczne stacji nadawczej wg Pozwolenia Radiowego:
kanal 48
czestotliwosé Srodkowa 690,0 MHz
szerokos¢ kanalu 8 MHz
efektywna moc promieniowana 1,0 kW
charakterystyka promieniowania dookolna
anteny
polaryzacja anteny pozioma
system emisji DVB-T
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Na razie dostgpnos¢ sygnalu jest niewielka. W Warszawie funkcjonuja dwa
dekodery (set-top-boxy) powszechnego uzytku, wykorzystywane przez TP S.A. do prob
odbioru sygnalu w r6znych rejonach miasta oraz okolo 10 profesjonalnych odbiornikéw
pomiarowo-kontrolnych u nadawcow i w placowkach naukowo-badawczych. W
pierwszej fazie eksperymentu trwajg prace nad konfiguracja multipleksu i testy
sprawdzajace prawidlowos¢ wspoldzialania urzadzen. Pierwsze, oficjalne pomiary
zasiegu stacji beda dostepne z koncem I kwartalu biezacego roku. Juz teraz jednak
wiadomo, zZe ich wyniki sa obiecujace.

Wprawdzie od uruchomienia emisji eksperymentalnej z jednej stacji nadawczej do
rozpoczgcia funkcjonowania naziemnej sieci telewizji cyfrowej droga jeszcze dos¢ daleka, ale
zostal wykonany powazny krok we wlasciwym kierunku.
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II. DZIALALNOSC PROGRAMOWA NADAWCOW

A. Oferta programowa i widownia nadawcow telewizyjnych w 2001 roku

1. Oferta programowa telewizji
Oferta globalna

Globalna oferta programowa: telewizja publiczna (TVP1, TVP2) i telewizje
koncesjonowane (TVN, POLSAT, TV4, Niepokalanow Puls) przedstawia si¢ nast¢pujaco:

W 2001 roku nadano acznie: 44 962 godziny programu
Informacja 2327 5%
Publicystyka 3029 7%
Film fabularny 19 845 44%
Film dokumentalny 1 788 4%
Rozrywka (audycje stowne 1 stowno-muzyczne) 6 043 13%
Edukacja i poradnictwo 1227 3%
Sport 1097 2%
Religia 725 2%
Muzyka powazna 80 Ponizej 1%
Muzyka rozrywkowa 2328 5%
Widowiska teatralne i inne formy udramatyzowane 132 Ponizej 1%
Autopromocja 2334 5%
Reklama 3529 8%

W 2001 roku szesciu naziemnych nadawcow telewizyjnych wyemitowato globalnie
44 962 godzin programu telewizyjnego (lacznie z rozlaczona siecia Programu 2.478 godz.).
Stanowi to spadek o 3.200 godzin w stosunku do 2000 roku. Na to zmniejszenie globalnej
liczby godzin emisji wpltyngta gtownie réznica (2.900 godzin) migdzy branym pod uwage w
2000 roku programem CANAL+ (nieobecnym w tej czeg$ci opracowania, bowiem przestal by¢
on dostgpny z nadajnikdw naziemnych), a krotszym czasem emisji programu Niepokalanow
Puls (dostgpnym w omawianym okresie z nadajnikéw naziemnych). Oba programy telewiz;ji
publicznej zmniejszyly roczny czas emisji o 600 godzin, program TV4 wydluzyt czas o 300
godzin, a POLSAT i TVN utrzymaty si¢ na poziomie 2000 roku. Sredni dla tych sze$ciu
nadawcow dobowy czas nadawania wynosit okoto 21 godzin na dobg i byt nizszy w stosunku
do ubiegtego roku $rednio o 1 godzing. W rezultacie $redni dobowy czas nadawania wynosit
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w TVPI - 20 godz., TVP2 — 19 godz., TVN — 24 godz., POLSAT - 23 godz., TV4 — 21 godz.
1 Niepokalanéw Puls — 16 godz.

Podobnie jak w roku ubieglym w calosciowej ofercie programowej omawianych
nadawcow przewazaly pelnometrazowe filmy fabularne oraz rozrywka (slowne i stowno-
muzyczne audycje rozrywkowe i muzyka rozrywkowa).

Fundamenty oferty programowej w 2001 roku nadal stanowity 2 gatunki telewizyjne:
film fabularny 1 rozrywka, wypelniajac tacznie 62% caloSci wszystkich programow.
W ubieglym roku obserwowalismy takze wzrost liczby godzin a zarazem procentowego
udzialu w rocznym czasie nadawania audycji publicystycznych (o 3%) oraz religijnych
(0 1%), co w przypadku tych drugich stato si¢ za sprawa programu Niepokalanéw Puls.
Prawie u wszystkich nadawcéw odnotowano powigkszenie udzialu platnych elementow
programu: reklam, telesprzedazy itp. Zmalat natomiast procentowy udziat sportu oraz audycji
edukacyjnych i poradniczych.

Najwyzszy udzial premier w rocznym czasie nadawania mial miejsce w programach
telewizji publicznej: w TVP1 79% (5% mniej w stosunku do ubiegtego roku) 1 w TVP2 62%
(o 10% mniej). Nadawcy koncesjonowani nadali od 30% (Niepokalanow Puls) do 56%
audycji premierowych. Ten spadek pokazdéw premierowych, zardbwno w telewizji publiczne;,
jak 1 u nadawcow koncesjonowanych trwa od co najmniej dwoch lat.

Oferta programowa telewizji publicznej

TVP1 TVP2
6 907
Liczba godzin emisji ogolem 7 341 (w tym 478 godz.
rozlaczona siec
Programu 2)
Informacja 557 8% 695 10%
Publicystyka 1197 16% 460 7%
Film fabularny 2 641 36% 2633 | 38%
Film dokumentalny 585 8% 530 8%
Rozrywka (audycje stowne i stowno- 344 5% 632 9%
muzyczne)
Edukacja 1 poradnictwo 443 6% 147 2%
Sport 353 5% 255 4%
Religia 131 2% 36 | pon. 1%
Muzyka powazna 11 | pon. 1% 69 1%
Muzyka rozrywkowa 197 3% 343 5%
Widowiska teatralne 65 | pon. 1% 52 | pon. 1%
Autopromocja, zwiastuny 309 4% 255 4%
Ptfatne elementy programu 508 7% 322 5%
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Oferta programowa telewizji koncesjonowanych

Niepokalanéow
TVN POLSAT V4 PULS
Cato$¢ emisji 8738 | 100%| 8347| 100%| 7790 | 100% | 5839| 100%
Informacja 250 3% 485 6% 162 2% 178 3%
Publicystyka 394 4% 45 1% 412 5% 521 9%
Film fabularny 3687 42%| 4074 49%| 3651 | 47%| 3159 | 54%
Film dokumentalny 147 2% 26 0% 143 2% 357 6%
Rozrywka (audycje |5 59| 205|783  9%| 1676 21%| 179| 3%
stowne i1 stowno-muz.)
Edukacja i 157 2% 128 2% 150 2% 202 3%
poradnictwo
Sport 50 |pon.1 218 3% 203 3% 18 0%
%
Religia 0 0% 47 |pon.1 18 0%| 493 8%
%
Muzyka powazna 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Muzyka rozrywkowa 110 1% 1396 | 17% 8 0% 274 5%
Widowiska teatralne 0 0% 15 0% 0 0% 0 0%
Autopromocja, 489 6% 535 6% 672 9% 74 1%
zwiastuny
Platne elementy 1025 12% 595 7% 695 9% 384 7%
programu
Preferowane gatunki programowe
Niepokalanéow

TVP1 TVP2 TVN POLSAT TV4 PULS

Film Film Film Film Film Film

fabularny: fabularny: fabularny: fabularny: fabularny: fabularny:

36% 38% 42% 49% 47% 54%
Publicystyka: | Informacje: Rozrywka: Muzyka Rozrywka: | Publicystyka:

16% 10% 28% rozrywkowa: 21% 9%

17%

Reasumujac:

W 2001 roku nadawcy telewizyjni generalnie umacniali swoje dotychczasowe pozycje
w zakresie oferty programowej. Jesli spojrzymy na ten proces poprzez pryzmat gatunkowy, to
obserwujemy wzrost w telewizji publicznej audycji publicystycznych (po 2% udzialu w
kazdym z dwoch programow), filmu fabularnego i dokumentalnego, przy réwnoczesnym
spadku audycji edukacyjnych i poradniczych (co w czg$ci wynika z zastosowanej przez oba
programy innej metody kwalifikowania niektorych audycji do tej kategorii) oraz w mniejszym
stopniu - sportu i widowisk teatralnych. Zmienil si¢ rowniez obraz preferowanych gatunkéw
programowych. O ile w 2000 roku w TVP1 gorowaty przede wszystkim film i edukacja, to w
2001: film 1 publicystyka, a w TVP2 miejsce rozrywki zajety informacje.
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TVN, POLSAT i TV4 pozostawaly przy utrzymaniu profilu filmowo-rozrywkowego.
Najwigksza konsekwencje¢ w zachowaniu stabilnej struktury gatunkowej 1 udziatu
poszczegbdlnych gatunkéw telewizyjnych w rocznym czasie nadawania wykazali nadawcy
programu TVN i POLSAT. W przypadku TV4 zmiany poszty w kierunku zwigkszenia
rozrywki — audycji stownych i stowno-muzycznych oraz muzyki rozrywkowej. Znaczacym
przeobrazeniom ulegl program Niepokalanéw Plus (poprzednio Telewizja Niepokalanoéw),
zmierzajac od charakteru publicystyczno-dokumentalno-edukacyjnego w kierunku uniwer-
salnym, z przewaga filmow fabularnych i dokumentalnych, publicystyki oraz audycji
religijnych.

Informacja w telewizji publicznej

C Transmisje/retransmisje .
Dzienniki z obrad Sejmu i Senatu Ogolem
550 7 557
TvPl 99% 1% 100%
306 389 695
TP 44% 56% 100%

Udzial audycji informacyjnych zmniejszyt si¢ w telewizji publicznej o ponad 100
godzin, w tym o ponad 70 godzin zredukowano transmisje 1 retransmisje z obrad
parlamentarnych. Program 1 przekazywal informacje zawarte przede wszystkim w
nadawanych o statych porach dziennikach, ktére zajmowaly $rednio 1,5 godziny dziennie
(Wiadomosci, Teleexpress 1 czg$¢ informacyjna Monitora Wiadomosci). W Programie 2
dzienniki zajmowaty dziennie niespelna godzing i byly emitowane w przedpoludniowym
pasmie 1 w trzykrotnych wydaniach Panoramy.

Podobna tendencja spadkowa co do liczby nadanych audycji informacyjnych (w sumie
o 105 godzin) zarysowata si¢ w programach koncesjonowanych.

Publicystyka
-z 3
8% EZ E E 5
TVP1 627 33 406 131 1197
TVP2 317 25 118 0 460
Razem telewizja publiczna 944 58 524 131 1 657
% 57% 4% 32% 8% 100%
TVN 288 0 60 46 394
POLSAT 4 4 2 35 45
TV4 96 0 316 0 412
Niepokalanéw Puls 368 0 153 0 521
Razem telewizja koncesjonowana 756 4 531 81 1372
% 55% 0% 39% 6% 100%
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Ogélem liczba godzin 1700 62 1055 212 3029
% 56% 2% 35% 7% 100%
Zmniejszajac audycje informacyjne, nadawcy czgSciej korzystali z form

publicystycznych, zwigkszajac ich udziat w omawianym roku o ponad 200 godzin w telewiz;ji
publicznej 1 nieco ponad 300 godzin w TVN, Polsat 1 TV4. W sumie 7% catosci czasu emisji
szesciu omawianych programéw wypehity audycje publicystyczne, z ktorych ponad potowa
znalazta si¢ w telewizji publicznej, zwlaszcza w jej programie pierwszym, gdzie wypehity
16% jego rocznego czasu nadawania. W$réd poruszanych zagadnieh dominowala
problematyka spoteczno-polityczna 1 ekonomiczna oraz kulturalna. Do  spraw
migdzynarodowych odnoszono si¢ wytacznie w telewizji publicznej. Wsrod audycji
publicystycznych, emitowanych o stalych porach byty, migdzy innymi, w TVP1: Sprawa dla
reportera, Zawsze po 21, Tygodnik polityczny Jedynki, Gos¢ Jedynki, Forum, Monitor
Wiadomosci oraz magazyny kulturalne Oblicza mediow, Pegaz, Fronda i Dobre ksiqzki, a w
TVP2: Ekspress reporterow, 7 dni — swiat, Linia specjalna, Raport, 1 wsrdd kulturalnych —
Ogrod sztuk, Bazar, Kocham kino, Jazda kulturalna, Autograf, w TVN: Kropka nad i oraz w
Polsacie: Polityczne graffiti.

Wsrod nadawcow  koncesjonowanych dominujaca pozycje w  eksponowaniu
publicystyki miat program Niepokalanow Puls, w ktoérym $rednio w ciagu doby znalazto si¢
prawie poéltorej godziny audycji publicystycznych (w tym: Otwarte studio, Puenta dnia,
Pytania Krzysztofa Skowronskiego).

Film fabularny
BS
; E 'E o g
S > Q = 15
$E%| = e | E -
EES| § | EE | 2. | ¢
2,5 e 2 E = £ 2z g
TVPI 1205 1168 268 0 2 641
TVP2 1075 1502 56 0 2 633
Razem telewizja publiczna 2280 2670 324 0 5274
% 43% 51% 6% 0% 100%
TVN 1627 1178 882 0 3 687
POLSAT 1223 2481 370 0 4074
TV4 1298 2042 311 0 3651
Niepokalanow Puls 804 1 878 455 22 3159
Razem telewizja koncesjonowana| 4 952 7579 2018 22 14 571
% 34% 52% 14% pon1% | 100%
Ogoélem 7 232 10 249 2342 22 19 845
% 36% 52% 12% pon.1% | 100%
W  rocznym czasie nadawania procentowy udzial filméw  fabularnych

(pelnometrazowych, seriali, krotkometrazowych i animowanych) utrzymat si¢ (oprocz TV4,
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gdzie zmalat 0 200 godz.) na poziomie niezmiennym w stosunku do roku poprzedniego. Film
stanowi dominantg struktury gatunkowej wszystkich programéw telewizyjnych. W telewizji
publicznej zajat on $rednio 37% rocznego czasu nadawania (36% w TVPI 1 38% w TVP2).
Natomiast w programach koncesjonowanych wypetnit niemal potowg czasu nadawania
(najwigcej w Telewizji Niepokalanéw Puls — 54%, najmniej w TVN — 42%). W ofercie
filmowej ogélem przewazaly seriale i serie fabularne, w tym telenowele i sitcomy. W rozbiciu
na poszczegoélne programy okazuje sig, ze najbardziej bytly one prezentowane w grupie
propozycji filmowych programu Polsat (61%), Niepokalanéw Puls (59%), TVP2 (57%) i TV4
(56%), a najmniej] w programie pierwszym telewizji publicznej — 44%. Filmy animowane
zajety 24% oferty filmowej TVN, 14% Niepokalanéw Puls, po 9% Polsat-u i TV4 oraz
srednio 6% telewizji publicznej. W ciagu roku najwigcej godzin pelnometrazowych filmow
fabularnych zaproponowano w programie TVN ($rednio ponad 4 godziny na dobg), TV4 i
Polsat (srednio ponad 3 godziny w kazdym z programéw), TVP1 (trzy i pét godziny), TVP2
(niespetna 2 godziny) i Niepokalanow Puls (nieco powyzej dwoch godzin). Czes¢ filmow
kolekcjonowano w ramach cykli tematycznych, jak np. w TVPI1: Okruchy dnia, Wieczor
kawalerski, Uczta kinomana, w TVP2: Kocham kino, w TVN: Superkino, Prawdziwe historie,
czy sobotnia przedpotudniowa oferta Polsat-u.

Film fabularny nalezat do tej czg$ci programu, w ktorej nadawcy najczgséciej postugiwali
si¢ systemem oznakowan (ukazujacych si¢ na ekranie piktogramow), ktore wskazywaty do
jakiej wiekowo grupy odbiorcoOw dana pozycja byta adresowana.

Kraje produkcji
L 2
s T ‘g
2 | 85| - | E%| & | B
= S 5 »n S £ £ S
- 2 o =) & g =
TVP1 563 492 1348 31 207 2 641
TVP2 872 505 1154 0 102 2633
Razem telewizja publiczna 1435 997 2502 31 309 5274
% 27% 19% 47% 1% 6% 100%
TVN 94 457 2329 557 250 3687
POLSAT 449 275 2277 881 192 4074
TV4 128 489 2722 61 251 3651
Niepokalanow Puls 160 903 1910 172 14 3159
Razem telewizja koncesjonowana | 831 2124 9238 1671 707 14 571
% 6% 15% 63% 11% 5% 100%
Ogolem 2266 | 3121 | 11740 | 1702 1016 | 19 845
% 11% 16% 59% 9% 5% 100%

W globalnej ofercie filmowej sze$ciu najwigkszych nadawcow przewazaty produkcje

amerykanskie, utrzymujac proporcje zblizone do poprzedniego roku sprawozdawczego.
Najwigkszy udzial miaty one w propozycjach filmowych telewizji koncesjonowanych: od
56% w Polsacie, 60% w Niepokalanow Puls, 63% w TVN, do 74% w TV4. Natomiast w
telewizji publicznej proporcje migdzy produkcja europejska a amerykanska byty na korzysé
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tej pierwszej. Telewizje koncesjonowane do$¢ czesto, w przeciwienstwie do publiczne;j,
korzystaty z produkcji potudniowo-amerykanskich, gtéwnie w przypadku telenowel i seriali.

Produkcja filmowa oferowana przez kraje europejskie

W 2001 roku wzrdst nieznacznie udziat filmow produkeji europejskiej (z 25% do 27%
oferty filmowej), przy zmniejszonym (- 3%) udziale produkcji polskiej i powigkszonym
(+ 5%) pozostatej europejskiej. W telewizji publicznej filmy europejskie zagospodarowaty
52% oferty filmowej TVP2 i 40% - TVPI, a w proporcjach migdzy produkcja polska a
pozostata europejska dominowala ta pierwsza. Z produkcji europejskiej najchgtniej siggano
po filmy angielskie i francuskie. W$rod telewizji koncesjonowanych najwyzszym udziatlem
produkcji europejskiej (34% oferty filmowej) wykazata si¢ Telewizja Niepokalanéw Puls,
w ktorej przewazaly utwory angielskie i niemieckie. Z kolei w Polsacie uprzywilejowana
pozycje zajely produkcje polskie (gtownie seriale), w TV4 — angielskie, a w TVN — réwniez
angielskie oraz francuskie.

Film dokumentalny

W omawianym roku niezmiennie wzmacnial swa pozycj¢ film dokumentalny,
osiagajac 4% rocznego tacznego czasu nadawania. Liczba godzin jego emisji wzrosta, w
poréwnaniu z rokiem poprzednim, prawie o 500 godzin. Kazdy z programoéw telewizji
publicznej proponowat ponad godzing dokumentu na dobg. Miat on bardzo czgsto ustalone
dni 1 godziny emisji w ramach okre$lonych cykli, takich jak migdzy innymi: Czas na
dokument, Miej oczy szeroko otwarte, Kontrowersyjny dokument w TVP1 1 Polska bez fikcji
oraz Swiat bez fikcji w TVP2. Film dokumentalny, zwlaszcza o tematyce historycznej, byt
istotna pozycja programu Niepokalanow Puls, a w TVN dominowala tematyka spoteczna.
Niezmiennie wzbogacano propozycj¢ serii i1 seriali dokumentalnych, jak Powodzianie, Biuro
ogloszen, Kawaleria powietrzna w TVP2, Serce z wegla w TVP1, czy Nauka jazdy, Granice,
Na ratunek w TVN.

Rozrywka (audycje stowne i stowno-muzyczne)

[~ o
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TVPI 95 70 | 178 ] 0 0 0 344
TVP2 154 | 97 | 312 | 52 4 0 13 | 632
Razem telewizja publiczna 249 167 490 53 4 0 13 976

% 26% | 17% | 50% | 5% po’f,} 0 1% | 100%
0

TVN 187 | 103 | 261 | 622 | 853 | 88 | 315 | 2429
POLSAT 15 66 47 | 109 | 87 | 381 | 78 | 783
TV4 0 0 0 0 541 | 53 | 1082 | 1676
Niepokalanow Puls 0 35 0 144 0 0 0 179
Razem telewizja 202 | 204 | 308 | 875 | 1481 | 522 | 1475|5067
koncesjonowana
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% 4% 4% 6% | 17% | 29% | 10% | 29% | 100%
Ogolem 451 371 798 928 | 1485 | 522 | 1488 | 6043
% 7% 6% | 13% | 15% | 25% | 9% | 25% | 13%

W 2001 roku odnotowano w grupie programow koncesjonowanych zdecydowany
wzrost (o ponad 30% w stosunku do 2000 roku) stownych i stowno-muzycznych audycji
rozrywkowych. Stato si¢ to za przyczyna wielokrotnego zwigkszenia godzin emisji reality
i talk show. Cecha charakterystyczng programoéw publicznych byta nieobecnos¢ w nich gier
1 zabaw, reality show 1 niewielka ilos¢, w poréwnaniu z koncesjonowanymi — talk show.
Na ofertg rozrywkowa telewizji publicznej skladaly si¢ w potowie teleturnieje rozrywkowe,
widowiska, kabarety 1 audycje satyryczne. Nadawano znane z lat poprzednich takie audycje,
jak miedzy innymi: Jaka to melodia?, Bezludna wyspa, Smiechu warte, Dziennik telewizyjny,
Randka w ciemno, Kabaret Olgi Lipinskiej, Spiewajqce fortepiany, Spotkanie z balladg,
Szansa na sukces itd. W programach koncesjonowanych stowna i stowno-muzyczna oferta
rozrywkowa byta zbudowana prawie w polowie z reality i talk show i w ponad pigtnastu
procentach z teleturniejow rozrywkowych oraz gier i zabaw. Najbardziej rozbudowana ofertg
rozrywkowa, zar6wno w zakresie gatunkowym, jak i udzialu w rocznym czasie nadawania
(Srednio ponad 6 godzin dobowego czasu nadawania) proponowal program TVN. Jej trzon
stanowity: reality show Big Brother i talk show Rozmowy w toku, Pod napieciem, Urzekla
mnie twoja historia oraz Droga do gwiazd i Ananasy z mojej klasy. Rowniez POLSAT, cho¢
W mniejszym wymiarze czasowym ($rednio 2 godziny na dobg), proponowat caly wachlarz
audycji rozrywkowych, a w$rod nich reality show Dwa swiaty oraz talk show Zerwane wiezi i
rozmowy Na kazdy temat. W programie TV4 reality show Dwa swiaty, Amazonki,
Gladiatorzy i Lysi i blondynki zapetiaty $rednio pottorej godziny dziennego programu.
W programie Niepokalandw Puls stalymi pozycjami rozrywkowymi byly: M kwadrat i
Humory Waldemara Oginskiego.

Edukacja i poradnictwo
2 o 9 v
N .25 2
sE224 % : :
=TEeg & g £
TVP1 401 42 0 443
TVP2 105 42 0 147
Razem telewizja publiczna 506 84 0 590
% 86% 14% 0 100%
TVN 49 71 37 157
POLSAT 72 32 24 128
TV4 5 65 80 150
Niepokalanow Puls 202 0 0 202
Razem telewizja koncesjonowana 328 168 141 637
% 51% 26% 23% 100%
Ogoélem 834 252 141 1227
% 68% 21% 11% 100%
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Rozbieznosci migdzy rokiem 2000 i 2001 co do udzialu edukacji i poradnictwa w
rocznym czasie nadawania obu programéw telewizji publicznej, wskazujace na ich wyrazny
spadek, powstaty z powodu jednorazowego w 2000 roku wprowadzenia przez nadawce
odmiennego sposobu zaliczania niektérych audycji do tej kategorii. Stosujac metode
kwalifikowania nadawcy, okazato si¢, ze udziat audycji edukacyjnych i poradniczych w
omawianym okresie wskazuje na wartos$ci zblizone do 1999 roku.

Telewizja publiczna wyraznie wyrdzniata audycje popularnonaukowe 1 o$wiatowe,
ktére na przyktad w TVP1 zajely $rednio nieco ponad godzing w ciagu dnia. W cyklicznie
nadawanych magazynach, reportazach i felietonach odwotywano si¢ do historii Polski, jej
regionow i zabytkéw, miejsc 1 ludzi zastuzonych dla polskiej kultury.

Sport
> 2

— g 2

zg E -
TVP1 116 237 0 353
TVP2 82 173 0 255
Razem telewizja publiczna 198 410 0 608
% 33% 67% 0 100%
TVN 31 19 0 50
POLSAT 104 100 14 218
TV4 69 113 21 203
Niepokalanow Puls 18 0 0 18
Razem telewizja koncesjonowana 222 232 35 489
% 45% 47% 8% 100%
Ogolem 420 642 35 1097
% 38% 59% 3% 100%

W 2001 telewizja publiczna nadata o 200 godzin mniej niz w poprzednim roku audycji
sportowych (gtéwnie transmisji i retransmisji). Srednio na dobe Program 1 proponowat 1
godzing magazynow, serwisOw 1 transmisji sportowych, a Program 2 — ok. 40 min. Z telewiz;ji
koncesjonowanych oferta sportowa widoczna byta w TV4 i programie POLSAT. Sport ,,na
zywo” byt domena przede wszystkim telewizji publiczne;.

Audycje religijne

W 2001 roku generalnie we wszystkich omawianych programach wzrosta ponad
dwukrotnie liczba godzin audycji religijnych i transmisji z uroczystosci o tym charakterze.
Stato si¢ to za przyczyna programu Niepokalanow Puls, w ktorym wyemitowano ponad 500
godzin audycji religijnych. Natomiast w telewizji publicznej odnotowa¢ mozna ich spadek o
80 godzin. Dotyczy to gtownie takich form jak: publicystyka, informacja 1 edukacja religijna.
Z pozostalych nadawcoéw koncesjonowanych state pozycje religijne zawieral program
POLSAT-u 1 w wymiarze ponizej 20 godzin — TV4.

Muzyka powazina
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Mito$nicy muzyki powaznej] mogli ja znalez¢ jedynie w telewizji publiczne;,
a wlasciwie w jej Programie 2. W ramach cyklu Rewelacja miesiqca systematycznie
prezentowano wybitne spektakle operowe i1 baletowe. Niezaleznie od reportazy i relacji z
festiwali 1 konkursow, emitowano koncerty, migdzy innymi: Fryderyk Chopin — pie$ni,
Jozef Elsner — oratorium pasyjne, koncert laureatow IV Migdzynarodowego Konkursu
Wokalnego im. S. Moniuszki, Mieczystaw Karlowicz — koncert skrzypcowy A-dur op. 8,
recital Haliny Czerny — Stefanskiej itd.

Muzyka rozrywkowa

Telewizja publiczna podwoita (z 275 do 540 godzin) swoja rozrywkowa ofert¢ muzyczna.
Bylo to szczegdlnie zauwazalne w programie drugim, w ktorym wypehita ona 5% rocznego
czasu nadawania. Na podobnym poziomie prezentowat ja program Niepokalanow Puls.
Rekordzista w tej dziedzinie byl POLSAT, ktéry nadat 1.400 godzin muzyki rozrywkowej
(17% programu), czyli prawie 4 godziny na dobg.

Widowiska teatralne i inne formy udramatyzowane

Widowiska teatralne 1 inne formy udramatyzowane zajety utamek procenta rocznego
czasu nadawania wszystkich programow i ich udzial w programach byt o ponad 50 godzin
mniejszy niz w poprzednim roku sprawozdawczym. O ich prezentacji mozemy mowic tylko
w przypadku telewizji publicznej, w ktérej przedstawienia teatru telewizji wypehnity
117 godzin, 1 przyczynkowo, w programie Polsat-u. W TVPI1 teatr telewizji nadawano
systematycznie w poniedziatki, a w TVP2 w niedziele.

Audycje dla dzieci i mlodziety

Audycje adresowane do dzieci i mtodziezy wypehity 16% rocznego czasu nadawania
programoéw omawianych nadawcéw (o 7% wigkszy udziat w stosunku do 2000 roku).
Najmniejszy udzial mialy one w telewizji publicznej: 4% w TVP2 i 10% w TVPI1, a w
programach telewizji koncesjonowanych: od 30% w Polsacie, 23% w TV4, po 11% w TVN 1
Niepokalanow Puls. Audycje te najczgsciej mozna bylo odnalezé w tatwo identyfikalnych
blokach programowych. Filarem propozycji programowych skierowanych do dzieci i1
mtodziezy byt film fabularny (pelnometrazowy, seriale i animacje). Okolo 20% wszystkich
filmoéw nadano z mysla o tej grupie odbiorcow. Najbardziej zréznicowana oferte proponowata
telewizja publiczna, si¢gajac ponadto po audycje edukacyjne, rozrywkowe, religijne i teatr dla
dzieci. Nadawcy programéw POLSAT 1 TV4 wykazali w swoich sprawozdaniach, ze
propozycje dla dzieci i mtodziezy w ponad potowie znalazty si¢ w stownych audycjach
rozrywkowych oraz w nadawanej muzyce rozrywkowej (w przypadku POLSAT-u bylo to
62% wszystkich tych nadanych audycji). Z obserwacji tych programéw wynika, ze byty to
glownie audycje adresowane nie do dzieci lecz do dorastajacej mlodziezy.

2. Profile programowe poszczegolnych nadawcow: podobienstwa i réznice

Oba programy telewizji publicznej oraz POLSAT, TVN, TV4 i Niepokalanéw Puls
maja charakter uniwersalny. Zasadniczym sktadnikiem nadajacym programom telewizyjnym
odrebng witasciwos¢ jest udzial w nich filmu i rozrywki. Wynosi on w przypadku telewiz;ji
koncesjonowanych zawsze okoto 70%, za§ w telewizji publicznej oscyluje w granicach nieco
powyzej 50% (TVP2) 1 44% (TVP1). W programach nadawcéw koncesjonowanych na
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drugim, znaczacym co do wielkosci udziatu miejscu jest zawsze rozrywka (audycje stowne i
stowno-muzyczne oraz muzyka rozrywkowa). W telewizji publicznej ma ona mniej
prestizowe miejsce, a w Programie 1 ustgpuje publicystyce. Ma tez inny cigzar gatunkowy.
O ile w telewizji koncesjonowanej (z wytaczeniem Niepokalanéw Plus) sa to w duzej czesci
audycje typu reality show i talk show, a w Polsacie muzyka rozrywkowa, to w telewizji
publicznej — teleturnieje, widowiska artystyczne, kabaret, satyra i teleturniej rozrywkowy.
Najbardziej jednak widoczne roznice w programach sa na poziomie udzialu gatunkow
informacyjno-publicystycznych, edukacyjnych i artystycznych. W telewizjach koncesjono-
wanych ich udzial w rocznym czasie nadawania nie przekracza 10% , natomiast w TVP1
wynosi 31%, a w TVP2 — 21%. Kiedy przesledzimy kolejno struktury gatunkowe, to w
programach koncesjonowanych nie odnotujemy obecnosci muzyki powaznej, widowisk
teatralnych 1 innych form udramatyzowanych oraz audycji religijnych (oprécz Polsat-u).
Telewidz, szukajac informacji 1 publicystyki, mogt je znacznie czg$ciej znalez¢ w telewizji
publicznej, ktora przeznaczyta na nie 17% w TVP2 1 24% w TVP1. W Polsacie, TVN i TV4
zajety one po 7% rocznego czasu nadawania. Kolejnym komponentem programu
odrdzniajacym telewizjg publiczna od koncesjonowanej jest udzial audycji edukacyjnych i
poradniczych, utrzymujacych telewizje publiczna na pozycji lidera w tym wzgledzie.
W ogo6lnopolskich programach telewizji publicznej roznice (poza oferta filmowa) polegaja na
tym, ze w ,,Jedynce” czgsciej pojawiata si¢ publicystyka, a w ,,Dwojce” informacja oraz
rozrywka.

W przypadku telewizji koncesjonowanych (oprocz Niepokalanoéw Puls) réznice w
strukturze gatunkowej wydaja si¢ prawie niewidoczne i1 sprowadzaja si¢ wilasciwie do
wewngtrznych proporcji miedzy informacja a publicystyka. Istota odmiennosci kazdego z
tych programow tkwi wigc nie w jego konstrukcji czy strukturze gatunkowej, a w
oferowanych walorach artystycznych, rozrywkowych, poznawczych catosci oferty
programowej 1 charakterystycznych pozycjach flagowych indentyfikujacych program.
W obraz ten w duzej czgsci wpisuje si¢ takze Telewizja Niepokalanéw Plus, posiadajaca
jednak trzy wyrazne cechy dystynktywne: znaczaca obecno$¢ audycji religijnych,
publicystycznych oraz przyjazny, pozbawiony przemocy charakter programu.

3. Programy regionalne Telewizji Polskiej S.A.

Telewizja Polska S.A. zgodnie z ustawa o radiofonii i telewizji rozpowszechnia 12
nieznacznie rézniacych si¢ miedzy soba programow regionalnych. Programy te maja taka
sama konstrukcj¢ - 77% ich czasu nadawania stanowi tzw. pasmo wspdlne zestawiane przez
Biuro Program6éw Regionalnych (BRP) w Warszawie, a 23% - pasmo lokalne zestawiane
samodzielnie przez kazdy z 12 oddziatéw terenowych TVP. Udziat pasma wspolnego w
programach regionalnych od kilku lat stale rost, az w roku 2001 przekroczyl 75% czasu
nadawania programow. Obecnie nawet sam nadawca traktuje programy 12 oddziatow jako
jeden program z lokalnymi okienkami. Swiadczy o tym oficjalne wprowadzenie jednej nazwy
- Program 3. Z programowego punktu widzenia 12 programow regionalnych utracilo w
duzym stopniu swoja odrgbnos¢ i niezaleznos¢.

W 2001 roku Telewizja Polska wyemitowata tacznie 77 545,6 godziny programoéw
regionalnych. W tej liczbie 18 151,8 godziny bylo programami zestawianymi przez jej
oddziaty terenowe. W porownaniu z rokiem 2000 liczba godzin emisji programu wiasnego
oddziatéw uleglta zmniejszeniu $rednio o 3 punkty procentowe. W okresie ubieglego roku
BPR zestawito blisko 5000 godzin programu wspolnego, ktory nastgpnie byt dwunastokrotnie
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multiptlikowany. Audycje lokalne nadawane byly przez oddziaty w podobnych pasmach
czasowych - w dni powszednie: w pasmie porannym (8.00 — 8.35), popoludniowym (15.25 —
16.30 1 17.15 — 19.00) i wieczornym (21.30 — 22.00); w sobote i w niedziel¢ godziny
nadawania tych pasm byly nieco inne: pasmo poranne (8.00 — 9.00), poludniowe (13.30 —
14.30), popotudniowe (17.00 — 19.00 Iub 18.00 — 18.20) i wieczorne (21.00 — 22.00).

Telewizja Polska S.A. 28 lutego 2001 roku powotata osrodki regionalne dla czterech
wojewodztw powstatych w wyniku reformy administracyjnej kraju:

o Swigtokrzyski Osrodek Regionalny TVP S.A. w Kielcach podlegajacy Oddziatowi
Terenowemu w Krakowie;

Opolski Osrodek Regionalny TVP S.A. w Opolu podlegajacy Oddziatowi
Terenowemu w Katowicach;

o Warminsko-Mazurski Osrodek Regionalny TVP S.A. w Olsztynie podlegajacy
Oddziatowi Terenowemu w Gdansku;

Lubuski Osrodek Regionalny TVP S.A. w Gorzowie Wielkopolskim podlegajacy
Oddziatowi Terenowemu w Poznaniu.

Osrodki te tworzyty audycje informacyjne i publicystyczne. Swigtokrzyski Osrodek
Regionalny tworzyl audycje informacyjna dla wojewddztwa Swigtokrzyskiego pt. Kronika
swietokrzyska oraz magazyn publicystyczny Wiesci spod Lysicy, w ktorym w formie
reportazy albo felietonow prezentowane byly dwa razy w miesiacu najwazniejsze wydarzenia
i problemy dotyczace tego wojewddztwa. Opolski Osrodek Regionalny tworzyl audycje
informacyjna dla wojewddztwa opolskiego Studio pod bukiem, Warminsko-Mazurski
Osrodek Regionalny przygotowywat audycje informacyjna poswigcona Warmii i Mazurom.
Lubuski Osrodek Regionalny produkowat codziennie dwa wydania Teleskopu Lubuskiego dla
widzow wojewddztwa lubuskiego.

Struktur¢ gatunkowa emitowanych w 2001 roku programéw regionalnych
przedstawiaja nizej zamieszczone tabele:

roczny czas
Oddzialy terenowe r;iag\;zﬁf informacja publicystyka edukacja
regionalnego
godz. godz. % godz. % godz. %
OTV Biatystok 6473,8|  346,5 54| 3911 6,00 7164 11,1
OTV Bydgoszcz 6466,3| 2927 45| 4505 7,00 655,22 10,1
OTV Gdansk 6417,5 453,6 7,1 721,8 11,2 471,7 7,4
OTV Katowice 6444,5|  267,8 42| 6237 9,7] 6478 10,1
OTV Krakow 6513,8| 372,6 57/ 609,5 9,4 600 9,2
OTV Lublin 6465,5 263 4,11 462,77 72| 5643 8,7
OTV Lodz 6500 3333 51| 4377 6,7 5945 91
OTV Poznan 6484|  438,7 6,8] 531,8 8,2 495,1 7,6
OTV Rzeszow 6424,7 351 55| 494,1 7,71 550,8 8,6
OTV Szczecin 64359 4157 6,5 620,1 9,6 5344 8,3
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OTV Warszawa 6469,1| 4154 6,4 574,77 89| 5234 8,1
OTV Wroctaw 6450,5(  381,9 59| 446,5 69| 474,6 7,4
widowiska
teatralne
. religia i inne formy film rozrywka
Oddzialy terenowe
udramatyzowan
e
godz. % godz. % godz. % godz. %
OTV Bialystok 133,2 2,1 32,7 0,5| 34719 53,6] 3344 5,2
OTV Bydgoszcz 107,2 1,7 32,7 0,5 3435,7 53,1 4252 6,6
OTV Gdansk 90,3 1.4 32,7 0,5 3258,9 50,8 333 5,2
OTV Katowice 51,9 0,8 34 0,5 33153 51,4 303,5 4,7
OTV Krakoéw 103,1 1,6 32,7 0,5 3339,2 51,3 3429 53
OTV Lublin 54,9 0,8 32,7 0,5| 3661,6 56,6  390,8 6,0
OTV Lodz 85,1 1,3 34,5 0,5 3532,1 54,3 454 7,0
OTV Poznan 48,6 0,7 32,7 0,5/ 33829 52,2 3533 5,4
OTV Rzeszow 134 2,1 35,7 0,6 3502,5 54,5  396,4 6,2
OTV Szczecin 83,8 1,3 32,7 0,5 3386,9 52,6| 340,2 53
OTV Warszawa 114,8 1,8 32,7 0,5 3474 53,7 384,1 5,9
OTV Wroctaw 39 0,6 31,7 0,5 3557,1 55,1 513,8 7,9
Oddzialy terenowe muzyka sport autopromocja reklama
godz. % godz. % godz. % godz. %
OTV Biatystok 261,5 40 2769 43 420 6,5 89,3 1,4
OTV Bydgoszcz 319 49 3104 48| 3275 5,1 110,3 1,7
OTV Gdansk 340,9 53 348 54| 2353 3,7 131,8 2,1
OTV Katowice 448.9 7,0  318,6 49| 2705 421 1625 2,5
OTV Krakoéw 373 57 294,1 4,5 3222 49 1245 1,9
OTV Lublin 347,9 54| 2855 44| 3009 4,7 101,2 1,6
OTV Lodz 315,7 491  296,7 46| 304,1 47 1123 1,7
OTV Poznan 271,7 43 421,7 6,5 339 52| 1625 2,5
OTV Rzeszow 340 53 316,2 49 2063 32 97,7 1,5
OTV Szczecin 331,5 52 302 47 3072 4,8 82,4 1,3
OTV Warszawa 253 39 2709 42  304,4 47 121,8 1,9
OTV Wroctaw 252,5 39 2897 4,5  303,4 4,7  160,3 2,5
Film

W 2001 roku film byt najczgsciej wystgpujaca pozycja w programach regionalnych.
Wypetit on 41 318,1 godziny programoéw regionalnych, co stanowilo 53,3% tych
programoéw. Filmy fabularne czyli jednostkowe filmy telewizyjne, serie i1 seriale fabularne
oraz filmy animowane zajg¢ly najwigcej godzin we wszystkich programach regionalnych.
Lacznie w 12 programach regionalnych zostalo nadanych 29969,5 godziny co stanowito
38,6% wszystkich programéw regionalnych. Réznica w udziale filméw fabularnych w
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poszczegbdlnych programach regionalnych byta niewielka 1 wynosita od 1 do 2 punktow
procentowych. Ze wzgledu na sposob zestawiania programow regionalnych oferta filmow
fabularnych (tytuly i ich liczba) we wszystkich oddziatach byta - z niewielkimi odchyleniami
od $redniej - taka sama. Wsrod filmoéw fabularnych najwigcej byto filméw pochodzacych z
USA (11% rocznego czasu nadawania programow regionalnych), na drugim miejscu byta
produkcja polska (5% rocznego czasu) a na trzecim angielska (3,3% rocznego czasu).

Filmy dokumentalne zaj¢ly w programach regionalnych $rednio 14,6% programu, w
tym ponad potowg stanowity reportaze. Najwigcej filmow dokumentalnych wyemitowat
oddziat terenowy w Lublinie (17% programu), a najmniej oddziaty w Krakowie 1 Katowicach
(13% programu).

Edukacja

Audycje edukacyjne pod wzglegdem liczby wyemitowanych godzin zajmowaty w
programie regionalnym drugie miejsce. Lacznie w 12 programach regionalnych zostato
nadanych 6828,2 godziny tych audycji co stanowito 8,8% wszystkich programow
regionalnych. Audycje edukacyjne w programie pasma wspdolnego stanowily 6,5%
ubieglorocznego czasu nadawania programow regionalnych. Najwigcej wilasnych audycji
edukacyjnych wyemitowat oddzial terenowy w Biatymstoku (4,3%) a najmniej oddzialy
terenowe we Wroctawiu (0,8%) 1 w Gdansku (0,8%). Wsréd audycji edukacyjnych
nadawanych w programie wspdlnym 75% stanowity audycje poradnicze. Podobnie byto w
programach wlasnych o$miu oddziatow terenowych. Tylko w programach wtasnych czterech
oddziatow terenowych (Bydgoszcz, Katowice, Szczecin 1 Warszawa) przewazaly audycje
popularnonaukowe.

Publicystyka

Wazna pozycja nadawanych przez oddzialy terenowe programéw byly audycje
publicystyczne, w ktorych omawiano, komentowano, analizowano oraz wyjasniano lokalne 1
aktualne tematy. Audycje publicystyczne pod wzglgdem liczby wyemitowanych godzin
zajmowaly w programach regionalnych trzecie miejsce. Lacznie w 12 programach regional-
nych zostato nadanych 6364,2 godziny tych audycji co stanowilo 8,2% tych programow.
Audycje publicystyczne znalazly si¢ przede wszystkim w pasmach programowych
zestawianych przez oddzialy terenowe. Na audycje tworzone przez oddziatly terenowe
przeznaczono 6,5% programéw regionalnych. W pasmie wspolnym audycje publicystyczne
zajely zdecydowanie mniej czasu. Najwigcej czasu na emisj¢ wlasnych audycji
publicystycznych poswigcily oddziaty terenowe w Gdansku (9,5%) 1 w Katowicach (8%)
a najmniej oddzial terenowy we Biatymstoku (4,3%). Wsrdd audycji publicystycznych kazdy
z oddzialéow terenowych najwigcej czasu przeznaczyl na audycje poswigcone tematyce
spotecznej. Na drugim miejscu znalazty si¢ audycje poswigcone tematyce kulturalnej, a na
trzecim — rolnej, ekonomiczne;j, politycznej. W programach pasma wspolnego najwigcej czasu
poswigcono tematyce spotecznej, kulturalnej] migdzynarodowej i rolnej. Audycje publicys-
tyczne byty nadawane przede wszystkim w dni powszednie, a ich emisja odbywala si¢ o stalej
porze. Ponadto niektore oddzialy tworzyly forum do debaty publicznej, na ktérym mogli
prezentowa¢ si¢ oraz wymienia¢ pogladami na wazne z punktu widzenia spotecznosci
lokalnej tematy politycy roéznych opcji, przedstawiciele wiadz wojewodzkich 1 samo-
rzadowych oraz przedstawiciele roznych srodowisk opiniotwérczych.

Rozrywka
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Audycje rozrywkowe pod wzgledem liczby wyemitowanych godzin zajmowaty w
programie regionalnym czwarte miejsce. Lacznie w 12 programach regionalnych zostato
nadanych 4571,6 godziny tych audycji, co stanowito 5,9% tych programéw. Audycji
rozrywkowych (byty to najcz¢sciej kabarety, audycje satyryczne i teleturnieje) wyemitowano
wigce] w programie wspolnym niz w programach wilasnych oddziatow. Kabarety, audycje
satyryczne, widowiska estradowe obecne byly w programach wigkszosci oddziatow
terenowych, talk show w swoim programie mialy jedynie oddziaty terenowe w Bydgoszczy,
Krakowie i Poznaniu. Najwigcej wlasnych audycji rozrywkowych wyemitowal oddzial tere-
nowy w Wroctawiu (3,6%), a najmniej oddzialy w Katowicach (0,2%) 1 Biatymstoku (0,7%).

Informacja

Audycje informacyjne pod wzgledem liczby wyemitowanych godzin zajmowaly w
programie regionalnym piate miejsce. Lacznie w programach regionalnych zostato nadanych
4 332,2 godziny tych audycji, co stanowito 5,6% tych programéw. Biorac pod uwage udziat
procentowy audycji informacyjnych, nalezy stwierdzi¢, ze nie mialy one w programach
regionalnych wysokiej rangi. Najwigcej witasnych audycji informacyjnych wyemitowaty
oddziaty terenowe w Gdansku (5,6%) i w Poznaniu (5,3% ), a najmniej oddzialy terenowe w
Lublinie (2,6%) 1 w Katowicach (2,7%). Programy wtasne oddziatéw terenowych dostarczaty
spoteczno$ciom lokalnym informacji o najwazniejszych lokalnych wydarzeniach
spotecznych, gospodarczych, politycznych, kulturalnych, sportowych i in. Informacje te byty
przekazywane w formie dziennikdw, ktére miaty nawet po kilka wydan w ciagu dnia.

Oddziaty w Katowicach, Krakowie, Poznaniu, Bialymstoku, Bydgoszczy, Gdansku,
Rzeszowie 1 Warszawie, obok audycji informacyjnych adresowanych do wszystkich
odbiorcow regionu, nadawaty rowniez audycje adresowane do wybranych grup spotecznosci.

Muzyka

W ofercie programoéw regionalnych obecna byla muzyka. Byta to przede wszystkim
muzyka rozrywkowa, ale i wielbiciele muzyki powaznej mogli czasem, cho¢ bardzo rzadko,
znalez¢ co$ dla siebie. Audycje prezentujace muzyke zajmowaty w programach regionalnych
pod wzgledem wyemitowanych godzin szoste miejsce. Lacznie w 12 programach
regionalnych zostalo nadanych 3861,6 godziny tych audycji, co stanowito 4,9% tych
programow. Audycji prezentujacych muzyke wyemitowano wigcej w programie wspdlnym
oddziatéw (3,6% rocznego czasu nadawania programow regionalnych), przy czym audycji
poswigconych muzyce powaznej bylo ponad dwa razy mniej niz audycji poswigconych
muzyce rozrywkowej. Roéwniez w programach wlasnych oddzialdéw na muzyke powazna
przeznaczono niewiele rocznego czasu nadawania. tacznie w programach regionalnych
udzial muzyki powaznej wynidst 1,3% rocznego czasu ich nadawania. Oddzial w Krakowie
nie wyemitowat ani jednej takiej audycji. W oddziatach w Bydgoszczy, Warszawie i Lodzi
zajety one zaledwie 0,004% programu. W wigkszo$ci oddziatéw emisja tych audycji miata
charakter okazjonalny. Wigcej czasu muzyce powaznej, cho¢ nie byla to ilo$¢ czasu
zadowalajaca melomandw, poswigcity oddziaty w Katowicach (0,5%), Biatymstoku (0,4%) i
Rzeszowie (0,3%).

Sport
Zblizona do muzyki pozycje w programie mialy audycje o tematyce sportowej, cho¢

zajmowaly one siddme miejsce pod wzglgdem liczby godzin, ktére im poswigcono w
programach. Lacznie w 12 programach regionalnych zostato nadanych 3730,7 godziny tych
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audycji, co stanowito 4,8 % wszystkich programéw regionalnych. W pasmie wspdlnym
oddziatéw poswiecono wigcej czasu na audycje sportowe (3,7% czasu nadawania programow
regionalnych) niz w pasmach programowych oddziatlow terenowych. Wsrod audycji
sportowych trzykrotnie wigcej czasu zajgly transmisje z imprez sportowych niz serwisy i
magazyny, w ktorych informowano 1 komentowano wazne wydarzenia sportowe. Natomiast
w programach wiasnych bylo odwrotnie - wigcej czasu przeznaczono na informowanie i
komentarze do wydarzeniach sportowych niz na ich transmitowanie. Najwigcej wlasnych
audycji sportowych wyemitowat oddzial terenowy w Poznaniu (2,8% czasu nadawania
programu regionalnego), a najmniej oddzial terenowy w Warszawie (0,4% czasu nadawania
programu regionalnego).

Religia

Audycje religijne pod wzgledem liczby wyemitowanych godzin zajmowaly w
programach regionalnych dziewiate miejsce. L.acznie w 12 programach regionalnych zostato
nadanych 1045,9 godziny tych audycji, co stanowito 1,3% tych programow. Audycje religijne
w programach witasnych oddziatow zajety czterokrotnie wigcej czasu niz w programie
wspélnym. W programach wilasnych oddziatow terenowych byly transmisje Mszy $w. i
uroczystosci religijnych oraz audycje informacyjne, publicystyczne i edukacyjne poswigcone
tematyce religijnej. Wyjatkiem byt oddziat terenowy w Bydgoszczy, ktory nadawat tylko
Msze $w. Oddziaty terenowe w Biatymstoku, Bydgoszczy, Krakowie, Rzeszowie i
Warszawie regularnie, raz w tygodniu transmitowaly Msz¢ $wigta. Pozostate, z wyjatkiem
oddziatow terenowych w Poznaniu 1 Gdansku, ktére nie wykazaly zadnych tego rodzaju
przekazow, transmitowaly msze $wigte tylko przy okazji waznych $wiat koscielnych.
W programie wspolnym obecne byly jedynie transmisji Mszy §w. 1 uroczystosci religijnych.
Najwigcej czasu na audycje religijne poswigcily oddziaty terenowe w Rzeszowie (2,1% czasu
nadawania programu regionalnego) 1 Biatymstoku (1,8%), a najmniej oddzialy we Wroctawiu
(0,3%) 1 Poznaniu (0,5%).

Widowiska teatralne i inne formy udramatyzowane

Najmniej rocznego czasu nadawania poswigcono teatrowi 1 innym formom
udramatyzowanym. Lacznie w 12 programach regionalnych zostato nadanych 397,5 godziny
tych audycji, co stanowilo 0,5% programéw regionalnych. Przedstawienia teatralne byty
przede wszystkim nadawane w programie wspolnym. Jedynie trzy oddziaty terenowe
wyemitowaly wlasne widowiska teatralne. Byly to oddzialy terenowe w Rzeszowie
(3 godziny w ciagu catego roku), Lodzi (1,8 godziny) 1 Katowicach (1,3 godziny).

Wszystkie programy regionalne telewizji publicznej w 2001 roku miaty charakter
uniwersalny z duza przewaga filmu fabularnego nad innymi rodzajami audycji. Roznica
migdzy filmem fabularnym a nastgpna w kolejnosci, pod wzgledem zajmowanego w
programie czasu, kategoria programowa, filmem dokumentalnym, wynosila az 24 punkty
procentowe. Udzial w programach regionalnych filmu fabularnego, audycji rozrywkowych,
muzyki rozrywkowej wynosit az 48,2%, a wigc nadawca na dostarczanie rozrywki widzom
przeznaczyt w 2001 roku blisko potowg rocznego czasu nadawania programow regionalnych.
W programach regionalnych obecna byla ponadto autopromocja, oprawa, zapowiedzi (4,7%
rocznego czasu nadawania programow regionalnych) oraz reklama (1,8%). Na inne kategorie
audycji — informacyjne, publicystyczne, edukacyjne, religijne, sportowe, widowiska teatralne,
film dokumentalny 1 muzyke powazna - za pomoca ktorych gtownie realizowane sa wazne
ustawowe zadania programowe czyli tzw. misja nadawcy publicznego, pozostato 45,3%
rocznego czasu nadawania programow regionalnych.
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4. Realizacja szczegolnych zobowigzan programowych przez TVP S.A.

Zgodnie z art. 21 ust. 2 nadawca publiczny zobowiazany jest do sluzenia: rozwojowi
kultury, nauki i1 o$wiaty, umacnianiu rodziny, ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych,
zwalczaniu patologii spolecznych. Jest tez zobowiazany do uwzgledniania potrzeb
mniejszosci narodowych 1 grup etnicznych. Ponadto programy powinny respektowac
chrzescijanski system wartosci, przyjmujac za podstawe uniwersalne zasady etyki a takze
umozliwia¢ obywatelom 1 ich organizacjom uczestniczenie w zyciu publicznym poprzez
prezentowanie zréznicowanych pogladéw i stanowisk oraz wykonywanie prawa do kontroli i
krytyki spotecznej. Krajowa Rada Radiofonii i1 Telewizji czuwajac nad wypelnianiem tych
zobowiazan co roku analizuje sprawozdania z dziatalnosci programowej Telewizji Polskiej
SA oraz prowadzi okresowy monitoring wybranych audyc;ji.

W 2001 roku w programach ogélnokrajowych TVP nadano:

Program 1 Program 2
Rodzaje audycji liczba % czasu liczba % czasu
godzin | nadawania | godzin |nadawania

audycje stuzace rozwojowi 1 145 15.6 1 089 15.7
kultury, nauki i oSwiaty ’ ’
audycje stuzace umacnianiu 1177 16 574 3.3
rodziny ’
audycje stuzace ksztaltowaniu 198 27 148 21
postaw prozdrowotnych ’ ’
audycje stuzace zwalczaniu 150 ) 68 |
patologii spolecznych
audycje uwzgledniajace potrzeby
mniejszosci narodowych i grup 21 0,3 37 0,5
etnicznych
Razem 2691 36,6 1916 27,6

Jak wynika z tabeli w obu programach ogolnokrajowych obecne byly w ré6znym
wymiarze czasowym audycje stuzace realizacji tych zadan. W Programie 1 audycje te zajegly
facznie 2691 godzin, co stanowi 36,6% rocznego programu. Ich $redni czas nadawania w
ciagu dnia wynidst 7,3 godziny. W Programie 2 audycje te zajely 1916 godzin, tj. 27,6 %
programu i1 byto ich o 775 godzin mniej niz w Programie 1. Ich $redni dzienny czas
nadawania wyniost 5,2 godziny. W stosunku do 2000 roku udziat tych audycji wzrést o 2,5%
w Programie 1 1 o 3,3% w Programie 2. Wzrost ogdlnej liczby godzin tych audycji byt
spowodowany zwigkszeniem sig¢ liczby godzin audycji sluzacych rozwojowi kultury, nauki 1
oswiaty. W Programie 1 nastapit wzrost czasu nadawania tych audycji o 230 godzin, a w
Programie 2 o 214 godzin. W pozostatych kategoriach audycji misyjnych zaznaczyl si¢
niewielki spadek. Jedynie znaczacy spadek miaty audycje stuzace zwalczaniu patologii
spotecznych w Programie 1 (o 122 godziny) i audycje stuzace ksztalttowaniu postaw pro-
zdrowotnych w Programie 2 (o0 55 godzin przy i tak niewielkiej ich liczbie w 2000 roku).

W 2001 roku wsrod audycji majacych na celu realizacje powinnosci ustawowych
najwigcej godzin zajety zar6wno w Programie 1, jak i Programie 2 audycje stuzace rozwojowi
kultury, nauki i o$wiaty oraz audycje stuzace umacnianiu rodziny.
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W Programie 1 rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty stuzyly miedzy innymi cykle:
poniedzialkowy teatr telewizji, Gorqco polecam, Rozmowy na nowy wiek, Zycie na pointach
(audycja o wydarzeniach baletowych), Kompozytorzy, réznego rodzaju okazjonalne koncerty,
Fronda, Pegaz, Rewizja nadzwyczajna, Sensacje XX wieku, Magazyn Fokus i Sledztwo
(audycje poswiecone popularyzacji nauki), Machina czasu, ABC reformy edukacji,
Gimnazjum 2001.

W Programie 2 ten ustawowy obowiazek nadawca realizowal nadajac koncerty
muzyki powaznej (np. koncerty w ramach setnej rocznicy Filharmonii Narodowej w
Warszawie, Miedzynarodowy Festiwal Vratislawia Cantas, koncert filharmonikow
londynskich z okazji 80 rocznicy urodzin Ojca Sw.), cykl operowy i baletowy - Rewelacja
miesiqca (raz w miesiacu), w ramach ktorego prezentowane sa wybitne wykonania dziet
operowych i1 wazne przedstawienia baletowe. W programie obecne byty rdwniez cykliczne
magazyny kulturalne (Camerata, Bazar, Magazyn teatralny, Jazda kulturalna, Ogrod sztuk,
Telewizyjne Wiadomosci Literackie) oraz pojedyncze filmy dokumentalne poswigcone
réoznym tworcom: pisarzom, muzykom, malarzom, rezyserom, filozofom, (np. Cz. Mitosz,
I. Paderewski, Z. Herbert, F. Nitzche M. Heidegger i1 J.P. Sartre) widowiska teatralne (Studio
Teatralne ,, Dwojki’’) 1 widowiska artystyczno-estradawe. Wsrod omawianych audycji w obu
programach najwigcej bylo audycji poswigconych kulturze, a zdecydowanie mniejszy udziat
w nich mialy audycje poswigcone nauce i o$wiacie.

W Programie 1 audycjami stuzacymi umacnianiu rodziny wedlug kwalifikacji
nadawcy byly m. in. cykliczne audycje Mamy dziecko, Portret rodziny, Miedzy nami,
Jedyneczka, seriale: Klan 1 Plebania oraz Od przedszkola do Opola i Jaka to melodia. Wsréd
audycji zakwalifikowanych przez nadawce¢ nie stwierdzono obecnosci ani jednego cyklu
audycji, ktorego gléwnym celem byloby stuzenie umacnianiu rodziny. Wymienione przez
nadawce audycje podejmowaty nastepujace tematy: pielggnacja niemowlat, kondycja wspot-
czesnej rodziny, problemy matzenskie, rozwdj psychiczny i fizyczny dzieci do siodmego roku
zycia, o problemach mtodziezy u progu zycia dorostego, patologie w rodzinie itp.

W Programie 2, zdaniem nadawcy, umacnianiu rodziny migdzy innymi miaty stuzy¢
niektore reportaze nadawane w cyklu Magazyn ekspres reporterow. W audycjach tych
przedstawiono np. problemy finansowe konkretnego rodzinnego domu dziecka, mtodych
wolontariuszy pomagajacych rodzinie, zycie ludzi starych. W programie wyemitowano
osmioodcinkowy cykl Po prostu zZy¢ poswigcony réznym problemom, na ktére w zyciu
napotyka kazda rodzina. Rowniez realizacji tego celu stuzyta — zdaniem nadawcy - audycja
edukacyjna dla dzieci Ulica Sezamkowa, magazyn katolicki Znaki czasu serial Ztotopolscy 1
Na dobre i zte. Tematyka ta byta omawiana migdzy innymi w niektorych wydaniach audycji
adresowanych do niepetnosprawnych.

Audycjom sluzacym ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych i zwalczaniu patologii
spolecznych poswigcono w obu programach ogdlnokrajowych znacznie mniej czasu niz
omawianym wyzej kategoriom. W Programie 1 tym dwoém rodzajom audycji poswigcono
348 godzin, a w Programie 2 - 216 godzin.

Audycje ksztattujace postawy prozdrowotne wystgpowaly w Programie 1 w dwdch
postaciach: audycji cyklicznych (np. Ambulatorium, wyprzedzi¢ chorobe, 360 stopni dookota
ciata, niektore wydania audycji Od 4 do Zdrowia 1 magazynu dla dzieci Jedyneczka) i audycji
pojawiajacych si¢ okazjonalnie. W audycjach tych podejmowano miedzy innymi temat:
profilaktyki najcze$ciej wystepujacych chordb, zdrowego, higienicznego stylu zycia oraz
zdrowego zywienia. W Programie 2 nadawca do tej kategorii audycji zakwalifikowat
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nastgpujace tytuty: Studio urody, Proton, Po prostu zy¢, Jej styl. Niektore z wymienionych w
sprawozdaniu audycji bardziej stuzyly pielggnacji urody niz propagowaniu postaw
prozdrowotnych.

Zwalczaniu patologii spotecznych w Programie 1 poswigcono niektore wydania
cyklicznych audycji Nocne rozmowy, Miedzy nami, Rower Blazeja, Bezpieczna Jedynka i
Magazyn zawsze po 21. W Programie 1 brakowalo jednej stalej, regularnie nadawanej
audycji, ktora bylaby poswigcona najczescie] wystepujacym patologiom w spoteczenstwie
polskim. W Programie 2 nadawane w cyklu Magazyn ekspres reporterow reportaze
opowiadaty o patologiach 1 ich skutkach. W programie brakowato cyklu audycji
poswigconego metodom zwalczania patologii spotecznych i1 wspierajacych osoby nimi
dotknigte. Cze$¢ audycji zakwalifikowanych przez nadawc¢ w bardzo matym stopniu
dotyczyla metod zwalczania patologii.

W obu programach najmniej czasu zajely audycje uwzgledniajace potrzeby
mniejszo$ci narodowych i grup etnicznych. Spowodowane to byto zapewne tym, ze caty
cigzar wywiazywania si¢ z tego ustawowego obowiazku zostal przeniesiony na programy
regionalne. W Programie 1 realizacji tego celu — zdaniem nadawcy — miaty stuzy¢
nastgpujace audycje: Oczywiste, nieoczywiste, Fronda, U siebie, Zrozumie¢ pamiec, Raport z
demokracji, audycja z cyklu Widziatlam — Marsz zywych oraz niektére wydania audycji
adresowanych do dzieci i mlodziez — Rower Blazeja i Teleranek. Zadna z audycji
zakwalifikowana przez nadawcg do tej kategorii nie byla adresowana do mniejszo$ci
narodowych, a jedynie prezentowata jej kulturg, zwyczaje 1 religi¢. W Programie 2 ten zapis
ustawowy zostal zrealizowany - wedlug nadawcy — przez wyemitowanie Festiwalu Kultury
Kresowej 1 innych widowisk estradowych, jednostkowych reportazy (np. o wyznaniach
religijnych mniejszosci narodowych) oraz filméw dokumentalnych (Ojczyzna picknej
tesknoty, Ziemia peina piekna i bolu). W obu programach ogolnokrajowych audycje, w
ktorych byly uwzgledniane, zdaniem nadawcy, potrzeby mniejszo$ci narodowych i grup
etnicznych zajety 58 godzin.

Telewizja Polska, zgodnie =z art.22 ustawy, umozliwiala Prezydentowi
Rzeczypospolitej Polskiej, Marszatkom Sejmu i Senatu oraz Prezesowi Rady Ministrow w
sposob bezposredni prezentowanie oraz wyjasnianie polityki panstwa poprzez udostgpnianie
anteny w czasie najwyzszej ogladalnosci.

Kolejny zapis ustawy o radiofonii i telewizji (art. 23 ust.1) zobowiazuje telewizj¢
publiczna do umozliwienia partiom politycznym przedstawiania ich stanowisk w weztowych
sprawach publicznych. Telewizja Polska ten zapis realizowala poprzez audycj¢ Forum, ktora
nadawana byla raz w tygodniu w Programie 1.

Telewizja Polska, zgodnie z art.24 ustawy, w okresie trwania kampanii wyborczej (od
8 do 21 wrzes$nia 2001 roku) rozpowszechniata nieodptatnie w programach ogdlnokrajowych
1 regionalnych audycje przygotowane przez komitety wyborcze ubiegajace si¢ o mandaty do
Parlamentu.

Telewizja Polska w 2001 roku zgodnie ze zobowigzaniem wynikajacym z art.25 ust. 2
wytworzyta 768,5 godziny audycji o$wiatowych dla szkét 1 innych placowek o§wiatowo—
wychowawczych, z czego 76 godzin wyemitowata w Programie 1, 42,5 godziny w Progra-
mie2 i 162 godziny w roztaczonej sieci Programu 2, 37 godzin w TV Polonia oraz
1700 godzin w pasmach wspdlnych 12 programéw regionalnych.
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5. Realizacja poszczegolnych zobowigzan programowych w programach regionalnych

TVP S.A.
Audycje Audycje Audycje stuzace Aud.yqe
. stuzace . . sluzace .
Oddzialy rozwojowi shuzace ksztaltowaniu swalezaniu Ogole
terenowe TVP |yitury, nauki | Umacnianiu postaw patologii m
S.A. i o$wiaty rodziny prozdrowotnych spolecznych

godz.| % | godz.| % |godz.| % |[godz.| % | Godz. %

OTV Biatystok 235 3,7 23,1 0,3| 77,5 1,2| 103,6 1,6 439,2 6,8

OTV Bydgoszcz | 221,1| 3,4 80,8 1,2| 155,1 2,4/ 117,6 18| 574,6 8,8

OTV Gdansk 192,7 31 17,8 0,2 27,1 0,4 108,3 1,7 3459 5.3

OTV Katowice | 279,1| 43| 20,8 0,3| 37,1 0,6/ 124 1,9 461 7,1

OTV Krakow 2874 4,4 30,2 0.4/ 95,9 1,5 132,5 2 546 8,3

OTV Lublin 190,9 3| 44,1 0,7( 34,4 0,5 113,8 1,7 383.,2 5,9

OTV Lodz 286,11 44| 18,2 0,3| 34,5 0,5 115.,4 1,7 4542 6,9

OTV Poznan 3843 59 17,8 0,3 42,5 0,6 103,5 1,6| 548,1 8,4

OTV Rzeszow 374,1 5,8 101,3 1,6/ 81,6 1,3 117,6| 1,8] 674,6 10,5

OTV Szczecin 157,1) 2,4 117,8 1,8 20,1 0,3| 97,6 1,5 392,6 6,1

OTV Warszawa | 312,3| 4,8 63,9 I 523 0,8] 113,6| 1,7 542,11 8,3

OTV Wroctaw 174,77} 2,7| 142,4 2,2 28,6 0,4| 115,8 1,8 461,5 7,1

Nadawca rowniez w 12 programach regionalnych nadawat audycje stuzace realizacji
powinnos$ci ustawowych w zakresie misji nadawcy publicznego. W programach tych tacznie
zostato nadanych 5823 godziny takich audycji. Najwigcej godzin w programach regionalnych
przeznaczono na audycje stuzace rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty — 3094,8 godziny.
Znacznie mniej czasu poswigcono audycjom stuzacym zwalczaniu patologii spotecznych
(1363,3 godz.), ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych (686,7 godz.) i stuzacym umacnianiu
rodziny (678,2 godz.).

Najwigcej godzin programu na ten cel przeznaczyt oddzial terenowy w Rzeszowie —
674,6 godzin, co stanowi 10,5%. Nieco mniej godzin, lecz na zblizonym poziomie, nadaly
oddziaty terenowe w Bydgoszczy, Poznaniu, Lodzi i Warszawie. Najmniej godzin programu
wyemitowat oddzial w Gdansku - 345,6 godziny, co stanowi 5,3 % nadanego programu.

Audycje stuzace rozwojowi kultury, nauki i o§wiaty w programach regionalnych nie
zajety duzo czasu. Srednio w ciagu dnia na te audycje przeznaczano 42 minuty.

W pasmach wspolnych programow regionalnych dobér audycji stuzacych rozwojowi
kultury nauki 1 o$wiaty pod wzglegdem przedstawianej w nich tematyki byl dos¢
przypadkowy. Cel ten realizowany byl za pomoca cyklu audycji, w ktorym prezentowane
byly znane arie operowe i operetkowe, cyklu filméw bgdacych rodzajem fabularyzowanego
przewodnika po mitach literackich a takze audycji poswigconych kulturze S$rodowisk
lokalnych. Ponadto w pasmie wspdlnym nadano trzy koncerty muzyki powaznej i reportaz
prezentujacy sylwetke A. Urabanczyka. Najwigcej czasu na audycje sluzace realizacji tego
celu przeznaczono w programie regionalnym nadawanym przez oddzialy terenowe w
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Poznaniu (5,9) 1 Rzeszowie (5,8%). Najmniej czasu tego rodzaju audycjom poswigcit oddziat
w Szczecinie — 2,4%.

Audycje stuzce rozwojowi kultury, nauki 1 os$wiaty byly réwniez nadawane w
pasmach lokalnych programoéw regionalnych. W kazdym z nich nadawany byt jeden cotygod-
niowy cykl magazynéow poswigcony waznym, lokalnym wydarzeniom kulturalnym.
W niektorych programach nadawane byty cykle audycji poswigcone jednej z dziedzin sztuki -
muzyce (oddzialy w Biatymstoku, Gdansku, Katowicach, Krakowie, Rzeszowie), filmowi
(oddzialty w Biatymstoku, Krakowie, Szczecinie, ), teatrowi (oddzial w Krakowie) a takze
prezentujace sylwetki tworcow kultury (oddzialty w Biatymstoku, Katowicach, Krakowie).
Czgstym tematem cykli audycji nadawanych okresowo albo audycji jednostkowych byta
historia konkretnych miejsc w miastach wojewodzkich 1 w catym regionie. Takie audycje
nadaty oddziaty terenowe w Biatymstoku, Lublinie, £odzi, Poznaniu, Warszawa i Wroclawiu.
Audycje poswiecone folklorowi wyemitowaly oddzialty w Rzeszowie 1 Katowicach. Ponadto
oddziaty terenowe w programach lokalnych umieszczaty relacje z festiwali, konkursow i
przegladow, ktore co roku odbywaja si¢ na terenie ich wojewddztwa. Byly to relacje z
wydarzen kulturalnych tej rangi co Migdzynarodowy Konkurs Skrzypcowy im.
H. Wieniawskiego w Poznaniu czy Bydgoski Festiwal Operowy. Oddziat terenowy we
Wroclawiu jako jedyny nadawal audycje poswigcone kulturze jgzyka i jego poprawnosci.

Oddzialy terenowe w Bydgoszczy, Gdansku, Katowicach, Krakowie, Poznaniu,
Rzeszowie i Warszawie w swojej ofercie programowej miaty jeden cykl audycji poswigcony
aktualnym badaniom naukowym prowadzonym w instytucjach naukowych 1 wyzszych
uczelniach oraz prezentujacy sylwetki wybitnych w danym wojewddztwie naukowcow.
Natomiast audycji poswigconych oswiacie nie nadano w zadnym programie regionalnym.

W programach regionalnych audycje sluzace zwalczaniu patologii spolecznych
zajely tacznie 1363,3 godziny. Srednio w ciagu dnia nadawano ok. 19 minut tych audycji.
Oddzial terenowy w Krakowie, w ktérym miaty one najwigkszy udzial przeznaczyt na te
audycje tylko 2% rocznego programu. W pozostatych programach audycje te mialy udziat
ponizej tego poziomu. W pasmie wspdlnym programéw regionalnych nadawane byly dwa
cykle audycji poswigconych tej problematyce (7o jest temat 1 Psychiatria bez leku). Kazdy z
oddziatow terenowych nadawal réwniez wlasne audycje, w ktérych pokazywano najczgstsze
patologie spoteczne. Audycje zakwalifikowane do tej kategorii przez nadawcg poswigcone
byly przede wszystkim zwalczaniu skutkow patologii (magazyny policyjne), w mniejszym
stopniu przyczynom ich powstawania i sposobom przeciwdziatania im.

Audycje sluzace umacnianiu rodziny i shluzace ksztaltowaniu postaw
prozdrowotnych miaty bardzo zblizony udziat w programie. Audycje shuzace ksztaltowaniu
postaw prozdrowotnych zajety tacznie 686,7 godzin w programach regionalnych. Srednio na
kazdy z 12 programdéw regionalnych przypadto ok. 10 minut takich audycji dziennie. Ich
udziat procentowy w poszczegolnych programach regionalnych byt niewielki 1 w wigkszosci
z nich nie przekraczal jednego procenta. W pasmie wspolnym programoéw regionalnych
nadawane byly trzy cykliczne audycje Babie lato (o popularyzacji zdrowego trybu zycia),
Bywaj zdrow (o najczg$ciej wystgpujacych chorobach i ich leczeniu) i Psychiatria bez leku
(audycja poswigcono zdrowiu psychicznemu). W pasmie lokalnym kazdy z oddziatow
terenowych nadawal przynajmniej jedna audycj¢ o tematyce zdrowotnej. Wigkszo$¢
emitowanych audycji dotyczyta sposobow radzenia sobie z konkretnymi chorobami,
dostarczata podstawowej wiedzy o ich objawach a w nieznacznym stopniu ksztattowala
postawy prozdrowotne.
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Audycje sluzace umacnianiu rodziny zajety tacznie 678,2 godzin w 12 programach
regionalnych. Najwigcej czasu na te audycje przeznaczyt OTV Wroclaw — 2,2%, Najmniej
tych audycji byto w programach OTV Gdansk — 0,2% 1 OTV Poznan — 0,3%. Te audycje,
ktoére zostaly przez nadawce zakwalifikowane do tej kategorii podejmowaly wprawdzie
tematy zwiazane z rodzina, ale ich celem gldownym nie byto umacnianie rodziny.

Kolejna grupa audycji, ktore stuzyty realizacji misji nadawcy publicznego to audycje
uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych.

6. Audycje uwzgledniajace potrzeby mniejszosci narodowych i grup etnicznych w
programach oddzialow terenowych telewizji publicznej w 2001 roku

A;lgz)’;dfl " Audycje w Ogotem
Oddzialy terenowe | rodowym jezyku polskim
godz. % godz. % godz. %

OTYV Biatystok 52,9 0,8 46,2 0,7 99,1 1,5
OTYV Bydgoszcz 9,5 0,1 23,1 0,4 32,6 0,5
OTV Gdansk 13,3 0,2 70,3 1 83,6 1,3
OTV Katowice 21,5 0,3 35,1 0,5 56,6 0,8
OTV Krakow 9,5 0,1 51,4 0,8 60,9 0,9
OTV Lublin 14,5 0,2 33,4 0,5 47,9 0,7
OTV Lodz 9,5 0,1 26,1 0,4 35,6 0,5
OTYV Poznan 9,5 0,1 23,1 0,4 32,6 0,5
OTV Rzeszow 13,5 0,2 31,1 0,5 44,6 0,7
OTV Szczecin 9,5 0,1 23,1 0,4 32,6 0,5
OTV Warszawa 13,4 0,2 284 0.4 41,8 0,6
OTV Wroctaw 9,5 0,1 28,9 0,5 38,4 0,6

W 2001 roku oddziaty terenowe nadaty tacznie 606,3 godzin audycji adresowanych do
mniejszos$ci narodowych, co stanowi 0,8% programow regionalnych. Sposrod wszystkich
zakwalifikowanych do tej kategorii audycji ustawowy obowiazek realizowaty gltownie te,
ktére byly tworzone w jezykach narodowych. Byta to audycja Telenowyny adresowana do
mniejszosci ukrainskiej 1 realizowana w jezyku tej mniejszosci. Produkowal ja i
rozpowszechnial w pasmie lokalnym oddzial terenowy w Warszawie. Audycja ta byla
roOwniez rozpowszechniana w pasmie wspolnym wszystkich programéw regionalnych. Czas
emisji tej audycji w kazdym z programoéw wynidst 9,5 godziny. Wiasne audycje adresowane
do mniejszosci narodowych, ktére mozna zakwalifikowa¢ do tej kategorii audycji
produkowatly réwniez oddzialy terenowe w Biatymstoku ( ,,Sami o sobie”- dla Biatorusinow,
Ukraincéw, Litwindéw, Rosjan 1 Tatarow; ,,Sasiedzi” - dla Biatorusinéw), Gdansku (,,Rodno
ziemia”- dla Kaszubow), Katowicach (,,Schlesien Wochenschau” i ,,Schlesien Journal’- obie
audycje dla mniejszosci niemieckiej), Krakowie (,, U siebie” — dla Ukraincéw, Lemkow,
Stowakéw, Ormian i Romow), Lublinie i Rzeszowie (,,Na wschodniej Scianie”- audycja
produkowana wspdlnie przez te oddziaty 1 poswigcona mniejszosci ukrainskiej, litewskiej 1
biatoruskiej). Na audycje tworzone w j¢zykach narodowych przeznaczono 186 godzin, za$ na
audycje w jezyku polskim ponad dwa razy wiecej czasu (420,2 godz.).
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Pozostale audycje nadawane w pasmach lokalnych programow regionalnych, ktore,
wedlug nadawcy, uwzglednialy potrzeby mniejszosci narodowych 1 etnicznych byty
audycjami przyblizajacymi kulturg i1 religi¢ mniejszosci narodowych. Réwniez w pasmie
wspolnym programow regionalnych byla nadawana podobna prezentujaca problemy
srodowisk mniejszos$ci narodowych cykliczna audycja pt. U siebie. Jej taczny czas trwania w
ciagu roku w kazdym z 12 programéw regionalnych wyniost 23,1 godziny. Omawiano w niej
problemy Serbow, angielskich Romoéw, Biatorusinow, Ukraincéw 1 wielu innych
narodowosci. Audycja realizowana byta w jezyku polskim.

7. Respektowanie przepisow ustawy o radiofonii i telewizji w programach nadawcow
telewizyjnych i radiowych (art. 15 i 15a u.r.t.)

Przepisy ustawy o radiofonii i telewizji (ze zmianami obowiazujacymi od 19 maja
2000 roku) art. 15 1 15a naktadaja na nadawcow telewizyjnych nastgpujace obowiazki:

1. Przeznaczenia co najmniej 30% kwartalnego czasu nadawania programu (z wylaczeniem
serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw
tekstowych, teleturniejow) na audycje wytworzone pierwotnie w jezyku polskim.

2. Przeznaczenia co najmniej 30% miesigcznego czasu nadawania w programie utworow
stowno-muzycznych na utwory, ktére sa wykonywane w j¢zyku polskim.

3. Przeznaczenia co najmniej 30% miesigcznego czasu nadawania w programie utworow
muzycznych na utwory zwiazane przez osobg wykonawcy (zespot wykonawczy, solist¢ lub
dyrygenta), kompozytora lub autora opracowania, z kultura polska.

4. Tam gdzie jest to wykonalne i z uwzglednieniem charakteru nadawcy, przeznaczenia co
najmniej potowy kwartalnego czasu nadawania programu (z wylaczeniem serwisow
informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazow tekstowych,
teleturniejow) na audycje wytworzone przez producentow europejskich.

5. Przeznaczenia co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
(z wytaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazow tekstowych, teleturniejow) wytworzone przez europejskich producentéw
niezaleznych, z uwzglednieniem preferencji dla audycji wytworzonych w okresie 3 lat przed
rozpowszechnianiem w programie.

6. Przeznaczenia co najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
(z wylaczeniem serwiséw informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych,
przekazéw tekstowych, teleturniejéw) wytworzone pierwotnie w jezyku polskim w okresie
3 lat przed rozpowszechnianiem w programie.
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Realizacja przepisow art.15 i 15a ustawy o radiofonii i telewizji przez nadawcow programow

telewizyjnych

KRRIiT przeprowadzita analiz¢ sprawozdan rocznych z wypehiania przez nadawcow
artykutu art.15, 15a w programach nadawanych w 2001 roku.

Realizacja art. 15 ust. 114 oraz 15 a ust. 1i 2 urt w 4 kwartalach 2001 roku
w programach ogolnokrajowych i TV Polonia TVP S.A.

Rodzaje audycji

Program 1

Program 2

kw. I [kw. IT|kw. Il kw. IV

kw. I| kw. II [kw. III |[kw. IV

%

%

Audycje wytworzone pierwotnie w
jezyku polskim

48

44 | 46

47

51

50 53

46

Audycje wytworzone pierwotnie w
jezyku polskim w okresie 3 lat przed
rozpowszechnianiem w programie

46

41 38

45

48

44 | 43

37

Audycje wytworzone przez producentow
europejskich

60

56 55

59

60

60 64

60

Audycje wytworzone przez europejskich
producentdéw niezaleznych

12

11 24

22

10

10 29

29

Rodzaje audycji

TV Polonia

kw. 1 |

kw. II

kw. 111 |

kw. IV

%

Audycje wytworzone pierwotnie w
jezyku polskim

81

81

81

83

Audycje wytworzone pierwotnie w
jezyku polskim w okresie 3 lat przed
rozpowszechnianiem w programie

59

60

57

63

Audycje wytworzone przez producentow
europejskich

84

85

&5

86

Audycje wytworzone przez europejskich
producentdéw niezaleznych

28

32

16

17

Udzialy audycji

wytworzonych pierwotnie

w
wyprodukowanych w okresie 3 lat przed ich rozpowszechnianiem w programie oraz audycji
wytworzonych przez producentow europejskich 1

jezyku

polskim,

w  tym

przez europejskich producentow

niezaleznych we wszystkich kwartatach 2001 roku w obu programach ogo6lnokrajowych i
programie satelitarnym TV Polonia rozpowszechnianych przez Telewizje Polska S.A. byly

zgodne z obowigzujacymi przepisami ustawy.
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Realizacja art. 15 ust. 2 i 3 urt. w 4 kwartalach 2001 roku
w programach ogolnokrajowych i TV Polonia TVP S.A.

Utwory muzyczne zwigzane z Utwory slowno-muzyczne
kulturg polskg wykonywane w jezyku polskim
Ok.ref Program I| Program TV Program I| Program [TV Polonia
emisji .
11 Polonia 11

% % % % % %
Styczen 61 56 87 89 85 97
Luty 60 57 88 90 86 97
Marzec 60 58 85 90 86 96
Kwiecien 60 61 86 91 87 95
Maj 59 62 86 89 86 94
Czerwiec 62 61 88 91 87 96
Lipiec 61 59 89 90 81 89
Sierpien 62 65 87 87 73 94
Wrzesien 60 58 83 87 83 83
Pazdziernik 63 58 86 88 81 89
Listopad 63 58 84 87 80 88
Grudzien 60 58 85 87 80 85

Telewizja Polska S.A. w obu programach ogo6lnokrajowych i w programie TV Polonia
przeznaczyta w miesigcznym czasie nadawania utwordOw stowno-muzycznych zgodna z
przepisami ustawy ilo$¢ czasu na utwory wykonywane w jezyku polskim. Zgodny z ustawa
byl réwniez udziat utwordéw zwiazanych z kultura polska w miesigcznym czasie nadawania
utworéw muzycznych.

Realizacja art. 15 ust. 1 oraz 15 a ust. 2 urt w 4 kwartalach 2001roku
w programach regionalnych TVP S.A.

Audycje wytworzone pierwotnie w | Audycje wytworzone pierwotnie w
jezyku polskim jezyku polskim w okresie 3 lat przed
Nazwa oddzialu rozpowszechnianiem
kw.l | kw. Il | kw. I | kw.IV kw. 1 kw. 1T | kw. Il | kw. IV
% % % % % % % %
OTV Biatystok 51,1 53,9 46,9 47,4 43,1 45,2 38,1 38,5
OTV Bydgoszcz| 51 54 47 48 26 30 38,1 37,2
OTV Gdansk 56,8 57,1 53 54 41,8 45,3 36,8 42,8
OTV Katowice 50,3 51,9 43,8 44,2 26,8 29,3 22,8 25,5
OTV Krakow 56,3 58,6 52 51,7 47 48,6 41,2 43,6
OTV Lublin 54,2 55,3 47,2 48,2 50,2 44,5 22 41,3
OTV Lédz 51,7 54,3 45,5 45,1 37,2 41,4 30,4 35,5
OTV Poznan 57,6 59,5 53,1 46,4 49,5 51,8 44,8 38,1
OTV Rzeszow 53,5 47,8 49,2 46,6 28,9 31,8 30,1 43
OTV Szczecin 60,1 73,2 54,8 42,8 46,6 48,5 40,6 32,5
OTV Warszawa | 49,5 52,4 45,5 45,2 42,4 44 34,3 37,8
OTV Wroctaw 56,7 53,2 47,3 46,2 25,9 28,1 41,5 37,7

W programach regionalnych nadawanych w czterech kwartatach 2001 roku udziat
audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim byl zgodny z ustawa 1 wynosit §rednio
kilkanascie punktéw procentowych wigcej niz wymagane 30% minimum. Réwniez wszystkie
oddzialy terenowe w programach regionalnych przeznaczyly wigcej niz wymagane 10%
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kwartalnego czasu nadawania na emisj¢ audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim,
ktore zostaty wyprodukowane w okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem.

Realizacja art. 15 ust. 4 oraz 15 a ust. 1 urt w 4 kwartalach 2001roku
w programach regionalnych TVP S.A.

Audycje producentéow Audycje europejskich producentéw
Nazwa oddzialu europejskich niezaleznych
kw. I | kw. Il |kw. Ol | kw. IV | kw.T | kw. Il | kw. Il | kw. IV

% % % % % % % %
OTYV Biatlystok 69,4 70 62,9 64,7 9,3 8,6 9,5 11,3
OTV Bydgoszcz | 68,6 69,1 63 69 11,3 9,4 10 10,2
OTV Gdansk 68,2 67,7 70,3 71,8 9,3 8,3 10,9 10,6
OTV Katowice 65,8 67,4 60,5 62,3 10,3 9.3 10 12,5
OTV Krakow 67,9 68,6 67,9 68,7 8,5 7,4 7,8 10,5
OTV Lublin 69,7 70,2 64,7 67,3 10,3 9 10 13,2
OTV Lodz 69,7 69,9 61,8 62,5 10,8 10 9,9 12,8
OTYV Poznan 66,2 66,4 68,6 61,7 11 9,6 10,5 12,2
OTV Rzeszoéw 65,7 69 66 67,7 10,2 9,2 16,8 16
OTV Szczecin 66,4 66,4 54,8 60,7 10,1 9 17,9 223
OTV Warszawa 67,4 68,1 61,5 62,3 11,7 10,6 10,1 14,7
OTV Wroctaw 67,2 68,4 63,1 63,1 9,8 8,3 8,5 12,5

Wszystkie oddzialy wypetity obowiazek wynikajacy z art. 15.4, przeznaczajac ponad
potowe kwartalnego czasu nadawania programu (z wylaczeniem serwisow informacyjnych,
reklam, telesprzedazy, transmisji sportowych, przekazéw tekstowych 1 teleturniejow) na
audycje wytworzone przez producentow europejskich.

W pierwszym kwartale obowiazku przeznaczenia 10% czasu nadawania na audycje
wytworzone przez europejskich producentow niezaleznych nie wykonaty oddziaty terenowe
w Bialymstoku, Gdansku, Krakowie i Wroctawiu, w drugim kwartale obowiazek ten
zrealizowaly tylko oddziaty w Warszawie 1 Ltodzi, w trzecim kwartale oddzialy w
Biatymstoku, Krakowie, Lodzi i Wroctawiu, natomiast w czwartym kwartale wszystkie
oddziaty terenowe wywiazaly si¢ z tego ustawowego obowiazku.

Realizacja art. 15 ust. 3 urt w 2001 roku w programach regionalnych TVP S.A.

Udzial utworéw muzycznych zwigzanych z kultura polska
Nazwa oddzialu | styczen luty marzec | kwiecien maj | czerwiec

% % % % % %
OTYV Biatystok 493 50,5 46,5 52,3 49,6 60,7
OTV Bydgoszcz 49,3 50,5 46,5 52,3 49,6 60,7
OTV Gdansk 50,2 56,5 50 46,8 43,1 55,6
OTV Katowice 48,2 36,8 39,7 51,5 50,5 52
OTV Krakéw 43,7 59,9 56 60,1 54,6 74,2
OTYV Lublin 38,5 37,2 34,2 41,9 433 47,6
OTV Lodz 43,5 44 .4 31,7 45 41,7 54,9
OTV Poznan 49,1 35,7 42,7 48,2 459 46,9
OTV Rzeszow 35,6 38,5 40,1 73,7 61,5 74,9
OTV Szczecin 48,1 36,1 38,9 37,5 22,1 27,5
OTV Warszawa 47,1 47,3 39 49,1 45,9 51,5
OTV Wroctaw 73 75,8 67,5 74,3 65,1 78,5
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Udzial utworéw muzycznych zwigzanych z kultura polskg
Nazwa oddzialu [ jipjec sierpien | wrzesien |pazdziernik| listopad | grudzien

% % % % % %
OTV Bialystok 40 58,2 49,1 58,4 69,9 58,5
OTV Bydgoszcz 40 58,2 49,1 59 56,6 54,8
OTV Gdansk 39 55,1 61,3 50,2 58 56
OTV Katowice 422 62 56,5 47,8 60,6 69,7
OTV Krakow 57,1 76,2 85,2 81,9 83,5 81,7
OTV Lublin 40 48,4 49,7 31,6 52,4 46,4
OTV Lodz 41,7 60,1 68,7 33,2 37,2 34,1
OTV Poznan 41,4 51,1 54,4 46,6 42,5 40
OTV Rzeszdéw 63,7 75,6 81,2 81,7 79,7 81
OTV Szczecin 29,9 43,7 38,7 28,8 39,6 43,1
OTV Warszawa 452 49,2 54,8 52,5 56,3 504
OTV Wroctaw 44,2 61,1 63,1 57,6 64,2 67,4

W czasie nadawania utworOw muzycznych w programach regionalnych udziat
utwordéw zwiazanych z kultura polska w poszczegdlnych miesiacach 2001 roku byt wigkszy
niz tego wymaga ustawa. Wyjatkiem byl program regionalny nadawany przez oddzial
terenowy w Szczecinie. W programie tym w maju, czerwcu i pazdzierniku czas nadawania
tych utworow byt krotszy niz ustawowe minimum, czyli 30% tego czasu.

Realizacja art. 15 ust. 2 urt w 2001 roku w programach regionalnych TVP S.A.

Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku
Nazwa oddzialu . polsklm. . . -
styczen luty marzec | kwiecien maj czerwiec
% % % % % %
OTV Bialystok 37,2 28,5 40 27,5 31,4 23,7
OTV Bydgoszcz 46 34 41,8 30 30,7 30
OTV Gdansk 38 32 30 48 48,5 50,7
OTV Katowice 31,1 35,6 35,6 29,9 31,1 25,8
OTV Krakow 43,7 41,8 63,7 44,7 39,1 49,6
OTV Lublin 48,2 44 51,1 41,7 40,3 37,5
OTV Lodz 39,1 31,1 38,6 26,8 41,1 34,5
OTYV Poznan 43.2 45,2 47,5 454 58,6 53
OTV Rzeszoéw 35,6 38,5 40,1 49,2 52,9 56,6
OTV Szczecin 45,1 39,3 36,8 35 41,5 32,3
OTV Warszawa 50,6 36,4 28 36 53,3 42,8
OTV Wroctaw 61 59,1 46,1 41,5 48,5 72,4
Udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku
. polskim
Nazwa oddzialu lipiec | sierpien | wrzesien |pazdziernik| listopad | grudzien
% % % % % %
OTV Biatlystok 23,5 37,5 34,1 37,5 36,7 37,4
OTV Bydgoszcz| 30,7 43,1 62,4 68 79 63
OTV Gdansk 50,2 57,3 52,6 54,9 56,5 56
OTV Katowice 28,1 37,5 44,3 25,6 30 44,1
OTV Krakow 48,4 65,2 73,8 72,9 63,5 66,1
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OTV Lublin 30,1 36,5 37,3 48,4 36,9 37,6
OTV Lédz 39,7 66,6 58,7 48,9 53,1 69,4
OTV Poznan 43,6 53,7 69,3 54,6 40,9 34,8
OTV Rzeszoéw 51,3 59,2 61,7 72 55,2 38,2
OTV Szczecin 15,3 20,1 14,5 30 33,3 40,6
OTV Warszawa 51,4 63,5 49,5 38,6 45,9 52

OTV Wroctaw 32,2 60,3 26,3 36,1 31 44,1

W programach regionalnych nadawanych przez oddziaty terenowe w Bialymstoku
(w lutym, kwietniu, czerwcu i lipcu), w Katowicach (w kwietniu, czerwcu, lipcu i
pazdzierniku), w Szczecinie (w lipcu, sierpniu 1 wrzesniu), w Lodzi (w kwietniu), w
Warszawie (w marcu) i we Wroctawiu (we wrze$niu) udziatl utworow stowno-muzycznych
wykonywanych w jezyku polskim w tacznym miesigcznym czasie nadawania wszystkich
utworow stowno-muzycznych byt nizszy niz ustawowe minimum czyli 30%. W pozostatych
miesigcach wyzej wymienione oddziaty terenowe przeznaczyly na emisje tych utwordw ilos¢
czasu wieksza lub réwna ustawowemu minimum. Zaden z pozostalych oddziatéw nie uchybit
temu ustawowemu obowiazkowi.

Realizacja art. 15 ust.1 i 15a ust. 2 urt w 2001 roku
przez telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych (naziemnych)

Audycje wytworzone pierwotnie Audycje w jezyku polskim w okresie
Programy w jezyku polskim 3 lat przed rozpowszechnianiem
koncesjonowane | 1kw. Mkw. | kw. | IV kw. I kw. Mkw. | Ikw. | IV kw.
% % % % % % % %
Niepokalanow
PULS 31,6 24 22 19 0 0 0 0
Polsat 41 41,3 40,1 43 25,5 30,6 33 35,1
TVN 37,7 37,5 434 429 37,5 37,4 433 42,5
TV4 42,8 32,3 34 38,1 41,6 32,2

W programie telewizji Niepokalanoéw Puls jedynie w pierwszym kwartale 2001 roku
udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim byt zgodny z ustawa, zas§ w
pozostatych trzech kwartatach byt on nizszy od ustawowego minimum. Telewizje Polsat i
TVN w czterech kwartatach ubieglego roku w swoich programach na te audycje przeznaczyty
wigcej czasu niz wymagane 30%. Natomiast telewizja TV 4 w pierwszych dwoch kwartalach
ubieglego roku w ogoéle nie nadata takich audycji, a w pozostatych dwoch przeznaczylta na nie
wigcej czasu niz wymaga tego ustawa.

Telewizja Niepokalanow Puls w zadnym z czterech kwartatow 2001 roku nie
wywiazata si¢ takze z obowiazku przeznaczenia 10% kwartalnego czasu nadawania na
audycje wytworzone pierwotnie w j¢zyku polskim w okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem.
Natomiast telewizje Polsat, TVN i TV4 przeznaczyly na te audycje wigksza niz wymagana w
ustawie 1lo$¢ czasu.
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Realizacja art. 15 ust.4 i 15a ust. 1 urt w 2001 roku
przez telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych (naziemnych)

Audycje producentow europejskich Audycje prO(.lucenfow europejskich
Programy niezaleznych
koncesjonowane | I kw. Hkw. [ ITkw. | IVkw. | Tkw. Mkw. | MTkw. | TV kw.
% % % % % % % %
Niepokalanow
PULS 46 45 47 34 47 40 46 32
Polsat 55,8 52,3 50 57,1 15,2 17,8 19,3 25,7
TVN 48,4 45,8 459 46,3 22,5 20,9 18 19,4
TV4 50 50 50,6 50,6 10 10 36,4 28,9

Telewizje Polsat i TV4 w swoich programach w czterech kwartatach 2001 roku
przeznaczyly na audycje producentow europejskich zgodna z ustawa ilo$¢ czasu. Natomiast
telewizje Niepokalanow 1 TVN przeznaczaly na te audycje w kazdym z kwartaléw nieco
mniej czasu niz wynosi ustawowe minimum. Z kolei audycje wytworzone przez europejskich
producentéw niezaleznych we wszystkich omawianych w tym miejscu telewizjach zajely
réwna z ustawowym minimum ilo$¢ czasu albo znacznie je przekroczyly (Niepokalanow

Puls).
Realizacja art. 1S ust. 114 i 15a ust. 1i 2 urt w 2001 roku
przez telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych (satelitarnych)
Program Audycje w jezyku . Audycje
. . . Audycje .
y Audycje w jezyku polskim . producentow
. . . producentow .
koncesjo- polskim w okresie 3 lat przed _ europejskich
.. europejskich . .
nowane rozpowszechnieniem niezaleznych
I kw. I I IV [ kw |IT kw L IV [ kw |IT kw I IV [ kw |II kw I IV
o, kw. | kw | kw o | o kw | kw o | o kw | kw o | v kw | kw
% | % | % % | % % | % % | %
Canal + 19 | 18 | 19 [ 19 | 12 | 13 | 13 | 13 | 38 [ 37 | 38 | 30 | 30 | 30 | 31 | 22
Canal+
oL .| 18 | 45 | 14 | 15 | 12 [ 43 | 10 | 10 | 33 | 54 | 28 [ 22 | 28 | 51 | 23 | 16
Niebieski
Canal+
., 20 | 52 | 16 | 18 | 10 | 49 | 10 | 11 | 36 | 91 | 34 | 33 [ 29 | 58 | 26 | 24
761ty
AleKino | 18 [ 20 | 17 | 17 | 3 4 3 3 |50 |56 | 54149 |47 | 52| 51| 46
MiniMax | 18 [ 20 | 21 | 32 | 7 6 9 19 | 82 [ 79 | 84 | 72 | 75 | 71 | 73 | 47
Polsat 2
(wraz z
wersjami | 57 [ 39 | 29 | 29 | 45 | 30 | 20 | 20 | 63 | 46 | 32 | 32 | 51 | 34 | 22 | 23
programo
wymi)
Telewizja
Niepokala | - - | 53| 51 - - | 32 | 31 - - | 95 | %4 - | 46 | 56 -
now 11
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Permanentne trudnos$ci z wypekieniem ustawowych wymogow dotyczacych udziatu
audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim miat nadawca programéw CANAL+,
CANAL+ Niebieski i CANAL+ Zolty (oprocz drugiego kwartatu), ALE KINO i MINIMAX
(oprocz czwartego kwartatu). Sa to programy o duzej zawartosci filmu fabularnego (a jeden z
nich — Ale Kino jest wyspecjalizowany — filmowy) i o niewielkim udziale audycji produkcji
wlasnej. Powyzej, a w III i IV kwartale na pograniczu wypelienia zobowigzan w tym
zakresie byl POLSAT 2, przy czym dane statystyczne POLSAT 2 opracowane przez nadawce
globalnie dla 9 programéw (Polsat 2, On, Ona, Info, Junior, Filmax, Komedia, Polsat Sport i
Muzyczny Relax) nie oddaja faktycznego obrazu tych poszczegdlnych programow.
Z powodzeniem radzil sobie nadawca programu religijnego Telewizja Niepokalanow II, ktory
rozpoczat nadawanie swojego programu dopiero w drugiej potowie 2001 roku.

W przypadku audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat
przed rozpowszechnianiem w programie problemy byly w filmowym ALE KINO i dziecig-
cym MINIMAX. Wymoég dotyczacy udzialu w kwartalnym czasie nadawania audycji
wytworzonych przez producentow europejskich okazat si¢ wykonalny przez wigkszos¢
nadawcow, z wyjatkiem programoéw zawierajacych duza dawke transmisji sportowych, czyli
CANAL+ 1 CANAL+ Niebieski. Nikt nie mial ktopotow z wypeklieniem pozadanych
udzialow audycji wytworzonych przez europejskich producentéw niezaleznych.

Realizacja art. 15 ust. 3 urt w 2001 roku
przez telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych (satelitarnych)

Udzial utworéw muzycznych zwiazanych z kulturg polska
W miesiecznym czasie emisji utworow muzycznych (%)
Programy = . £ .
koncesjonowane | ‘5 g | -2 8 'S _§ 3 |3 ‘§
S N g el 8|85 |8 | |& |2
> B 2|2l T 8| &l |E |S«E |8
% | 2| 8| & g S | = |3 =z ard| = 5
CANAL+ 13 | 21 | 38 | 25 | 27 5 13 8 0 0 0 0
CAN.ALTL 0O [ 253829 29 | 32 | 24 7 12 | 16 4 1
Niebieski
CANAL+ Zotty | 1 0 | 26|27 | 42 | 18 6 0 0 0 0
Polsat 2
(wrazz 36 | 37 | 54 | 57| 51 | 52 | 47 | 46 | 41 | 41 | 37 | 35
wersjami
programowymi)
Telewizja
Niepokalanow 11| ] ] ] j ] j / 2L 13 ? 14

Realizacja art. 15 ust. 2 urt. w 2001 roku
przez telewizyjnych nadawcow koncesjonowanych (satelitarnych)

Udzial utworéw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
W miesiecznym czasie emisji utworéw slowno-muzycznych (%)

Programy = o - é =
koncesjonowane | 5 3 .g L g 2 .% i ’E
S| »| S| & 2| E|8|&|élx | &%

> | B s = S N a | .2 | Z =
3| = | | & = S | = @ 2 | ax| = &

CANAL+ 13 | 21 | 38| 25 27 5 13 8 0 0 0 0
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CANAL+Niebie
ski
CANAL+Z(')1ty 1 0 26 27 42 18 6 0 0 0 0 0

Polsat 2

(wrazz 36 | 37 [ 54| 57 | 51| 52 | 47| 46 | 41 | 41 | 37 | 35
wersjami

programowymi)

Telewizja

Niepokalanow 11 59 | 39 | 57 | 68 | 87

W trzech wyspecjalizowanych programach: ALE KINO, MINIMAX i TVN 24 nie
nadawano w omawianym okresie w ogble utworéw muzycznych, ani utworéw slowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim. Nie zdotano, z nielicznymi wyjatkami,
zrealizowaé miesigcznych udziatéw tych utworow w grupie programow CANAL+.
W Telewizji Niepokalanéw II - ponizej ustawowej normy byt udziat utworo6w muzycznych,
natomiast zdecydowanie powyzej — udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w
jezyku polskim. W wersjach programowych POLSAT 2 obserwujemy systematyczna
tendencj¢ do spadku udziatu utworéw wykonywanych w jezyku polskim lub zwiazanych z
kultura polska w miesigcznym czasie emisji utworow muzycznych i stowno-muzycznych.

8. Wybrane koncesjonowane telewizyjne programy satelitarne

Wsrod wskazanych nizej siedmiu programéw, cztery miaty charakter wyspecjali-
zowany: TVN 24 — informacyjny, Telewizja Niepokalanow II — religijny, Ale Kino — filmowy
1 MiniMax — dla dzieci. Dwa programy: TVN 24 i Telewizja Niepokalanow II rozpoczgly
nadawanie w omawianym roku sprawozdawczym. Odbiér pigciu programow: Ale Kino,
MiniMax, Canal+, Canal+ Niebieski i Canal+ Z6lty wymagal dekodera.

1. Program informacyjny TVN 24 (pierwszy w Polsce) zostat uruchomiony w sierpniu
2001 roku. We wrzesniu odniost spektakularny sukces, nadajac obszernie i jako pierwszy
relacje z dramatycznych wydarzen w Stanach Zjednoczonych. Nadawany przez 24 godziny,
ma dynamiczny wewngtrzny rytm, narzucony przez emisj¢ co pot godziny serwisow
informacyjnych, uzupelianych sukcesywnie o aktualne wydarzenia w kraju 1 na $wiecie.
Szersza perspektywe dla biezacych informacji stwarzaly spoteczno-polityczne audycje
publicystyczne (rozmowy, wywiady), reportaze i magazyny aktualnosci. Serwisy sportowe
wypetniaty 7% wskazanego przez nadawcg czasu nadawania. W jednej czwartej byt to
program premierowy.

2. MINIMAX jest kodowanym programem adresowanym do dzieci i mtodziezy. Roczny
czas nadawania wyniost: 6.566 godz. (18 godzin na dobg), w tym premiery zajely 4%
rocznego czasu nadawania. W 66% sktadat si¢ z filmu fabularnego (prawie 12 godzin na
dobe), gtownie animowanego. W trzech czwartych byty to utwory pochodzenia europejskiego
(w tym 26% - polskie). Warstwg muzyczna programu tworzyly wideoklipy (nadawane
srednio 2 godziny na dobg). W ciagu roku nadano 400 godzin krétkich filmoéw
dokumentalnych, gléwnie o charakterze poznawczym. Pozostaty czas byl wypeliony grami
komputerowymi oraz nadawana codziennie wtasna audycja (Podwieczorek u Mini i Maksa).

3. Program ALE KINO (kodowany) jest programem wyspecjalizowanym — filmowym.
Roczny czas nadawania wynosit 7.039 godzin (Srednio 19 godzin na dobg), w tym 10%
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wypetnity pokazy premierowe. Sktadat si¢ wylacznie z pelnometrazowego filmu fabularnego
i krotkiego metrazu (88%) oraz filmu dokumentalnego (8%), poswigconego tematyce
filmowej (biografie, wywiady, zdjecia z planow itp.). Pokazy premierowe nadawano w
ramach stalych cykli: Klasyczne Ale (poniedziatki), Ale Hit (§rody), Mocne Ale (czwartki),
Wytrawne Ale (niedziela). Film fabularny byt w ponad potowie (54%) pochodzenia
europejskiego (w tym 30% - polskiego). Program Ale Kino! zostal uznany w 2001 roku za
najlepszy kanat filmowy w Europie i nagrodzony ,,satelitarnym Oscarem.”

4. CANAL+ (program kodowany) byt nadawany $rednio 23 godziny na dobg. Premiery
stanowily 5% rocznego czasu nadawania. Program zbudowany byl przede wszystkim z filmu
fabularnego (80%), w wigkszosci kinowego. W ramach oferty filmowej proponowano
kazdego dnia co najmniej 6 pelnometrazowych filméw fabularnych, 2 godziny animacji
(w tym rowniez dla dorostych) i 40 minut seriali fabularnych. Najczesciej (72% oferty
filmowej) prezentowano obrazy produkcji amerykanskiej. Nieco powyzej " propozycji
filmowych miato rodowod europejski, w tym gtéwnie polski, angielski i1 francuski.
Codziennie prezentowano w tym programie, Srednio w wymiarze ponad 1 godz., filmy
dokumentalne oraz krotkometrazowe. Transmisje i magazyny o tematyce sportowej wypehity
7% rocznego czasu nadawania (588 godz.). Stowne 1 stowno-muzyczne audycje rozrywkowe,
muzyka rozrywkowa 1 publicystyka kulturalna stanowily niewielki (nieco powyzej 2%
rocznego czasu nadawania) fragment programu CANAL+. Jedenascie procent rocznego czasu
nadawania przeznaczono w tym programie na audycje dla dzieci i mlodziezy. Byla to prawie
w catos$ci oferta filmowa, gléwnie filmy animowane.

5. CANAL+ Niebieski (kodowany) byl emitowany $rednio 20 godzin na dobg. Udziat
premier w rocznym czasie nadawania wynosit 39%. Trzon tego programu stanowity filmy
fabularne 1 dokumentalne (56% rocznego czasu nadawania) oraz sport (31%). Prezentowane
rodzaje filmow fabularnych (pelnometrazowe kinowe, seriale, animacje, krotki metraz) oraz
kraje pochodzenia byty zblizone do obrazu, ktoéry rysowal si¢ w CANAL+. To co wyrozniato
ten program to witasnie duzy udzial audycji sportowych, ktore sprowadzaty ten program w
kierunku wyspecjalizowanego — sportowego. Dziennie nadawano $rednio okoto 6 godzin
transmisji polskich i1 zagranicznych rozgrywek sportowych, uzupetnianych magazynami o
tematyce sportowej. Na ofert¢ rozrywkowa w tym programie (9% rocznego czasu nadawania)
ztozyta si¢ emisji reality show Big Brother. Niewielki, bo zaledwie 2% rocznego czasu
nadawania, fragment programu CANAL+ Niebieski byt adresowany do dzieci i mtodziezy.

6. CANAL+ Zélty (kodowany) byt nadawany $rednio 18 godzin na dobe, z czego 34%
czasu nadawania zajgly pokazy premierowe. Gtéwnymi komponentami programu byty: filmy
fabularne 1 dokumentalne (78% rocznego czasu nadawania) oraz stowne i stowno-muzyczne
audycje rozrywkowe (13%). Prezentowane rodzaje filméw fabularnych (pelnometrazowe
kinowe, seriale, animacje, krétki metraz) oraz kraje pochodzenia tworzyly obraz zblizony do
wyzej wymienionych programow z rodziny CANAL+. Podobnie, jak w CANAL+ Niebieski
nadawano takze reality show Big Brother. Audycje dla dzieci i mtodziezy wypetnilty 7%
rocznego czasu nadawania programu.

7. Telewizja Niepokalanow II (poprzednio Telewizja Niepokalanéw) zaczgta nadawac swoj
program droga satelitarng od 12 sierpnia 2001 roku. Program, nadawany srednio 10 godzin na
dobg, ma charakter wyspecjalizowany — religijny. W polowie zbudowany byt z filmu
dokumentalnego, w tym z licznie prezentowanego reportazu (30% rocznego czasu nadawania)
1 audycji religijnych, gtownie formacyjnych (20%). Pozostale komponenty to: informacja 1
publicystyka (16%), film fabularny (14%), edukacja i poradnictwo (10%) oraz audycje
rozrywkowe (3%). Audycje adresowane do dzieci i mlodziezy wypetity 9% catej oferty.
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Jesli chodzi o kraje produkcji audycji prezentowanych w tym programie, to w 95% byt to
program europejski, a w polowie sktadat si¢ z audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku
polskim.

Program satelitarny telewizji publicznej — TV Polonia

W 2001 roku zasigg rozpowszechniania programu tworzonego dla Polonii 1 Polakéw
za granicg nie powigkszyt si¢. Nadal byl emitowany przez cala dobg, a jego roczny czas
nadawania wyniost 8721 godzin.

Strukturg gatunkowa programu w rocznym czasie nadawania w latach 2000 — 2001
przedstawia ponizsze zestawienie.

. .. 2000 | 2001
Rodzaj audycji %
Ogotem 100,0 100,0
Film 36,0 38,9
Publicystyka 18,1 16,7
Muzyka X 11,3
w tym powazna 2,2 2,1
Informacja 11,0 10,7
Rozrywka 16,8 6.3
Autopromocja *) 4,0 4,7
Sport 3,6 3,5
Edukacja 33 3,2
Religia 2,7 2,2
Widowiska teatralne 2,2 1,9
Platne elementy programu 0,1 0,6

1) Lacznie z muzyka rozrywkowa.
2) Lacznie z zapowiedziami programowymi.

W 2001 roku udzial filméw wyemitowanych w programie byt o blisko 3 punkty
procentowe wigkszy niz w 2000 roku. Ponadto wzrost nieco udziat autopromoc;ji (o 0,7%) 1
ptatnych elementéw programu (o 0,5%). Natomiast zmniejszyt si¢ udzial pozostatych
rodzajow audycji, w tym najbardziej audycji publicystycznych — o 1,4 punktu procentowego.
W powyzszym zestawieniu wyraznie widoczna jest réznica w udziale audycji rozrywkowych
w 2000 1 2001 roku, ktéra w rzeczywisto$ci jest duzo mniejsza. W sprawozdaniu
programowym z 2000 roku do audycji rozrywkowych zaliczana byta muzyka rozrywkowa, a
w sprawozdaniu za 2001 rok zostala ona z tej kategorii audycji wydzielona. W 2001 roku
udziat audycji prezentujacych muzyka rozrywkowa wyniost 9,2% a audycji rozrywkowych
6,3%. W sumie audycje rozrywkowe wraz z muzyka rozrywkowa zajely 15,5% programu
czyli prawie tyle samo co dwa lata temu.

Podobnie jak w latach ubiegltych najwigkszy udziat w rocznym czasie nadawania —
ponad jedna trzecia programu - mial film. Na ofert¢ filmowa sktadaly si¢ filmy fabularne
(26,6%) 1 dokumentalne (12,2%). Fabularna oferta filmowa w 80,7 % byta gtéwnie produkcji
polskiej 1 pochodzita z roéznych lat, nie wylaczajac okresu migdzywojennego. Pozostaty
odsetek stanowity filmy producentéw zagranicznych, ktére nadawane byly w ramach cyklu
,,Polonica”.
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Wsrod audycji publicystycznych najwigkszy udzial w rocznym czasie nadawania -
podobnie jak w 2000 roku - miaty audycje o tematyce kulturalnej (7,6 %), spotecznej (6,3 %)
1 politycznej (2,5 %). Tematyka migdzynarodowa wypehita 0,2 % rocznego czasu nadawania,
a ekonomiczna — 0,1 %.

Najwigkszy udziat w rocznym czasie nadawania w$rdd audycji rozrywkowych miaty
widowiska estradowe — 2,8 % oraz kabarety i1 audycje satyryczne — 1,6 %. Pozostate, jak
benefisy, talk show 1 teleturnieje, wypehity od 0,5 % do 0,7 % rocznego czasu.

TV Polonia transmitowala - analogicznie jak w roku 2000 — Msz¢ $w. — co niedzielg z
innej parafii. W 2000 roku byto wigcej o 0,4 punktu proc audycji religijnych, co wiazato sig
obchodami Roku Swigtego.

W 2001 roku dla $rodowisk polonijnych zostalo zrealizowanych specjalnie 452,6
godzin audycji tj. o 354,4 godziny mniej niz w 2000 roku. W ubieglym roku oferta
programowa dla widzéw polonijnych byla ubozsza. TV Polonia nadawata nastepujace
audycje adresowane dla $rodowisk polonijnych: Wiesci polonijne — studyjny magazyn
informacyjny o aktualnych wydarzeniach w §rodowiskach polonijnych, Forum polonijne —
studyjna dyskusja przedstawicieli srodowisk polonijnych i wtadz polskich o najistotniejszych
problemach Polakéw mieszkajacych poza krajem, Przeglqd prasy polonijnej, Porozmawiajmy
— rozmowa z telefonicznym udziatem telewidzow o problemach emigracyjnych, Mowi sie i
Chrzqszcz brzmi w trzcinie - poradniki jezykowe z telefonicznym udziatem widzow z kraju i
zagranicy, Uczymy sie polskiego — kurs nauki jezyka polskiego, Skarbiec — magazyn
historyczno — kulturalny, Gosciniec — magazyn poswigcony kulturze 1 sztuce ludowej oraz
okazjonalne reportaze polonijne i reportaze turystyczne z Polski.

Zrédta pozyskiwania audycji i ptatnych elementéw programu przez TV Polonia
przedstawia ponizsze zestawienie.

P 2000 2001
Wyszczegolnienie - |%
OGOLEM 100,0 100,0
TV Polonia 26,4 26,1
TVP 1 36,0 334
TVP 2 17,5 20,9
Programy regionalne 8,0 7,3
TAI 12.0 11,7
Biuro Reklamy 0,1 0,6

W 2001 roku w poréwnaniu z rokiem 2000 zmniejszyl si¢ o 1punkt procentowy udziat
audycji wiasnych lub zlecanych do realizacji przez TV Polonia. Zmniejszyt si¢ rowniez
réwniez udziat audycji pozyskiwanych z TVPI. Zwigkszyl si¢ natomiast udzial audycji
pozyskiwanych z TVP 2.

TV Polonia byla w ubieglym roku - podobnie jak i w latach poprzednich —
wspotorganizatorem lub patronem medialnym migdzy innymi Festiwalu Muzycznego w
Lancucie, Il Zjazdu Polonii i Polakoéw z Zagranicy, XI Dni Paderewskiego - ,,Paderewski in
memoriam”, Swiatowych Igrzysk Polonijnych, II Europejskich Dni Kultury Ludowe;j,
10-lecia Stowarzyszenia ,,Wspolnota Polska”, I Migdzynarodowego Festiwalu Pies$ni i
Muzyki Ludowej Mtodych oraz Prafiady Dzieci i Mlodziezy.

Oferta pakietow cyfrowych
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W 2001 roku zaczely nastgpowaé przegrupowania wsrdd nadawcow pakietow
cyfrowych. W drugiej potowie tego roku ogloszono fuzje dwdch konkurencyjnych platform
cyfrowych: CYFRY+ 1 WIZJI TV. Abonenci WIZJI TV odbierali jednakze dotychczasowy
pakiet, pomniejszony w drugim kwartale 2001 o programy Wizja Jeden i na koniec roku —
Wizja Sport. W pierwszym kwartale biezacego roku ma powsta¢ ostateczny ksztalt nowe;j
platformy cyfrowej. Niewielkie modyfikacje w zawartosci pakietu cyfrowego wprowadzat
POLSAT 2 CYFROWY.

e CYFRA+

W swoim pakiecie proponowala ponad 30 programéw polskich i polskojezycznych,
8 polskich programéw radiowych oraz interaktywne gry i prognozy pogody. Udostgpniata
2 programy telewizji publicznej, programy TV Polonia, TVN i TVN 24. Pig¢ udostgpnianych
programow byt autorstwa nadawcy: CANAL+, CANAL+ Niebieski, CANAL+ Zétty, MiniMax
i Ale kino oraz okazjonalnie program filmowy TV FESTIWAL. W polskiej wersji jezykowe;j
dostepne bylty 2 kanaty sportowe: Eurosport i Eurosport News. Inny program sportowy —
Formuta 1 — pokazywany byl w multisygnale, czyli na siedmiu kanatach jednoczesnie.
Bogaty byl wybor programow o charakterze dokumentalnym (w polskiej wersji jezykowe;j):
Planete (dokument 1 reportaz poswigcony historii, przyrodzie, wynalazkom i $wiatowym
wydarzeniom), Discovery Channel (wydarzenia 1 osoby tworzace histori¢ 1 kulturg),
Discovery Civilisation (nowozytna cywilizacja), Discovery Sci — Trek (nauka) i Discovery
Travel & Adventure (podrdéze). Programy hobbystyczne w tym pakiecie cyfrowym byly
reprezentowane przez nadawane w catosci lub w czeSci w jezyku polskim: Seasons
(lowiectwo 1 wedkarstwo), Marco Polo (podroze), Moteurs (technika motoryzacyjna) 1 Hyper
(4 godzinny program poswigcony grom komputerowym). Cztery programy miaty charakter
muzyczny. Byly to: VIVA Polska, MCM (muzyka nowej generacji), Muzzik (muzyka
klasyczna) i Multimusic (35 tematycznych programoéw audio w tym muzyka i piosenka
polska, dostgpnych na 4 odregbnych kanatach).

e POLSAT 2 Cyfrowy

W pakiecie otwartym Polsat 2 Cyfrowy mozna bylo odbiera¢ wszystkie nieckodowane
programy dostepne z satelit Hot Bird 1 Astra, w tym programy polskie: Polsat 1 i 2, TV4,
TV Polonia, Polonia 1, RTL7, Super 1, Telewizja Niepokalanow Puls, Telewizja Niepokala-
now Il i TVN. W skiad ptatnego pakietu podstawowego tej platformy wchodzity dodatkowo
nastgpujace programy: Polsat 2 wraz z jego wersjami programowymi (On, Ona, Info, Junior,
Filmax, Komedia, Polsat Sport i Muzyczny Relaks), Animal Planet, Reality TV i Discovery
wraz z Cyvilisation, Sci — Trek i Travel & Adventure. Pod koniec roku uruchomiono platny
kanat dodatkowy Playboy TV, nadawany z Wielkiej Brytanii. Posiadacze cyfrowego dekodera
Polsatu mogli korzysta¢, po wniesieniu dodatkowych optat, z ustug Teleuniwersytetu oraz
portala ITV, zawierajacego zakupy, ogloszenia, nieruchomosci, lotto, bank, turystyke, pogod¢
1 wirtualng przychodnig.

e WizjaTV

W 2001 roku w pakiecie cyfrowym Wizja TV dostgpne byly 4 programy sportowe
(Eurosport, Eurosport - News, Extreme Sports Channel 1 Polskiej Telewizji Cyfrowej Wizja
TV — Wizja Sport), 5 programéw filmowych (HBO, TCM, Romantica, Wizja Le Cinema,
Hallmark), 5 programéw muzycznych (MTV Polska, MTV2 — program dla entuzjastow rocka i
muzyki alternatywnej, MTV Base — poswigcony muzyce hip-hop, VHI i VH Classic),
5 programéw o charakterze dokumentalnym (National Geographic, Travel, Discovery
Channel, Animal Planet, Reality TV), 2 programy dla dzieci (Fox Kids i Cartoon Network),
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program Wizja Jeden (nadawany do kwietnia), adresowany do kobiet program Club, a do
mezezyzn — Avante oraz program filmowo — rozrywkowy — E!. Z polskich programow
telewizyjnych udostepniano TVN, Polsat, Polsat 2 i TV4, a z radiowych — trzy programy radia
publicznego, Radio Zet, Radio Flash, Radio WaWa, Radio Wa-Ma, RMF FM i Radio Eska.

B. Oferta programowa nadawcow radiowych w 2001 roku

1. Polskie Radio S.A.

Polskie Radio S.A., podobnie jak w latach poprzednich, nadawato w 2001 roku cztery
programy ogolnokrajowe: Program 1, 2, 3 i Radio BIS, oraz program dla zagranicy — Radio
Polonia. Transmitowato takze regularnie obrady Sejmu w ramach tzw. Studia Parlamen-
tarnego, emitowanego na odrgbnej czgstotliwosci 198 kHz.

Od 2001 roku Program 2 i Radia BIS emitowaly program catodobowy, kazdy z
programow emitowany byt na oddzielnych czgstotliwosciach.

Dla odbiorcow w kraju Polskie Radio S.A. nadato w ubieglym roku 46 460 godz.
programu: w czterech programach ogdlnokrajowych tacznie 35 040 godzin i 652 godziny
bezposrednich transmisji obrad Sejmu i relacji z obrad Senatu. Podane liczby nie
uwzgledniaja rownoleglej emisji programoéw PR S.A. na dodatkowych czgstotliwosciach.
(2 894 godziny retransmisji programu Radia BIS).

Radio Polonia - Program dla Zagranicy nadatlo w 2001 roku 10 968 godzin programu,
z czego dwie trzecie, tj. 7 854 godzin ($rednio 21,5 godz. na dobg) stanowit program
premierowy, jedna trzecia (Srednio 8,5 godz. na dobg) — powtorzenia i retransmisje audycji
na innych czestotliwosciach i w innych pasmach czasowych. Program byt tworzony i
nadawany w 10 jezykach: po polsku, po angielsku i w esperanto oraz w j¢zykach naszych
sasiadow: rosyjskim, ukrainskim, biatoruskim, litewskim, czeskim, stowackim 1 niemieckim.

Lacznie w ramach pigciu programéw i Studia Parlamentarnego Polskie Radio S.A.
nadato w 2001 roku 46 460 godz. programu. Byto to 0 6 376 godzin wigcej niz w roku 2000.
Wazrost ten nastapit przede wszystkim w Programie 2 i w Radiu BIS, na skutek rozdzielenia
ich anten 1 podjecia emisji w calodobowym wymiarze godzin.

W ramach struktur organizacyjnych Polskiego Radia S.A. dzialaly ponadto w 2001
roku, podobnie jak w latach poprzednich, wyspecjalizowane komorki programowe zajmujace
si¢ tworzeniem audycji, materialow 1 nagran dla wszystkich programéw Polskiego Radia,
a takze dla podmiotow zewngtrznych. Naleza tu:

o Informacyjna Agencja Radiowa, przygotowujaca informacje i materialy (tekstowe i
dzwigkowe: relacje, wypowiedzi, korespondencje itd.) wykorzystywane przez wszystkie
programy Polskiego Radia, a takze przez rozgtosnie regionalne radia publicznego i media
polonijne; IAR opracowuje ponadto gotowe serwisy informacyjne dla Programu 2,
Programu 5 (Radio Polonia) i dla Radia BIS (w 2001 roku tacznie ok. 87 tys. informac;ji);

o Studio Reportazu i Dokumentu, tworzace audycje dla Programu 1, 3 i Radia BIS,
nadawane takze w rozgtos$niach regionalnych (w 2001 roku tacznie 168 godz. reportazu
1 dokumentu),
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. Teatr Polskiego Radia, nagrywajacy stuchowiska i spektakle Teatru PR we
wspolpracy ze wszystkimi redakcjami literackimi PR, organizujacy konkursy i przeglady
stuchowisk radiowych itp. (w 2001 roku 844 godz. nagran audycji),

. Dyrekcja Nagran Muzycznych i Koncertow PR, realizujaca nagrania orkiestr i choru
Polskiego Radia, organizujaca i1 nagrywajaca koncerty w studiach koncertowych
Polskiego Radia, rejestrujaca konkursy, festiwale i1 koncerty muzyki powaznej i
rozrywkowej, realizujaca eksperymentalne formy radiowe (w 2001 roku 682 godz.
nagran, w tym 614 nadanych w programach Polskiego Radia, pozostale dla odbiorcéw
zewnetrznych),

o Radiowe Centrum Kultury Ludowej, ktore tworzy i gromadzi nagrania dokumentujace
polska kultur¢ ludowa oraz folklor innych krajéw i kultur i przygotowuje audycje dla
Programow 1, 2 1 Radia BIS (w 2001 roku 626 godz. audycji),

o Naczelna Redakcja Programow Katolickich, przygotowujaca audycje religijne dla
wszystkich programow ogolnokrajowych Polskiego Radia (w 2001 roku tacznie 287 godz.
audycji),

. Archiwum Polskiego Radia, gromadzace zbiory najcenniejszych audycji. W 2001 roku
zarchiwizowano ponad 11 160 godzin materiatow wytworzonych przez programy PR S.A.

o Redakcja Parlamentarna Radio Parlament zostala utworzona 1 wrze$nia 2001 roku
Tworzyta audycje, ktore nadawane byly w dni ,,sejmowe” przez 10 godzin dziennie w
godz. 8.00 — 18.00 na fali dtugiej 198 kHz. Oprocz relacji z obrad sejmu Radio Parlament
tworzyto Magazyn Radia Parlament (byly to materialy reporterskie z poprzedniego dnia
obrad oraz rozmowy z parlamentarzystami) oraz Studio parlamentarne (w przerwach
obrad: rozmowy z zaproszonymi ekspertami i dyskusje na biezace tematy omawiane w
Sejmie 1 komisjach). W 2001 roku Redakcja Parlamentarna zrealizowatla tacznie 652
godziny audycji, w tym 593 godz. zajely transmisje obrad sejmu, a pozostaly czas
wypethity wymienione wyzej audycje.

o Centrum Fonografii wydaje plyty zawierajace muzyka powazna i rozrywkowa oraz
bajki dla dzieci. W 2001 roku wyprodukowano 40 ptyt.

. Redakcja Internetowa zostala utworzona 1 kwietnia 2001 roku. Nowy serwis
internetowy Polskiego Radia integruje tres¢ tworzong przez programy Polskiego Radia z
materiatami wytworzonymi specjalnie dla internetu. Gtéwne dzialy nowego serwisu to:
nauka, spoteczenstwo i polityka, kultura.

Polskie Radio utrzymywato tez, podobnie jak w poprzednich latach, dziatalnos¢ trzech
orkiestr radiowych: Narodowej Orkiestry Symfonicznej PR, Polskiej Orkiestry Radiowe;j
w Warszawie 1 Orkiestry Kameralnej PR ,,Amadeus” w Poznaniu, oraz Choéru Polskiego
Radia w Krakowie. Wzigty one w 2001 roku udzial w licznych koncertach i festiwalach,
kontynuowaty takze nagrania muzyki powaznej i rozrywkowej, na ptytach i w postaci nagran
archiwalnych (w2001 roku 49 godz. nagran wyemitowanych w programach Polskiego
Radia).

Program wytworzony i nadany w 2001 roku przez specjalistyczne komérki Polskiego Radia

Specjalistyczne redakcje PR S.A. Program wytworzony i nadany w 2001 r.
Studio Reportazu i Dokumentu 168 godz.
Radiowe Centrum Kultury Ludowe;j 626 godz.
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Naczelna Redakcja Programow Katolickich 287 godz.

Informacyjna Agencja Radiowa ok. 87 tys. informacji

Teatr Polskiego Radia 844 godz.

Dyrekcja Nagran Muzycznych i Koncertow 682 godz. (w tyn;n?elli ég)o dz. nadanych na
Redakcja Parlamentarna Radio Parlament 652 godz.

W 2001 roku Polskie Radio S.A. pos§wigcito w swoich programach szczegolna uwage

— przygotowujac specjalne audycje, transmitujac i relacjonujac wydarzenia 1 uroczystosci —
nastgpujacym waznym wydarzeniom politycznym, kulturalnym, religijnym, spotecznym
1 sportowym:

Wybory parlamentarne — tacznie 74 godziny audycji, z czego 40 godzin zajgly
nieodptatne audycje Komitetow Wyborczych (30 godzin dla komitetow wyborczych
zglaszajacym kandydatow do Sejmu i 10 godzin — do Senatu; tacznie 582 audycje), a
pozostate 34 godziny wypehity audycje wtasne PR S.A., przygotowane przez Program 1,
2, 3, Radio BIS i Polonia, po$wigcone prezentacji kandydatow, wyjasnieniu ordynacji
wyborczej 1 zasad glosowania oraz omowieniu zasad demokracji 1 parlamentaryzmu.

Zimowe Igrzyska Olimpijskie — Salt Lake City - lacznie 78 godz. audycji w
Programach 1,3 i Bis: bezposrednie transmisje, relacje, audycje (w tym konkursy)
poswigcone olimpiadom zimowym oraz kronika poszczegolnych dni olimpiady.

Obchody dwudziestej rocznicy wprowadzenia stanu wojennego — tacznie 39 godzin
audycji nadanych w Programach 1, 2, 3, i Bis (stuchowiska, reportaze, kronika stanu
wojennego, debaty z udziatem przedstawicieli najwigkszych partii politycznych, ludzi
kultury, transmisja wystapienia Prezydenta RP w IPN, transmisja mszy $§w. Z Placu
Solidarnsci w Gdansku).

Festiwale na antenie Polskiego Radia: Festiwal Europalia 2001 — tacznie 39 godzin
nadanych w Programach 1,3, i Bis (krotkie relacje i korespondencje oraz wieczor literacki
z udzialem artystow, pisarzy 1 intelektualistow); Festiwal tworczosci Stanistawa
Wyspianskiego (w Programie 2 nadano ,,Wesele”, audycje dokumentalna po$wigcona
tworcy, cykl przedstawiajacy jego sylwetke, shluchowiska oraz konkursy); Festiwal
tworczosci Witolda Gombrowicza (w Programie 2: interpretacje dziet tworcy,
stuchowiska, cykl biograficzny, turniej literacki oraz przedstawienia teatralne); Festiwal
tworczosci Gabrieli Zapolskiej (w Programie 2: stuchowisko dokumentalne, listy autorki,
jej pisma publicystyczne, anegdoty o niej oraz realizacje wybranych dramatow).

Obchody 90 rocznicy urodzin Czestawa Milosza (Program 2: rozmowy z pisarzem,
czytanie jego dziel na antenie, zagadki literackie).

Rok Ignacego Jana Paderewskiego — tacznie 19 godzin na antenie Programu 2
(audycje poswigcone zyciu, tworczosci, dziatalnosci politycznej Paderewskiego,
stuchowisko biograficzne, pamigtniki Paderwskiego).

V Festiwal Muzyczny PR — Witold Lutostawski (prezentacja twdrczosci, 7 koncertow
transmitowanych w Programie 2).
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. XII Migdzynarodowy Konkurs Skrzypcowy im. Henryka Wieniawskiego — tacznie 25
godzin transmisji w Programie 2.

o 100 — lecie Filharmonii w Warszawie — tacznie 56 godzin transmisji i retransmisji w
Programie 2 koncertow z Filharmonii Narodowe;.

. Polskie Radio zorganizowato w 2001 roku 103 koncerty w Studiu im. W.
Lutostawskiego oraz 54 koncerty w studiu im. Agnieszki Osieckie;j.

Oferta programowa 4 programow ogolnokrajowych Polskiego Radia S.A.

Programy Polskiego Radia S.A. sa wyraznie sprofilowane. Tworza one uzupetniajaca
si¢ ofertg¢ programowa dla stuchaczy.

Program 1, z dominanta publicystyki i1 informacji, ale zawierajacy zarazem wszystkie
gatunki programowe, jest glownym kanalem informacyjnym Polskiego Radia.

Program 2, o profilu muzyczno-literackim, spelnia w zatozeniach nadawcy role
programu artystycznego, prezentujacego kultur¢ wysoka: muzyk¢ powazna i wybitne dzieta
literatury polskiej 1 $wiatowej. Niemal nie nadaje reklam.

Program 3 ma charakter publicystyczno-muzyczno-informacyjny, ze stosunkowo
duzym udziatem, w poréwnaniu z innymi programami Polskiego Radia, stownych i stowno-
muzycznych audycji rozrywkowych.

Radio BIS ma profil edukacyjno-publicystyczny. Zgodnie ze swymi zalozeniami,
obok audycji edukacyjnych i publicystycznych, nadaje takze w duzym wymiarze audycje
adresowane do dzieci i mtodziezy. Niemal nie nadaje reklam.

W czterech programach ogolnokrajowych Polskie Radio S.A. nadato w 2001 roku
facznie 35 040 godzin audycji 1 innych przekazéw. Udziat réznych rodzajow (gatunkow)
audycji w poszczegolnych programach i w tacznym czasie emisji programow ogdlnokrajo-
wych Polskiego Radia przedstawiono w tabeli ponize;j.

Struktura gatunkowa ogolnokrajowych programow PR S.A. w 2001 roku.

W czterech
Program | Program | Program . programach
Rodzaje audycji 1 2 3 [RadioBIS|  pp sA. lacznie
liczba o
dane w odsetkach rocznej liczby godzin godz. °
Informacyjne 13,8 3,2 8 6,3 iy 7,8
Publicystyczne 32,5 15,3 24 10 7144 20,4
Edukacyjno- 3.8 0 13 281 | 2912 8,3
poradnicze
Religijne 3,3 0,6 0,4 1,5 509 1,4
Literackie 1 formy 2.5 77 03 2.7 1158 33
udramatyzowane
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Rozrywkowe (stowne

. 2,6 0,01 6,6 0,05 814 2,3
1 stowno-muzyczne)

Sportowe 4,3 0 2,1 0 560 1,6
Audycje dla dzieci 1,8 0,5 1,5 17,2 1840 5,2
1 mtodziezy
Audycje dla
IIEsZOSE 0 0 0,1 0 11 0,03
narodowych 1

etnicznych

Razem audycje
slowne i stowno-
muzyczne 64,6 27,3 443 66,5 17692 50,5
(bez autopromocji i
elementoéw platnych)

Muzyka w programie| 31,7 66,6 54,1 33 16245 46,4
Autopromocja 1 0,8 0 1 247 0,7
Reklama 1,4 0,05 1,6 0,1 273 0,7
Inne ptatne audycje 0,8 0 0 0 70 0,2
Inne 0,6 5,2 0 0,01 513 1,5
Liczba godzin

nadanego programu 8 760 8 760 8 760 8 760 35 040 100%
(100%)

Jak wida¢ w tabeli, sposrod stownych pozycji programu najwigcej czasu Polskie Radio
jako catos¢ poswigcito na publicystyke (ponad jedna piata lacznego czasu emisji
4 programow), ktora dominowata zdecydowanie w Programach 1 i 3, i informacje, zajmujaca
ilo§ciowo wysoka pozycje we wszystkich programach poza Programem 2.

Audycje edukacyjne 1 poradnicze zajety ponad 8% lacznego czasu emisji czterech
programow Polskiego Radia. Na $rednig t¢ ztozyl si¢ bardzo wysoki udzial tej kategorii
audycji w programie Radia BIS, w mniejszym stopniu - w Programie 1. Program 2 nie
nadawat wcale, a Program 3 nadawal bardzo niewiele audycji edukacyjno-poradniczych.

Audycje literackie 1 formy udramatyzowane zajely ponad 3% facznego czasu
nadawania czterech programow Polskiego Radia. Audycje tej kategorii miaty wysoki udziat w
Programie 2, w mniejszym stopniu obecne byty w Programie Bis i Programie 1.

Audycje rozrywkowe (stowne i stowno-muzyczne) zajely ponad 2% rocznego czasu
emisji. Nadawal je przede wszystkim Program 3 oraz w mniejszym stopniu Program 1.

Audycje sportowe zajely w lacznym czasie emisji czterech programéw PR ponad
1,5%. Zajmowaly najwigcej miejsca w Programie 1, nie nadawata ich natomiast w ogole
Dwojka i Radio BIS.

Audycje dla dzieci 1 mtodziezy zaj¢ly w tacznym czasie emisji czterech programow
nieco powyzej 5 %. Podobnie jak w przypadku audycji edukacyjnych, udziat ten

WARSZAWA, marzec 2002 r.



KRAJOWA RADA RADIOFONII I TELEWIZJI

»wypracowalo” przede wszystkim Radio BIS (17,2% tego programu), w mniejszym stopniu
Program 1i 3. Program 2 nadawat znikoma liczbg tych audycji.

Muzyka zajeta w 2001 roku mniej niz potowe czasu tacznej emisji programoéw
ogblnopolskich Polskiego Radia (46,4%). Na poszczegdlnych antenach udzial muzyki byt
bardzo zréznicowany. Niewiele czasu — nie wigcej niz jedna trzecig programu - poswigcity na
nig Program 1 i Radio BIS. W Programie 3 muzyka stanowila natomiast ponad potowg
programu, w muzyczno-literackim Programie 2 — ponad trzy czwarte.

Polskie Radio przeznaczalo stosunkowo niewiele czasu antenowego na promocjg i
zapowiedzi wilasnych audycji. Jak wida¢ w tabeli, udzial autopromocji wynosit w
poszczego6lnych programach od 0,8% do 1% czasu emisji.

Analiza udziatu wymienionych rodzajow audycji na antenach Polskiego Radia w ciagu
ostatnich 4 lat (1998-2001) pozwala okresli¢ rysujace si¢ ogolne tendencje w ksztalttowaniu
programu. Obrazuje to tabela ponize;j.

Udzial roznych rodzajow audycji w lacznym czasie emisji 4 programow Polskiego Radia
w latach 1998 — 2001

Rodzaje audycji 1998 r. 1999 r. 2000 r. 2001 r.
dane w odsetkach tacznego czasu emisji 4 programéw danym roku

Informacyjne 10,9 10,2 8,7 7,8
Publicystyczne 18,7 22,2 22,4 20,4
Edukacyjno-poradnicze 4,8 5,4 5,6 8,3
Religijne 1,8 2,1 1,8 1,4
Literackie i formy 34 3.0 3.0 33
udramatyzowane
Rozrywkowe (stowne 2.5 2.5 2.7 23
1 stowno-muzyczne)
Sportowe 1,4 1,4 2,9 1,6
Audycje dla dzieci 34 3.0 36 52
i mlodziezy
Muzyka w programie 50,6 47,6 46,9 46,4
Razem audycje stowne
I slowno-muzyczne 47,2 19,5 50,6 50,5
(bez autopromoc;ji 1
elementow platnych)
Liczba godzin nadanego | 5 g 26 305 28 636 35040

programu (=100%)

Jak wynika z przedstawionych danych, w okresie ostatnich czterech lat systematycznie
malat udziat muzyki na antenach Polskiego Radia — z blisko 51% w tacznym czasie emisji
czterech programéw w 1998 roku do ponad 46% w roku 2001. Wzrost natomiast udziat
stownej czgsci programéw. Tendencja ta wystapita najsilniej w Programie 1, ale widoczna
byta w wigkszym lub mniejszym stopniu w ramach wszystkich programow.
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W czes$ci stownej programow takze wystapity pewne przesunigcia. Jak wida¢ w tabel,
w 4 programach Polskiego Radia zmniejszyt si¢ taczny udziat informacji (z 11% w roku 1998
do 7,8% w roku 2001), zwigkszyl natomiast udziat publicystyki (z niespelna 19% w 1998
roku do 20,4% w roku 2001). Zmiany te dotycza przede wszystkim Programu 1 (w ktorym
udziat informacji spadt w ciagu ostatnich 4 lat o 4 punkty procentowe, a udzial publicystyki
wzrést o 9 punktéw), w mniejszym stopniu takze Programu 3 (spadek udziatu informacji o
1 punkt, wzrost publicystyki o 3 punkty).

W ciagu ostatnich 4 lat udzial audycji literackich i form udramatyzowanych w
programach Polskiego Radia — z wyjatkiem Programu 2 — byt niewielki: od 0,3% w
Programie 3 do 2,5% w Programie 1. W Programie 2 udziat tej kategorii audycji byl wyzszy
ale w ciagu ostatnich 4 lat systematycznie malat (od 12,6% w 1998 roku do 7,7% w 2001
roku).

Zwigkszeniu ulegl z kolei laczny udziat w programach PR audycji edukacyjno-
poradniczych — gléwnie w Radiu Bis (o 5 punktéw procentowych w poréwnaniu z 2000 i
0 8 punktéw w pordwnaniu z rokiem 1998).

W 2001 roku zmalat udzial audycji sportowych (1,6%) na antenie, w obu programach
nadajacych te audycje, tj. w Programie 1 1 3. W roku 2000 udziatl tych audycji w programie
byt na poziomie blisko 3%. Miat on jednak wowczas charakter incydentalny, zwiazany z
odbywajacymi si¢ wielkimi wydarzeniami sportowymi (Olimpiada).

2. Rozglosnie regionalne radia publicznego

Strukture gatunkowa programéw nadanych w 2001 roku przez 17 rozglosni regio-
nalnych radia publicznego przedstawia ponizsza tabela.

Rodzaje audycji

> 0 = 5

S — 9 g % c— ~8 = =1
S =2 5|52 & |22 8 EE e E
Rozglosnie regionalne S ‘i = 92 e |G g E 5 |88 > 2| 5 %
radia publicznego g & 3|25 s 22 g &|° 'g 23| &
S| S| = |BE| ¢ |3l 2|7 (=% EE|g =

=& =2 8 E ASl= g3

5 = a =9

odsetek rocznego czasu emisji

Biatystok 14 (22 |39 7807 48|12 2 2 3 |27
Bydgoszcz 17,8122,71398| 7 |03 |41 1,7 |31 |16 0 |15
Gdansk 16 | 13 (4944|644 | 0,6 | 4,8 | 1,6 | 1 3 10,71 2,4
Katowice 15 | 84 (493|126 1 |39 |15] 3 |55]05] 23
Kielce 20,3110,5(39,2|110,7| 05| 6 |46 | 1 (28] 01|27

Koszalin 18,8113,9(479| 7 (03 |38 | 2 L8| L8] 0,6 | 1
Krakow 17 | 69 |56,8 4 | 0,1 |29 | 2 2 [53]06 | 1,6
Lublin 19,2 (134|444 72 | 1,3 (35 2 [23]|13[04]| 2
Lodz 139 9 (55,7 6,7 | 0,4 | 2,3 1 14237 0 (13
Olsztyn 16 | 11 (489 7,8 | 0,8 | 29 (25|28 |23 |08 | 26
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Opole 192] 7443 [83105] 5 | 1 |34]47]1,6] 45
Poznan 19 5 51 6 103 (4416 (28 |54| 0 | 3,8
Rzeszow 205194 42 | 65|06 | 42| 17| 17|09 | 05 1.2
Szczecin 903 [18,5(452] 9 | 05| 4 |46 | 26| 3 | 03] 2
W-wa RDC 15 10 [5,7] 8 [07] 2 [27] 1 |09 0 |05
Wroclaw 205 2 55949 0 | 26|48 |34]06]01] 19
Ziclona Géra 132]14,7] 48 [ 94 |03 630427 3 | 0 |19
fv":i‘l‘(‘il"mnastu rorslosniach | 167 123479 7.6 | 05 |39 | 22 | 24 | 25 |07 | 21

" erednio w 12 rozgeoeniach nadajecych audycje dla mniejszoeci narodowych i
etnicznych.

W 2001 roku, podobnie jak w roku poprzednim, w programach publicznych
nadawcoéw regionalnych obecne byly wszystkie gatunki radiowe, cho¢ w ré6znym wymiarze.
Najwigcej bylo w nich muzyki, informacji i publicystyki, ktére zajgly acznie $rednio 78%
rocznego czasu emisji. Wielkos¢ ta jest analogiczna do poziomu osiagnigtego w 2000 roku.
Pozostate nieco powyzej 20 % programu wypeknily przede wszystkim audycje edukacyjno-
poradnicze, literackie i formy udramatyzowane, sport, rozrywka, oraz audycje adresowane do
dla dzieci i mlodziezy. Nikly odsetek rocznego czasu emisji (por. tabela) przeznaczono na
audycje religijne oraz dla mniejszosci narodowych i grup etnicznych.

Analiza danych nadestanych przez poszczegodlne rozglosnie pokazuje, ze cho¢ od lat
ich programy maja w wigkszos$ci taki sam profil, to jednak r6znia si¢ one pod wzgledem
proporcji trzech podstawowych gatunkow (informacji, publicystyki i muzyki), jak tez pod
wzgledem udziatow pozostatych rodzajow audycji w programie.

I tak cho¢ w programach wszystkich rozgto$ni dominuje muzyka, to jej udziat byt
bardzo zrdéznicowany: od 39% programu w rozglo$niach w Biatymstoku, Bydgoszczy
Kielcach, do ponad potowy programu w rozgtosniach w Krakowie, todzi, Poznaniu,
Wroctawiu, i w Radiu dla Ciebie.

Rownie zroznicowany byl udziat informacji i publicystyki w tych programach.

Sredni udzial audycji informacyjnych wynosit 16,7%. Ponizej tego poziomu
sytuowaty si¢ rozglo$nie w: Biatymstoku, Katowicach Lodzi,, Szczecinie Zielonej Gorze i
Radiu dla Ciebie. Zdecydowanie przekroczyly te srednia rozglosnie w: Bydgoszczy, Kielcach,
Koszalinie, Lublinie, Opolu, Poznaniu, Rzeszowie i Wroctawiu (17,8-20,5%).

Sredni udziat dla audycji publicystycznych w 17 rozglosniach wynosit 12,3%.
W przypadku tych audycji obserwuje si¢ ogromna rozpigtos¢ w udziale tej kategorii w
programach: od ponizej 10% (Katowice, Krakow, £.6dz, Opole, Poznan — Merkury, Wroctaw)
do powyzej 20% (Biatystok, Bydgoszcz).

W przypadku 4 rozglosni regionalnych na miejscu trzeciego dominujacego rodzaju
audycji zamiast publicystyki znalazta si¢ edukacja i poradnictwo. Byly to rozglo$nie w:
Katowicach, Kielcach, i Wroctawiu.

Podobnie jak w roku 2000, wszystkie rozgtosnie regionalne przekroczyty w 2001 roku
wymagany przez KRRiT minimalny udzial w programie audycji edukacyjno-poradniczych
wynoszacy 3%. Wszystkie rozglos$nie przekroczyly ten prég, osiagajac udziatl na poziomie
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6-12,6%. Podobne tendencje rysowaly si¢ w 2000 roku. Wszystkie rozgtosnie zrealizowaty
tez wymagany przez KRRiT minimalny udziat audycji literackich i form udramatyzowanych
w programie, wynoszacy 2%. Ws$rod nich 9 rozglo$ni dwukrotnie lub ponad dwukrotnie
przekroczyto ten prog (Biatystok, Bydgoszcz, Gdansk, Kielce, Opole, Poznan, Rzeszow,
Szczecin 1 Zielona Gora). Trzeba zaznaczy¢, ze udziat wymienionych kategorii audycji w
programach rozglos$ni systematycznie wzrasta, na skutek objgcia ich przez Krajowa Radg
specjalnymi preferencjami przy podziale srodkow z wpltywow abonamentowych.

Rozglosnie roznia si¢ takze udzialem audycji adresowanych do dzieci i mlodziezy.
Najwigcej czasu na antenie przeznaczyly na t¢ cze$¢ oferty rozglosnie w Gdansku,
Katowicach, Krakowie, L.odzi, Opolu, Poznaniu, Szczecinie i Zielonej Gorze (3—5,5%).

Audycje sportowe zajmowaly relatywnie tyle samo czasu co audycje skierowane do
dzieci 1 mtodziezy. Sredni udziat tych audycji wynosit 2,4%. Powyzej tego poziomu
sytuowaty si¢ rozgtosnie w Bydgoszczy, Katowicach, Lodzi, Opolu, Wroctawiu (3—4,2%).

Audycje rozrywkowe w programach 17 rozglo$ni miaty rézny udziat, od 1% (Lo6dz)
do ponad 4% (Kielce, Szczecin, Wroctaw).

W programach publicznych regionalnych nadawcow radiowych w 2001 roku
dominowaty muzyka, informacja 1 publicystyka. W ciagu ostatnich czterech lat
systematycznie wzrasta w programach 17 rozgtosni udziat audycji edukacyjno-poradniczych
oraz literackich i form udramatyzowanych.

3. Respektowanie przez radiowych nadawcow publicznych ustawy o radiofonii i telewizji

Realizacja zapisow ustawy dotyczqcych udziatu w programach nadawcow radiowych
okreslonych kwot audycji i innych pozycji programu (art. 15 urt)

Nadawcy radiowi zobowiazani sa przez ustawg o radiofonii i telewizji do nadawania w
programach okre$lonych kwot, a mianowicie:

. audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat przed
rozpowszechnianiem w programie (z wylaczeniem serwisow informacyjnych, transmisji
sportowych 1 reklam) - udziat tych audycji w programie ma wynosi¢ nie mniej niz 10%
kwartalnego czasu emisji programu (art. 15a ust. 2 urt.);

o utwordw slowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim — udzial tych
utworéw w miesigcznym czasie emisji utworéw slowno-muzycznych w programie ma
wynosi¢ nie mniej niz 30% (art. 15 ust. 2);

o utwordw muzycznych zwiazanych z kultura polska — udziat tych utworow w
miesi¢gcznym czasie emisji utworow muzycznych w programie ma wynosi¢ nie mniej niz
30% (art. 15 ust. 3).
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Krajowa Rada w odniesieniu do 2001 roku kontrolowata realizacj¢ tresci przepisow
art. 15 dotyczacych obligatoryjnych kwot programowych w programach publicznych
nadawcoéw radiowych. Wyniki kontroli przedstawiono ponizej.

Udzial utworow stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim w miesiecznym
czasie nadawania utworow stowno-muzycznych w programie

Analiza danych sprawozdawczych nadawcy wykazata, ze niemal wszyscy radiowi
nadawcy publiczni wypetniaja omawiany przepis ustawy. Nie realizuja go jedynie rozgtosnia
regionalna w Krakowie oraz Polskie Radio S.A. w Programie 2. Spo$rod programoéw PR S.A.
najwyzszy udzial utworéw stowno-muzycznych wykonywanych w jezyku polskim
odnotowano w ubiegtym roku w Programie 1 (w kolejnych miesiacach od 48 do 59 procent).
Natomiast wsrdd rozglosni regionalnych najwyzszy udziat tych utworéw mialo Radio
Biatystok (61-68%), Radio Rzeszoéw ( 45-51%), Radio Kielce (43-48%) oraz Radio Wroctaw
(41-48%).

Udzial utworéw muzycznych zwiqzanych 7 kulturq polskq w miesiecznym czasie nadawania
utworow muzycznych w programie (art. 15 ust. 3 ustawy)

W wyniku kontroli realizacji przez nadawcoéw przywolanego przepisu KRRiT
stwierdzila, ze w programach ogolnokrajowych Polskiego Radia S.A. wymagany udziat
omawianych utworéw muzycznych realizowany jest bez zarzutu na czterech antenach i
wynosit w Programie 1- §rednio 52%, Programie 2 - §rednio 40%, w Programie 3 — §rednio
47%, 1 w Radiu BIS — $rednio 31%.

Sposrdd rozgtosni regionalnych wigkszos¢ (11) realizowato w 2001 roku omawiany
przepis ustawy — w wysoko$ci od 31 do 90 procent czasu emisji utwordw muzycznych w
programie. W szeSciu rozglosniach w niektorych miesiacach roku udzial omawianych
utworéw muzycznych byl nizszy od wymaganego w ustawie (Radio Krakow, Radio Lublin,
Radio Opole, Radio Szczecin, Radio dla Ciebie - Warszawa, Radio Wroctaw).

Udzial w programach audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat
przed rozpowszechnianiem w programie, w kwartalnym czasie nadawania programu
(art. 15a ust. 2 urt.)

Z uzyskanych danych wynika, ze wszyscy radiowi nadawcy publiczni wypelniaja
omawiany wymog ustawy. Udziat audycji wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim
w okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem w programie (z uwzglednieniem wylaczen
ustawowych) wynosit w poszczegdlnych programach rozglosni regionalnych radia
publicznego 1 w programach ogo6lnokrajowych Polskiego Radia S.A. w kolejnych kwartatach
2001 roku od 76% do 94%. Przywotany przepis ustawy okre§la minimalny udziat tych
audycji jako 10% kwartalnego czasu nadawania programu.

Nalezy doda¢, ze tatwos¢, z jaka nadawcy radiowi (nie tylko publiczni, ale i
koncesjonowani) realizuja i znacznie przekraczaja wymagany w ustawie udziat audycji
wytworzonych pierwotnie w jezyku polskim wynika z faktu, ze w programie radiowym w
zasadzie 100% albo prawie 100% nadawanych audycji sa to audycje wytworzone w jezyku
polskim. Udzial audycji wytworzonych w jezyku obcym 1 nastepnie adaptowanych w jezyku
polskim (ttumaczonych) jest znikomy. Ponadto, z matymi wyjatkami wigkszo§¢ programu
radiowego jest obecnie nadawana ,,na zywo”, czyli spetnia przepis ustawy méwiacy, ze do
wymagane] kwoty nalezy zalicza¢ audycje wytworzone w okresie 3 lat przed
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rozpowszechnianiem w programie. Tak wigc nawet po uwzglednieniu odliczen ustawowych
kwota audycji spetniajacych wymagane kryteria w programach radiowych nadal jest bardzo
wysoka.

4. Realizacja szczegolnych powinnos$ci radia publicznego (art. 21 ust. 2 pkt. 7, 7a, 8
ustawy o radiofonii i telewizji)

Polskie Radio S.A.

Analiza danych sprawozdawczych Polskiego Radia S.A. za 2001 rok wykazala, ze
zadania zawarte w art. 21 ust. 2 (pkt. 7, 7a, 8) realizowane byly w Programie 1, 3 i Radiu Bis
PR S.A. Audycje stuzace umacnianiu rodziny, ksztattowaniu postaw prozdrowotnych oraz
zwalczaniu patologii spotecznych zajety w tych programach tacznie 3% rocznego czasu
emisji, czyli przecigtnie ok. 19 godzin tygodniowo.

Rézny byt jednak godzinowy udzial tych audycji w poszczegdlnych programach
Polskiego Radia S.A. Najwigcej czasu antenowego na emisj¢ tych audycji poswigcit Program
1. Zajety one $rednio 10,1 godziny w tygodniu (6% rocznego czasu nadawania). W Programie
3 nadawano S$rednio tygodniowo ponad 5 godzin tych audycji (3% rocznego czasu
nadawania), a w Radiu BIS nieco powyzej 4 godzin tygodniowo (2,9% rocznego czasu
nadawania).

W 2001 roku Polskie Radio S.A. przeznaczyto najwigcej czasu na audycje ksztaltujace
postawy prozdrowotne ($rednio 1,3% rocznego czasu emisji), najmniej — na audycje
ukazujace problemy patologii spotecznych ($rednio 0,6% rocznego czasu emisji). Omawiane
zagadnienia podejmowano najczesciej, podobnie jak w poprzednim roku, w audycjach
edukacyjno-poradniczych, publicystycznych, reportazach 1 magazynach. Czgsto audycje
przybieraly formg rozméw ze stuchaczami.

Umacnianie Postawy Patologia Ocblem lifzrlizm?)gl;n
Programy|  1,4ziny prozdrowotne | spoleczna & god
PR S.A. w tygodniu
l.godz.| % |l godz.| % |[l.godz.| % |l godz.| %

Program 1 | 187 2,1 231 2,6 108 1,2 526 6 10,1
Program 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Program 3 | 108 1,2 95 1 65 0,7 268 3 5,2
Radio BIS | 98 1,1 118 1,3 37 0,4 253 2,9 4,9
Razem 393 1,1 444 1,3 210 0,6 | 1047 3 20,2

Ksztaltowaniu postaw prozdrowotnych poswigcono w trzech programach facznie
srednio 8,5 godz. w tygodniu. Audycje sluzgce umacnianiu rodziny zajgly przecigtnie
7,5 godz. w tygodniu. Chociaz stosunkowo najmniej miejsca w trzech programach PR S.A.
przeznaczono na audycje sluzace zwalczaniu patologii spolecznych — $rednio 4 godz.
tygodniowo, to nalezy zauwazy¢, ze w porownaniu z 2000 rokiem nastapit wzrost liczby
godzin (o 28 godz.) tych audycji w rocznym programie.

Rozglosnie regionalne radia publicznego
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W 2001 roku wszystkie rozglosnie regionalne radia publicznego nadawaly audycje
stuzace umacnianiu rodziny, zwalczaniu patologii spotecznych oraz niemalze wszystkie (nie
nadawata rozglosnia w Krakowie) audycje stluzace ksztattowaniu postaw prozdrowotnych.
17 rozgto$ni wzigtych tacznie przeznaczylo na realizacj¢ tych zadan 4% rocznego czasu
emisji, czyli przecigtnie 230 godzin tygodniowo. Stosunkowo najwigcej czasu poswigcono
audycjom stluzacym umacnianiu rodziny ($rednio 1,2% rocznego czasu emisji), najmniej —
audycjom stuzacym zwalczaniu patologii spotecznych ($rednio 0,9% rocznego czasu emisji).

Najwigcej czasu na realizacj¢ trzech omawianych zadan przeznaczyly rozgtosnie w
Kielcach (10,8% rocznego czasu emisji, Srednio 18,2 godz. w tygodniu), w Bialymstoku
(0k.10% czasu emisji, srednio 16 godzin 40 minut w tygodniu), Olsztynie (8,5%, $rednio
14 godz. w tygodniu), Rzeszowie (6,3% rocznego czasu emisji, srednio ponad 10 godzin w
tygodniu), Szczecinie (5,6% rocznego czasu emisji, srednio 9,4 godz. w tygodniu), Opolu
(5,9% rocznego czasu emisji, Srednio 10 godzin w tygodniu). Najmniej czasu antenowego
zajety one natomiast w programie Radia Pomorza i Kujaw (Bydgoszcz), Radia Koszalin,
Radia dla Ciebie, Radio Wroctaw 1 Radia Krakow (nieco powyzej 1% rocznego programu,
przecigtnie ponad 1 godz. w tygodniu) oraz Radia Lublin, Radia Gdansk, Radia Merkury-
Poznan, Radia Wroctaw 1 Radia Gdansk (od 1,8%- 2,4%, $rednio ok. 3-4 godzin w tygodniu).
Szczegotowe dane pokazuje ponizsza tabela.

Rozglo$nie Umacn-ianie Postawy Patologia Ogélem Prlz'eCi[‘ftna
regionalne rodziny prozdrowotne spoleczna 1czba
PR S.A. l.godz. % l.godz. % l.godz. % l.godz.| % %;;::1]:1:‘:

Biatystok 415 4,7 270 3 180 2,1 865 9,9 16,6
Bydgoszcz 52 0,6 68 0,8 10 0,1 130 1,5 2,5
Gdansk 52 0,6 46 0,5 63 0,7 161 1,8 3
Katowice 75,2 0,9 148,8 1,7 66 0,8 290 33 5,6
Kielce 422 4,8 353 4 171 2 946 | 10,8 18,2
Koszalin 32 0,4 20 0,2 20,5 0,2 72,5 0,8 1,4
Krakéw 93,1 1 0 0 6,3 0,07 99,4 1,1 1,9
Lublin 76 0,9 66 0,8 71 0,8 213 2.4 4
Lodz 158 1,8 73 0,8 45 0,5 276 3,2 53
Olsztyn 457 5,2 76 0,9 213 2,4 746 8,5 14,3
Opole 350 4 100 1,1 70 0,8 520 5.9 10
Poznan 100 1,1 42 0,5 14 0,2 156 1,8 3
Rzeszow 238 2,7 187 2,1 130 1,5 555 6,3 10,7
Szczecin 230 2,6 156 1,8 102 1,2 488 5,6 9,4
W-wa RDC 12,5 0,1 50 0,6 28 0,3 90,5 1 1,7
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Wroctaw 42 0,5 38 0,4 35 0,4 115 1,3 2,2
Zielona Gora| 94,5 1 65,5 0,7 100,2 1,1 260,2 3 5
Razem 28993 | 1,9 |[1759,3| 1,2 1325 0,9 (5983,6) 4 114,8

Audycje stuzace umacnianiu rodziny najwigcej czasu zajely na antenie rozglo$ni:
olsztynskiej, biatostockiej 1 kieleckiej (srednio po 8 godz. w tygodniu) oraz rzeszowskiej,
szczecinskiej 1 opolskiej (§rednio 5 godz. w tygodniu). Najmniej czasu przeznaczono na nie w
rozglos$niach: gdanskiej, bydgoskiej, koszalinskiej, krakowskiej 1 poznanskiej, (Srednio ok.
1 godz. w tygodniu) oraz warszawskiej, lubelskiej 1 wroctawskiej (§rednio 7,5 minuty w
tygodniu).

Audycje ksztattujace postawy prozdrowotne najczesciej nadawane byly w
programach rozglos$ni kieleckiej ($rednio ok. 7 godz. w tygodniu) i biatostockiej (Srednio
5 godz. w tygodniu). Niewiele ich emitowano w programach rozglo$ni: w Gdansku,
Koszalinie, Poznaniu, Wroctawiu i Warszawie (Srednio po 1 godz. i 40 min. w tygodniu),
Lublinie, Lodzi, Olsztynie i Zielonej Gorze ($rednio po 1 godz. i 20 minut tygodniowo), a w
Krakowie takich audycji w ogole w 2001 roku nie nadawano.

Problemom patologii spolecznych najwigcej czasu poswigcono w programach
rozglos$ni olsztynskiej, bialostockiej 1 kieleckiej (§rednio 3 godz. 20 min. w tygodniu),
najmniej czasu zajgty one w programach rozgtosni w Bydgoszczy i Poznaniu ($rednio
12 minut w tygodniu).

5. Audycje adresowane do mniejszosci narodowych i grup etnicznych (art. 21 ust. 2
pkt. 9 ustawy o radiofonii i telewizji)

Zgodnie z art. 21 ust. 2 pkt. 9 ustawy o radiofonii i telewizji nadawcy publiczni sa
zobowiazani ,,uwzglednia¢ w nadawanych programach potrzeby mniejszosci narodowych
1 grup etnicznych”. Realizujac ten punkt ustawy, nadawcy publiczni emituja odrgbne audycje
adresowane do tych srodowisk.

Nadawcy koncesjonowani nie maja takiego obowiazku.

Audycje adresowane do mniejszo$ci narodowych i grup etnicznych nadawane sa
przede wszystkim przez rozgtosnie regionalne Polskiego Radia emitujace program na terenie
zamieszkiwania tych $rodowisk. W minimalnym wymiarze obecne sa takze w programach
ogolnopolskich Polskiego Radia S.A.

Programy ogolnopolskie Polskiego Radia S.A.

W 2001 roku Polskie Radio S.A. nadawato audycje dla mniejszo$ci narodowych i
etnicznych, podobnie jak w roku 2000, tylko w Programie 3. Lacznie wyemitowano
11 godzin tych audycji. Ilustruje to ponizsza tabela.
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Audycje dla mniejszosci narodowych i grup etnicznych
Programy
PR S.A. 1999 r. 2000 r. 2001 r.
1. godzin % 1. godzin % 1. godzin %

PR 1PRS.A. 0 0 0 0 0 0
PR 2 PR S.A. 40 0,8 0 0 0 0
PR 3 PR S.A. 19 0,2 19 0,2 11 0,1
PR BIS * 0 0 0 0 0 0
Razem liczba
godzin i Sredni 59 0,1 19 0,06 11 0,03
odsetek

* W programie Radia BIS nadawane byly jedynie nabozenstwa ekumeniczne, kwalifikowane jako audycje
religijne, nie za$ jako audycje dla mniejszosci narodowych.

Programy rozglosni regionalnych radia publicznego

W programach nadawcow regionalnych radia publicznego audycje adresowane do
mniejszos$ci narodowych maja od kilku lat ustabilizowane miejsce w programie. Audycje te
nadaje 12 rozgtosni, emitujacych programy w regionach, w ktorych zamieszkuja mniejszosci
narodowe lub grupy etniczne.

W 2001 roku rozglosnie te wyemitowaly ogdétem 964 godzin audycji skierowanych do
mniejszos$ci narodowych i grup etnicznych. Wigkszo$¢ audycji emitowana byta w jezykach
narodowych i dialektach. Dane dla poszczego6lnych rozglosni przedstawia ponizsza tabela.

Audycje dla mniejszosci narodowych i grup etnicznych w 2001 roku
w programach rozglosni regionalnych radia publicznego

Rozglos$nia Ogélem W jezyku w jezykach w tym:
regionalna nolskim narodowvch
l.godz.| %* |l.godz.| %* |l godz.| %* |1 godz. |l godz. [l godz.

Biatystok 295 3 9 0,1 286 3 182 biat. | 52 ukr. |S52litew
Gdansk 58 0,6 11 0,1 47 0,5 47 - -
Katowice 48 0,5 24 0,25 24 0,25 |24 niem. - -
Kielce 13 0,1 13 0,1 0 0 - - -
Koszalin 49 0,6 16 0,2 33 0,4 19 ukr. 14 -
Krakow 53 0,6 53 0,6 0 0 - - -
Lublin 33 0,4 33 0,4 0 0 - - -
Olsztyn** 70+120| 0,8 | 22 | 02 [48+120| 0,6 3(])141‘( 1rzo 18iem .
Opole 144 1,6 80 0,9 64 0,7 |64 niem. - -
Rzeszow 45 0,5 8 0,1 37 0,4 | 37 ukr. - -
Szczecin 29 0,3 29 0,3 0 0 - - -
Wroctaw 7 0,1 7 0,1 0 0 - - -
SUMA godzin [844+12| 0,8 305 0.3 539+12| 0,5
i sredni| 0 (+0,1) ’ 0 (+0,1)
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*  Odsetki w tabeli w stosunku do rocznej liczby godzin programu danej rozgtosni w 2001 roku
** Radio Olsztyn nadalo 70 godz. audycji w programie regionalnym i 120 godz. programu (w jezyku
ukrainskim) poprzez dodatkowy nadajnik w Mitkach (program rozszczepiony)

Jak wida¢ w tabeli, w 2001 roku rozglos$nie regionalne nadaty tacznie 964 godziny
audycji dla mniejszosci - dwukrotnie wigcej w jezykach narodowych i dialektach (639 godzin
w 5 jezykach lub dialektach) niz w jezyku polskim (305 godzin).

Sposréd audycji w jezykach narodowych najwigksza iloSciowo grupe stanowity
audycje dla mniejszo$ci ukrainskiej (258 godz.), emitowane przez 4 rozglosnie: w Olsztynie,
Koszalinie, Biatymstoku 1 Rzeszowie, nast¢pnie audycje dla mniejszosci biatoruskiej
(182 godz.), emitowane przez Radio Biatystok, oraz audycje dla mniejszosci niemieckiej
(106 godz.), emitowane przez trzy rozglosnie: w Opolu, Katowicach i Olsztynie. Audycje w
dialekcie kaszubskim nadawaly rozgtosnie w Gdansku i Koszalinie (61 godz.), w jezyku
litewskim (52 godz.) — Radio Biatystok.

Zestawienie liczby godzin nadanych w poszczegdlnych jgzykach lub dialektach
przedstawiono ponize;j.

Audycje w jezykach narodowych nadane przez rozglo$nie regionalne w 2001 roku

. 258 godz. — w jezyku ukrainskim

o 182 godz. — w jezyku biatoruskim
o 106 godz. — w jezyku niemieckim
o 61 godz. — w dialekcie kaszubskim
o 52 godz. — w jezyku litewskim

Poréwnujac udziat poszczegolnych rozglo$ni w tworzeniu audycji adresowanych do
mniejszosci narodowych i1 grup etnicznych wida¢, ze najwigcej takich audycji — podobnie jak
audycji nadawanych w j¢zykach narodowych — nadato Radio Biatystok. Emituje ono odrgbne
audycje dla trzech mniejszosci zamieszkujacych na obszarze nadawania programu Radia —
biatoruskiej, ukrainskiej i litewskiej Oprécz audycji w jezykach narodowych (tacznie 286
godz.) rozglo$nia nadata takze w ciagu roku kilka godzin audycji dla mniejszosci w jezyku
polskim (magazyn ,,Azyl”).

Duzy wysilek programowy w zakresie audycji dla mniejszosci podejmuje takze
rozglo$nia w Olsztynie. Nadawata ona audycje w jezykach narodowych dla mniejszo$ci
ukrainskiej (190 godz., w tym 70 godz. w ramach programu regionalnego i 120 godz. poprzez
dodatkowy nadajnik w Mitkach, za pomoca ktoérego stacja rozszczepia program) i niemieckiej
(18 godz.), a obok tego takze audycje w jezyku polskim (22 godz.).

Na trzecim miejscu znalazto si¢ Radio Opole, nadajace audycje w jezyku narodowym
dla mniejszosci niemieckiej, a obok tego znaczna liczbe audycji w jezyku polskim.

Poza wymienionymi wyzej trzema rozglo$niami audycje dla mniejszosci w jgzykach
narodowych lub dialektach nadawaly jeszcze 4 stacje: Radio Gdansk (w dialekcie
kaszubskim), Rzeszéw (po ukrainsku), Koszalin (w jezyku ukrainskim i dialekcie
kaszubskim) oraz Katowice (w jezyku niemieckim). Stacje te nadawaly takze audycje dla
mniejszosci w jezyku polskim.
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Pig¢ rozgltosni: Radio Krakéw, Lublin, Szczecin, Kielce 1 Wroctaw, nadawato audycje
dla mniejszo$ci wylacznie w jgzyku polskim (tacznie 135 godz.).

6. Tworzenie i rozpowszechnianie audycji oswiatowych dla szkol i innych placowek
oswiatowo-wychowawczych (art. 25 ust. 2)

Ustawodawca zobowiazat nadawcow publicznych do tworzenia i rozpowszechniania
audycji oswiatowych dla szkot 1 innych placowek o§wiatowo-wychowawczych.

Polskie Radio S.A.

Jedynym programem Polskiego Radia S.A., na ktérego antenie nadawano audycje tego
rodzaju, byto Radio BIS.

Audycje oswiatowe wypehlity w Radiu BIS 29,5% czasu nadawania. Lacznie
wyemitowano 2581 godz. tych audycji (przecigtnie ponad 49 godzin w tygodniu). Czas
trwania tych audycji byt zroznicowany 1 wynosit od 2 min do 2 godz. 55 min (magazyny), z
tym ze przewazaly audycje trwajace od 10-15 do 60 min. Nadawano je ze stala
czestotliwoscia.

W ramach audycji o$wiatowych prezentowano réznorodne formy twdrczosci radiowe;:
stuchowiska, audycje poetyckie, rozmowy ze specjalistami, transmisje koncertow opatrzone
komentarzem, konkursy edukacyjne, pogadanki, proz¢ czytana, dokumenty uzupelniane
archiwalnymi materiatami dzwigkowymi, serwisy informacyjne. Na antenie Radia BIS
emitowano takze lekcje jezykow obcych oraz interdyscyplinarny magazyn z telefonicznym
udziatem stuchaczy.

Tematyka audycji os$wiatowych dotyczyta bardzo szerokiego zakresu wiedzy.
Popularyzowano wiedz¢ informatyczna 1 Internet. Przedstawiano najnowsze odkrycia z
dziedziny nauki i techniki. Na antenie Radia BIS znalazly miejsce takze audycje
krajoznawcze oraz pozycje dotyczace dziejow $wiata (polityki, kultury, gospodarki, religii,
obyczajow), historii Polski, historii muzyki europejskiej. Emitowano poza tym audycje
poswigcone popularyzacji muzyki powaznej, sztuk plastycznych, filmu i teatru, Starego
Testamentu 1 mitologii greckie;.

Audycje oswiatowe adresowano do odbiorcéw reprezentujacych wszystkie grupy
wiekowe.

Rozglosnie regionalne radia publicznego

Na 17 programéw rozglos$ni regionalnych radia publicznego, audycje o$wiatowe
emitowato tylko 9 rozgtosni. Szczegdtowy wykaz przedstawia tabela ponizej.

Rozglo$nie Audycje o$wiatowe Przecigtna liczba
regionalne PR S.A. | liczba godz. % godzin w tygodniu
Biatystok 390 4,5 7,5
Bydgoszcz 7 0,08 0,1
Gdansk 0 0 0
Katowice 0 0 0
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Kielce 46 0,5 0,8
Koszalin 0 0 0
Krakow 0 0 0
Lublin 5 0,05 0,1
Lodz 167 1,9 3,2
Olsztyn 0 0 0
Opole 7 0,08 0,1
Poznan 30 0,3 0,6
Rzeszow 0 0 0
Szczecin 125 1,4 2,4
W-wa RDC 0 0 0
Wroctaw 0 0 0
Zielona Gora 64,7 0,7 1,2

W roku ubieglym tego rodzaju audycje tworzylo i rozpowszechnialo zaledwie
6 rozglosni. Audycje o§wiatowe najwigcej miejsca zajety w programie rozgto$ni biatostockiej
(4,5%, co dato 7,5 godz. tygodniowo), najmniej — w programie Radia Lublin (0,05%, czyli
0,1 godz. tygodniowo).

Audycje oswiatowe adresowano do odbiorcéw reprezentujacych wszystkie grupy
wieckowe. W ramach audycji o$wiatowych prezentowano rdznorodne formy tworczosci
radiowej: stuchowiska, audycje poetyckie, rozmowy ze specjalistami, pogadanki, proza
czytana, takze lekcje jezykow obcych.

Tematyka audycji oswiatowych dotyczyla bardzo szerokiego zakresu wiedzy.
Przedstawiano najnowsze osiagnigcia z dziedziny nauki i techniki. Na antenach znalazty
miejsce takze audycje edukacyjne poswigcone problematyce morskiej, historycznej, integracji
Polski z Unia Europejska, ekologii, literaturze. Emitowano poza tym audycje poswigcone
popularyzacji muzyki powazne;.

7. Widownia telewizyjna w Polsce w 2001 roku

Telewizja publiczna

Udzial telewizji publicznej (TVP 1, TVP 2, TV Polonia, Oddziaty Terenowe TVP) w
tzw. rynku telewizyjnym, czyli w facznym czasie ogladania telewizji, wyniost w 2001 roku
48,9 %. Do sektora publicznego nalezata wigc w 2001 roku nadal blisko potowa rynku.
Potwierdza to jego silna pozycje w minionym roku.

Analiza danych z ostatnich kilku lat pokazuje, Zze cho¢ udziat telewizji publicznej
ogotem sukcesywnie zmniejsza si¢, to w ostatnich dwodch latach stracita ona znacznie mniej
niz w okresie 1997 — 1999. W roku 1997 do telewizji publicznej nalezato 58% rynku, w 1998
—55%, w 1999 — 51,1%, w 2000 - 49,2%, w 2001 — 48, 9 %.
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Spadek udzialu w rynku w 2001 roku dotyczyl tylko TVP 1. Zyskaly natomiast
Oddzialy Terenowe TVP i TVP 2. Dotychczasowy udziat utrzymata TV Polonia. W dalszej
czesci przedstawiona zostanie sytuacja kazdego z programow.

PODZIAL RYNKU TELEWIZYJNEGO W 2001 ROKU

Wizja TV
TN/TVPuls 1.5% Poz. kab/sat

0,6% 5,5%

RTL7
2,4%

pozregion.
0.6% TVP1

TVN
13,9%

Canal +
0,3%
TVP2
19,7%
TV4
3.7% TVP Regionalne

3.5%
TVPolonia
1,3%

22,6%

Opracowano na podstawie danych telemetrycznych AGB Polska

= TVP1

Udzial TVP 1 w rynku telewizyjnym w roku 2001 wyniost 24,4 % i zmniejszyl si¢ w
stosunku do roku poprzedniego o 1,3 pkt. procentowego.

Udziat programu TVP 1 w rynku maleje systematycznie od kilku lat. Podczas gdy w 1997
roku wynosit on blisko jedna trzecia, tj. 32 %, w 1998 roku juz o 2 punkty mniej — 30%, w
1999 — 27,5%, w 2000 roku - 25,7%. Tak wigc w ciagu ostatnich 4 lat udziat ten zmniejszyt
si¢ o 6 pkt. procentowych.

Zmniejszeniu ulegl przede wszystkim $redni czas ogladania programu TVP 1 przez
widzow. W 2001 roku ogladato go srednio 62% populacji przez 90 minut dziennie, przed
rokiem tyle samo o0s6b, ale nieco dtuzej, bo przez 92 minuty dziennie.

Miesiace zimowe - styczen, luty, marzec, grudzien — cieszyly si¢ najwyzsza $rednia
miesigczng ogladalno$cia, na co mialy wplyw migdzy innymi transmisje przez TVP 1
mistrzostw $wiata w skokach narciarskich.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze najwyzsza ogladalno$¢ w skali miesiaca, jaka udato sig
uzyska¢ TVP 1 w 2001 roku, wyniosta 26,3 % (styczen), podczas gdy w latach ubieglych w
pomyslnych miesiacach program uzyskiwal ponad 30 %.
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Najpopularniejsze audycje TVP 1 w 2001 roku

L Audvcie Poczatek| Koniec | Data AMR
p- ya audycji | audycji | emisji | %

1. [STUDIO SPORT 17:47 17:50 |18-02-01| 28,7%

2. [WIADOMOSCI 19:30 19:56 |07-10-01| 28,2%

3. IOGNIEM I MIECZEM /SER. POL./ CZESC 1 20:23 21:13 [14-04-01| 27,6%

4 idi%TTl}zzgoslTWA SWIATA W NARCIARSTWIE KLASYCZNYM | ¢ 55 17:53 190201 27.0%
WIELKA GALA KLANU — IMIENINY U KRYSTYNY . )

5. | PROG ROZRYWKOWY/ 20:11 21:16 |13-03-01| 26,4%

6. PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH PLANICA 10:57 13:44 |18-03-01| 26,3%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH ] )

7. lOBERSDORF 13:53 14:55 |04-03-01| 25,8%

8. [TURNIEJ CZTERECH SKOCZNI OBERSDORF 13:39 15:51 |30-12-01| 25,3%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH ] )

9. WILLINGEN 13:18 14:31 |04-02-01| 25,4%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH . .

10. | -r ONDHEIM 18:57 19:49 |09-03-01| 24,9%

11.PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH NEUSTADT | 13:43 15:47 |02-12-01| 24,5%

12. KLAN /TELENOWELA POL./ 17:36 17:58 |17-01-01| 24,5%

13.[PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH KUOPIO 17:22 19:01 [24-11-01| 23,8%

14.PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH PREDAZZO| 16:56 19:01 |22-12-01| 23,6%

15. MALYSZOMANIA /REPORTAZ/ 12:20 12:23 |18-03-01| 23,5%

TVP 2

Udziat TVP 2 w rynku telewizyjnym w roku 2001 wyniost 19,7%, co oznacza przyrost
w stosunku do 2000 roku. Poczawszy od roku 1999 udzial TVP 2 systematycznie rosnie: w
1999 roku wynosit on 18%, w 2000 — 19,1 % w 2001 — 19, 7 %.

Wzrést zarowno zasigg programu. TVP 2, jak 1 wydtuzyl si¢ czas ogladania. W 2001
roku audycje TVP 2 ogladato $rednio 56,5 % populacji przez 80 minut dziennie. Rok
wczesniej program ten ogladato $rednio 55,1% populacji przez 76 minut dziennie.

Najpopularniejsze audycje TVP 2 w 2001 roku

L Audveie Poczatek| Koniec | Data AMR
p- ya audycji | audycji | emisji | %

1. [NA DOBRE I NA ZLE /SER.OBYCZ.POL./ 16:06 16:54 |02-12-01] 27,60%

2. [ZE.OTOPOLSCY /TELENOWELA/ 15:01 15:24 |{04-03-01| 26,10%

3. ISZANSA NA SUKCES /PROG.MUZ-ROZRY WKOWY/ 15:02 15:56 |11-11-01] 22,90%

4 iai%TTfizzg)oslTWA SWIATA W NARCIARSTWIE KLASYCZNYM | {g.0q 18:54 [23-02-01] 22.60%
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA — MECZ PILKI NOZNEJ . ]

5. POLSKA - NORWEGIA 17:38 19:49 101-09-01| 21,90%
ELIMINACJE MISTRZOSTW SWIATA — MECZ PILKI NOZNEJ . .

6. POLSKA — ARMENIA 18:49 20:58 |28-03-01| 21,50%

7. [ICH TROJE /KONCERT/ 19:01 19:56 [09-12-01| 19,10%
POL ZARTEM POL SERIAL CZYLI ZLOTOPOLSKIE ] .

8. REMANENTY JQUIZ/ 15:30 16:21 [14-01-01| 19,20%

9. FAMILIADA /TELETURNIEJ/ 14:33 14:55 (22-04-01| 19,10%

10. ROZMOWA Z GOSCMI W STUDIU 21:37 21:39 [16-11-01| 18,70%

11.PIECDZIESIATKA STASKA WIELANKA — KONCERT CZ. 1 15:35 16:28 [11-02-01| 17,80%

12.[STUDIO SPORT 18:39 18:43 |01-09-01| 17,60%

13.|SPOTKANIE Z BALLADA /PROG.ROZRY WKOWY/ 19:55 20:49 |11-11-01| 17,00%
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14.

KOCHAM CIE ZYCIE / KONCERT /

15:39

16:34

22-04-01

17,00%

15.

PANORAMA

18:01

18:09

23-02-01

16,60%

Oddzialy Terenowe TVP S.A.

W 2001 roku udziat w rynku regionalnej telewizji publicznej (12 Oddziatow
Terenowych TVP S.A. potraktowane tacznie) wyniost 3,5%.

Na wynik ten mialo wptyw przede wszystkim pasmo wspolne Oddziatow, ktdrego
udzial wzrost do 2,7% (w 2000 roku wynosit 2,1%). Program wlasny Oddzialow zajmowat
podobnie jak przed rokiem 0,8%.

Od kilku lat udziat w rynku Oddziatléw Terenowych TVP S.A. systematycznie spadal.
W 1997 wynosit - 5,6%, w 1998 — 5%, w 1999 — 4,1%, w 2000 roku — 2,9%. Obecny wynik
swiadczy o zahamowaniu tej tendencji 1 jest zapewne skutkiem zmiany koncepcji
programowej regionalnej telewizji publiczne;.

Telewizje koncesjonowane
= POLSAT

W 2001 roku udziat w rynku widowni naziemnej Telewizji Polsat wyniost 22,6%.
Oznacza to znaczny — blisko o 3 pkt. procentowe - spadek w stosunku do sytuacji rok
wcezesniej: w 2000 roku do Telewizji Polsat nalezato 25,3% rynku.

Program Polsatu ogladato w 2001 roku $rednio 55,7% populacji przez 93 minuty
dziennie. Rok wczes$niej, w 2000 roku, ogladato go 56,2% populacji przez 99 minut dziennie.
Zmalat wigc zarowno zasigg programu, jak i czas jego ogladania przez widzow.

Udzial Telewizji Polsat w rynku zaczat spada¢ poczawszy od marca ubiegtego roku,
co bylo zwiazane z ekspansja programowa TVN. W marcu TVN rozpoczeta emisje audycji
pt. Big Brother z gatunku reality show.

Nawet w jesienno-zimowych miesigcach telewizyjnego sezonu, od kilku lat
pomyslnych dla TV Polsat, nie udalo si¢ tej stacji zwigkszy¢ udziatu w rynku. W minionym
roku na przyktad w miesiacach pazdziernik — grudzien Polsat osiagal wyzszy udziat w
widowni niz TVP 1 1 byt w tym czasie telewizja najchetniej ogladana przez Polakow.

W 2001 roku najlepsze dla Polsatu byly pierwsze miesiace roku: styczen (25,2%) i
luty (26%) Najnizsze udzialy miesigczne stacja odnotowata w sierpniu (20,6%) i grudniu
(20,6%) ubieglego roku.

Najpopularniejsze audycje telewizji POLSAT w 2001 roku

. Poczate Koniec| Data AMR
Lp. Audycje k . . ee o
..|audycji| emisji %o
audycji
1. [TITANIC /FILM USA/ 20:00 | 23:24 | 15-04-01 [21,50%
SWIAT WEDLUG KIEPSKICH ) ) o
2. SER KOM.POL./ 20:00 | 20:31 | 01-01-01 |{20,80%
MEGA ) ) o
3. QUEST /FILM USA/ HIT 20:52 | 22:32 | 26-02-01 [20,50%
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7ZYCIOWA SZANSA _ _ o
4, TELETURNIE] POL./ 20:03 | 20:55 | 05-02-01 [19,80%
ZBUNTOWANY ANIOL , , o
5. TELEN ARGEN./ 19:19 | 19:59 | 19-02-01 [19,80%
KEVIN SAM W NOWYM JORKU , , o
6. FILM USA/ 21:10 | 23:21 | 22-12-01 [19,00%
7. IKEVIN SAM W DOMU /FILM USA/ 21:15 | 23:08 | 15-12-01 [18,40%
8. ZERWANE WIEZI /TALK SHOW/ 20:06 | 20:50 | 28-01-01 [18,30%
MEGA _ , .
9. NIEUCHWYTNY CEL /FILM USA/ [HIT 21:03 | 22:55 | 19-11-01 |18,20%
10. RODZINA ZASTEPCZA /SER POL/ 20:30 | 20:59 | 20-02-01 [18,20%
11. MIODOWE LATA /SER.KOM.POL./ 20:00 | 20:34 | 10-03-01 [18,00%
AKADEMIA POLICYJNA 6 /FILM [MEGA _ , .
12. COM. USA/ T 21:29 | 23:00 | 26-03-01 [18,00%
13. ADAM I EWA /SER.POL./ 20:03 | 20:30 | 17-01-01 [17,90%
14. BIALY KIEL /FILM PRZYG.USA/ 12:23 | 14:11 | 21-01-01 [17,80%
15. KOCHATIROB CO CHCESZ /FILM 20:32 | 22:11 | 01-01-01 [17,50%
POL./
= TVN

W roku 2001 udzial w rynku telewizji TVN wyniost 13,9%. Jest to znaczacy przyrost
w stosunku do roku 2000, ktory zakonczyta wynikiem 11,4%. 2001 rok byl rokiem dalszego
dynamicznego rozwoju tej stacji na polskim rynku. W 1998 roku (czyli pierwszym pelnym
roku nadawania programu przez TVN, ktora rozpoczeta emisje pod koniec 1997 roku) udziat
TVN w rynku wynosit 6,4%.

TVN ogladato w 2001 roku 38% populacji $rednio przez 86 minut dziennie, co
oznacza, ze zarowno zwigkszyl si¢ zasieg programu, jak i wydluzyl czas jego ogladania przez
widzow. W 2000 roku TVN ogladato 33% populacji $rednio przez 76 minut dziennie.

Wzrost widowni stacja uzyskata migdzy innymi dzigki duzej popularno$ci audycji Big
Brother, ktorej emisj¢ rozpoczeta w marcu ubieglego roku. Udziat TVN w marcu 2001 roku
wzrdst do 14% 1 oprocz miesigcy wakacyjnych — lipiec, sierpien — ani razu nie spadt ponize;j
tego poziomu. Mimo kontrowersyjnych ocen, jakie wywotala emisja audycji nalezacej do
gatunku reality show, ogladalno$¢ jej finalowego wydania wyniosta 23,7%.

Najpopularniejsze audycje TVN w 2001 roku

. Poczate Koniec| Data AMR
Lp. Audycje k . o .o o
.. |audycji| emisji 3
audycji
1. [BIG BROTHER - FINAL /PROG.ROZR./ 22:39 | 23:28 | 17-06-01 |23,70%
2. [EKSPEDYCJA /PROG.PRZYG.ROZR.POL./ 22:07 | 22:37 | 17-06-01 |20,90%
3. |BIG BROTHER — RING /TALK SHOW/ 20:25 | 21:43 | 10-06-01 |18,70%
4, 21:09 | 21:39 | 14-06-01 |15,40%
URZEKLA MNIE TWOJA HISTORIA /TALK SHOW/
5. FAKTY 19:00 | 19:28 | 07-10-01 |15,40%
6. [KILER-OW 2-OCH /KOM.POL/ 20:47 | 23:01 | 02-11-01 | 14,60%
7. |BIG BROTHER /PROG.ROZR.POL./ 20:03 | 20:51 | 04-06-01 |14,60%
8. [POD NAPIECIEM /TALK SHOW/ 21:45 | 22:14 | 29-04-01 |12,90%
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9. KILER /KOMEDIA POL./ 20:49 | 23:00 | 05-10-01 |12,80%
10. MILIONERZY /TELETURNIEJ/ 20:51 | 21:41 | 21-05-01 |12,60%
11.NICO PONAD PRAWEM /SENS.USA/ 20:45 | 22:45 | 14-12-01 | 12,00%
12.|SZUKAJAC SPRAWIEDLIWOSCI /FILM SENS.USA/ 20:49 | 22:33 | 30-11-01 [11,80%
13.]AKADEMIA POLICYJNA /KOMEDIA USA/ 21:28 | 23:25 | 14-04-01 | 11,50%
14.|SPORT /SERWIS SPORT./ 19:23 | 19:27 | 02-12-01 |11,30%
15.DZIEN ZAGLADY /FILM USA/ 20:50 | 23:09 | 23-11-01 |11,20%
= TVN24

W sierpniu 2001 roku TVN rozpoczgla emisj¢ catodobowego programu
informacyjnego pn. TVN 24. Na poczatku TVN 24 ogladato 1,1 % populacji (ponad 400 tys.)
widzow $rednio przez 20 min. dziennie. W kilka tygodni po starcie telewizja ta zmierzyta si¢
z wyzwaniem, jakim byto relacjonowanie ataku terrorystycznego na USA z 11 wrze$nia 2001,
a pozniej jego politycznych, militarnych 1 spolecznych nastepstw. Zainteresowanie
informacjami na ten temat, jak réwniez dostgpno$¢ programu w sieciach kablowych i poprzez
satelit¢ wplynety na wysoka ogladalno$¢ TVN 24 w tym okresie. W okresie od 11 wrze$nia
do 26 listopada ubiegtego roku informacje TVN 24 ogladato 3,1% populacji (ponad milion
0s0b) §rednio przez 46 minut dziennie. W grudniu po wycofaniu programu z niektorych sieci
kablowych ogladalno$¢ spadta.

= TV4

W roku 2001 udziat w rynku telewizji TV 4 wyniost 3,7%. Oznacza to przyrost w
stosunku do roku ubieglego, ktory zakonczyta wynikiem 2,3%.

TV 4 ogladato w 2001 roku $rednio ponad 21,8% populacji przez 39 minut dziennie.
Rok wczesniej - 14% populacji $rednio przez 26 min. dziennie. Zwigkszyt si¢ wigc znacznie
zasigg, a takze wydtuzyl si¢ czas ogladania programu przez widzow.

Byt to wigc rok wzrostu udziatow i1 pozyskania widocznego miejsca na medialnym
rynku przez TV 4, ktora rozpoczg¢la nadawanie programu pod ta nazwa w marcu 2000 roku w
wyniku zmian organizacyjno-programowych i przeksztalcen Naszej Telewizji.

Najpopularniejsze audycje TV 4 w 2001 roku

Lp. Audycje Poczatek| Koniec | Data AMR
audycji | audycji | emisji %
1. |SWIAT WEDLUG KIEPSKICH /SER.KOM.POL./ 21:33 22:05 [17-01-01| 6,70%
2. |PREDATOR /FILM USA/ 21:33 23:35 |15-02-01| 4,90%
3. [WYBRANIEC SMIERCI /FILM USA/ 20:04 21:44 |11-10-01| 4,90%
4. |AMAZONKI /PROG.ROZR.POL./ 19:58 22:03 [26-08-01| 4,70%
5. TERMINATOR 2 /FILM SF USA/ 19:58 22:37 119-04-01| 4,70%
6. |PROGWPROWADZAIACY POL/ 21:17 | 21:19 |07-03-01| 4,60%
7. |SPORT /SERWIS SPORT./ 21:25 21:29 |17-01-01| 4,70%
8. JAMERYKANSKI NINJA II /FILM USA/ 21:36 23:16 |25-01-01| 4,60%
9. IZARAZA /FILM USA/ 21:44 23:26 [31-01-01| 4,60%
10. [ROCKY IV /FILM FAB USA/ 19:57 21:44 120-12-01| 4,50%
11. [POCIAG $MIERCI DO DENVER /FILM THRIL.USA/| 21:40 23:19 [09-02-01| 4,40%
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12. |[0SADZONY /FILM USA/ 21:32 23:27 |04-01-01| 4,40%
13. |AMAZONKI /PROG.ROZR.POL./ 20:00 21:29 [12-08-01| 4,30%
14. WODNY $WIAT /FILM PRZYG.USA/ 19:57 22:35 |06-12-01| 4,20%
15. REKINY PODZIEMIA /FILM SENS.USA/ 20:28 22:25 105-07-01| 4,10%

= TV Niepokalanow PULS
W roku 2001 udziat w rynku telewizji TV Niepokalanow PULS wyniost 0,6%.

Telewizja Niepokalanow Puls probuje znalez¢ swoje miejsce na medialnym rynku
formatujac konsekwentnie swdj program o charakterze spoleczno-religijnym. Pod koniec
ubieglego roku (pazdziernik, listopad, grudzien 2001) jej udzial w rynku wzrést do 1,1%.
Program tej telewizji ogladato w 2001 roku $rednio 5,1% populacji przez 20 minut dziennie.

Najpopularniejsze audycje TV Niepokalanow PULS w 2001 roku

Lp. Audycje Poczatek| Koniec | Data AMR
audycji | audycji | emisji %
1. INIEOCZEKIWANA ZMIANA MIEJSC /KOM.USA/ | 20:34 22:34 (20-12-01| 1,20%
2. |SYNOWIE KATE HELDER/WEST.USA/ 16:01 18:07 |29-12-01] 1,20%
3. |GLINIARZ Z BEVERLY HILLS /FILM USA/ 20:31 22:21 (27-12-01| 1,00%
4. PIATKA U SEMKI /PROG.PUBL./ 21:26 22:02 109-12-01| 1,00%
5. |DZIESIEC PRZYKAZAN /FILM HIST.USA/ 11:00 13:10 |26-12-01| 0,90%
6. |GRIZZLY /HORROR USA/ 21:28 23:01 |05-12-01| 0,80%
7. WYDARZENIA /MAG.INFO./ 20:00 20:20 |30-12-01| 0,80%
8. PIMSALA BASNIOWAKRAINABRACIGRIMM | 1605 | 16:29 [05-12-01| 0,80%
9. (CASPER I PRZYJACIELE /SER.ANIM.USA/ 15:44 16:05 |20-12-01| 0,80%
10. |BILL COSBY SHOW /SER.KOM.USA/ 18:31 18:58 [04-12-01| 0,70%
11. [DZIESIECIORO PRZYKAZAN /FILM USA/ 16:03 18:14 |25-12-01| 0,70%
12.|LOT 174 /FILM KATASTR. USA./ 21:24 23:01 [10-12-01| 0,70%
13. |SPORT /SERWIS SPORT./ 20:24 20:28 |11-12-01| 0,70%
14. [KIM JEST TA DZIEWCZYNA /KOM.USA/ 20:34 22:14 [18-12-01| 0,70%
15. ROZOWY CADILAC /FILM SENS.USA/ 21:27 23:36 |12-12-01] 0,60%

W roku 2001 zwigkszyly widowni¢ 1 udzial w rynku programy TVN, TVP 2 oraz
TV 4. Zwigkszyt si¢ rowniez udzial w rynku Oddzialéw Terenowych TVP S.A., dzigki
wigkszej ogladalno$ci pasma wspdlnego.

Zmniejszyt si¢ natomiast udzial w rynku programu TVP 1 1 Telewizji Polsat.
W 2001 roku telewizja publiczna oceniana tacznie utrzymata blisko potowe rynku.

Nie zmienita si¢ w stosunku do ubiegtego roku pozycja najwigkszych nadawcow w
rankingu pod wzgledem udziatu w rynku.

Program TVP 1 mimo strat nadal zajmowat pierwsze miejsce. Na miejscu drugim,
rowniez mimo strat, utrzymata si¢ Telewizja Polsat. Trzecia pozycja nalezata nadal do
programu TVP 2, ktérego udzial w rynku w minionym roku wzrost. Czwarte miejsce w
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rankingu zajeta telewizja TVN, dla ktérej byt to rok dynamicznego rozwoju - przyrostu
widowni i udzialu w rynku. Do wymienionych wyzej czterech stacji, zajmujacych czolowe
miejsca, nalezato w 2001 roku 81% rynku.

Cho¢ w 2001 roku ranking czolowych stacji wygladat tak samo jak rok wcze$niej, to
inaczej ksztattowaty si¢ dystanse pomig¢dzy nimi. Odlegto$¢ pomigedzy zajmujacym pierwsze
miejsce programem TVP 1 a czwarta w rankingu stacja TVN znaczaco si¢ zmniejszyla.

Udziat platform cyfrowych w rynku wyniést w 2001 roku tacznie ok. 3% (Wizja -
1,5%, Cyfra + - 1,5%; brak danych na temat udzialu w rynku platformy Polsat Cyfrowy).

Udzialy w rynku w 2001 roku
- Srednie miesigczne
TV Niepoka-

Miesigce TVP1 Polsat TVP2 TVN TV4 RTL7 lanow
PULS

01/2001 26,3% | 25,2% 19,2% 10,8% 3,8% 2,5% 0,0%
02/2001 24,6% | 26,0% 19,9% 10,7% | 4,1% 2,5% 0,0%
03/2001 25,1% | 24,2% 18,3% 14,1% 3,5% 2,5% 0,2%
04/2001 23,5% | 23,6% 18,8% 15,9% 3,5% 2,6% 0,4%
05/2001 22,5% | 22,4% 19,1% 16,5% 3,7% 2,6% 0,5%
06/2001 23,6% | 21,1% 20,0% 16,1% 3,1% 2, 7% 0,6%
07/2001 24,0% | 21,0% 21,2% 11,3% 5,1% 2,3% 0,6%
08/2001 25,0% | 20,6% 21,8% 10,6% 5,0% 2,1% 0,6%
09/2001 24,2% | 21,3% 19,1% 15,0% 3,4% 2,2% 0,9%
10/2001 23,0% | 22,4% 18,9% 15,7% 3,5% 2,3% 1,0%
11/2001 23, 7% | 22,0% 20,0% 15,4% 3,4% 2,4% 1,1%
12/2001 25,8% | 20,6% 20,7% 14,3% 3.3% 2,2% 1,1%
Srednio 24,4% | 22,6% | 19,7% | 13,9% | 3,7% 2,4% 0,6%

Do najpopularniejszych audycji minionego roku nalezaly audycje nadawane przez
telewizj¢ publiczng - TVP 1 i TVP 2. W czotéwce audycji o najwigkszej ogladalnosci
znalazly sie: Studio Sport, Wiadomosci, transmisje Mistrzostw Swiata w skokach
narciarskich, a takZze najnowsza ekranizacja powiesci Henryka Sienkiewicza ,,Ogniem i
mieczem” oraz seriale i telenowele produkcji polskiej (Na dobre i na zte, Klan, Ztotopolscy).

Wsréd najpopularniejszych audycji znalazto si¢ rowniez finalowe wydanie Big
Brother — audycji reality show nadawanej przez telewizje TVN.

Zabraklo natomiast na pierwszych miejscach rankingu filméw amerykanskich,
superprodukcji, jakie oferowano widzom w latach ubieglych, a ktorymi rywalizowalty migdzy
soba TVPI i Telewizja Polsat. Oferta filmowa, jaka miat do dyspozycji telewidz w 2001 roku,
byla starsza, a w zwiazku z tym mniej atrakcyjna. Stad, jak si¢ wydaje, brak amerykanskiej
produkcji w czoldwce najpopularniejszych audycji. Poza tym czotowke zdominowaty
cieszace si¢ wyjatkowo wysoka widownia transmisje skokow narciarskich z udziatem Adama
Matysza i polskiej reprezentacji.

Najpopularniejsze audycje telewizyjne w 2001 roku we wszystkich programach lacznie

\Lp.\ Audycje \ Data \ Program | AMR \
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emisji %
1. [STUDIO SPORT 18-02-01 TVP1 [28,70%
2. [WIADOMOSCI 07-10-01 | TVP1 [28,20%
3. [OGNIEM I MIECZEM /SER. POL./ CZESC 1 14-04-01 TVPL [27,60%
4. NADOBRE I NA ZLE /SER.OBYCZ.POL./ 02-12-01 TVP2 |27,60%
S &lligizcoli;\gﬁwsl\gﬁ%YCZNYM LAHTI 2001 19-02-01 TVPL 127,00%
6. [WIELKA GALA KLANU - IMIENINY U KRYSTYNY /PROG.ROZR./ | 13-03-01 TVPL [26,40%
7. PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH PLANICA 18-03-01 TVPL [26,30%
& [ZLOTOPOLSCY /TELENOWELA/ 04-03-01 TVP2 [26,10%
9. [PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH OBERSDORF 04-03-01 TVPL [25,80%
10.[TURNIEJ CZTERECH SKOCZNI OBERSDORF 30-12-01 TVPL [25,30%
11.[PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH WILLINGEN 04-02-01 TVPL [25,40%
12.[PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH TRONDHEIM 09-03-01 TVPl [24,90%
13.[PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH NEUSTADT 02-12-01 TVPL [24,50%
14.[KLAN /TELENOWELA POL./ 17-01-01 TVP1 |24,50%
15.[PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH KUOPIO 24-11-01 TVPl [23.80%
16.BIG BROTHER — FINAL /PROG.ROZR./ 17-06-01 TVN [23,70%
17.[PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH PREDAZZO 22-12-01 TVP1l [23,60%
18.MALYSZOMANIA /REP./ 18-03-01 TVP1 [23,50%
19.[OGNIEM I MIECZEM /SER. POL./ 18-11-01 TVP1 |23,50%
20.PUCHAR SWIATA W SKOKACH NARCIARSKICH ENGELBERG 16-12-01 TVPL [23,10%
21.[TELEEXPRESS 24-11-01 TVP1 [23,00%
22 _[SZANSA NA SUKCES /PROG.MUZ.ROZR./ 11-11-01 TVP2 [22,90%
3. E%EI;A%II{\I Is(glﬁgﬁ W SKOKACH NARCIARSKICH 11-03-01 TVP1  |22,70%
24.|0GNIEM I MIECZEM /SER. POL./ CZESC 3 16-04-01 TVP1 |22,60%
25 [MISTRZOSTWA SWIATA W NARCIARSTWIE KLASYCZNYM 23-00-01 TVP2  |22.60%

*ILAHTI 2001

Wielkos¢ widowni poszczegolnych programow w kategoriach wieku

Najmlodsi widzowie, w wieku 4—15 lat, najwigcej czasu poswigcali na ogladanie
Telewizji Polsat, nastgpnie Programu 1 TVP. Widzowie tej grupy wiekowej stosunkowo duzo
czasu spedzali rowniez na ogladaniu programu TVN 1 TVP 2. Natomiast widzowie powyzej
16 roku zycia preferuja przede wszystkim program TVP 1, a nastgpnie Telewizji Polsat i
TVP 2.

Podzial widowni migdzy poszczegélne programy w trzech kategoriach wiekowych

Program 4-15+ 16+ Ogolem (4+)
TVPI 19,3% 25,1% 24,4%
TVP2 13,8% 20,5% 19,7%
Polsat 29,3% 21,7% 22,6%
TVN 14,7% 13,8% 13,9%
RTL7 3,5% 2,2% 2,4%
TN/TVPULS 0,5% 0,6% 0,6%
TV 4 3,8% 3,7% 3,7%
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Najwyzsze wskazniki ogladalnosci wsrod dzieci 1 mtodziezy uzyskiwaty filmy
emitowane przez TVP 1 i Telewizjg Polsat.

Najwigksza popularno$cia w tej grupie wiekowej cieszyly pozycje adresowane
specjalnie do dziecigcego odbiorcy; byly to gltéwnie filmy animowane nadawane przez
telewizje publicznga (TVPI), m.in. filmy Disneya (Gumisie, Kaczor Donald), Pippi,
Mapeciatka.

Réwnie chetnie dzieci ogladaty telenowele 1 seriale produkcji polskiej, emitowane
przez TVP 1, TVP 2 i Telewizj¢ Polsat (Na dobre i na zle, Rodzina zastgpcza, Adam i Ewa).

Wsrod najpopularniejszych audycji w tej grupie wieku znalazto si¢ rowniez finalowe
wydanie audycji Big Brother w TVN.

Najpopularniejsze audycje telewizyjne 2001 roku wsrod dzieci i mlodziezy
(4 — 15+ rok zycia)

Lp. Audycje Program Poczqteik Konie.c. Da.tz.n. AMR |AMR %
audycji | audycji emisji
(WALT DISNEY — GUMISIE /FILM
1. ANIM.USA/ TVP1 19:00 19:23 07-01-01 1 780 685 | 26,40%
2. [KEVIN SAM W DOMU /FILM USA/ Polsat | 21:15 | 23:08 15-12-01 17700241 27,20%
[WALT DISNEY — PRZYGODY MY SZKI MIKI
3. [ KACZORA DONALDA /SER. ANIM./ TVP1 19:02 19:24 11-02-01 1 698 221 | 25,20%
4. |[KEVIN SAM W NOWYM JORKU /FILM USA/| Polsat | 21:10 | 23:21 22-12-01 1657 5291 25,50%
5. ZBUNTOWANY ANIOL /TELEN.ARGEN./ Polsat | 19:21 20:03 21-03-01 1571 582 24,20%
6. POKEMON /SER.ANIM.JAP./ Polsat [ 15:05 15:28 16-02-01 1532230 22,70%
7. IRODZINA ZASTEPCZA /SER POL/ Polsat | 20:32 | 21:00 06-02-01 1499 2141 22,20%
8. [BIALY KIEL /FILM PRZYG.USA/ Polsat | 12:23 14:11 21-01-01 1484 913 | 22,00%
9. INA DOBRE I NA ZLE /SER.OBYCZ.POL./ TVP2 | 16:35 17:24 11-02-01 1384 184 | 20,50%
10. [MIODOWE LATA /SER.KOM.POL./ Polsat | 20:00 | 20:34 10-03-01 1377013 21,20%
11. [TECZOWE RYBKI /SER.ANIM.KAN./ TVP1 19:06 19:28 24-11-01 13479891 20,70%
12. [OGNIiEM I MIECZEM /SER. POL./ TVP1 | 20:23 | 21:13 14-04-01 1340 6521 20,60%
13. [ADAM I EWA /SER.POL./ Polsat | 20:01 20:29 07-02-01 1338331 19,80%
14. [CZAS NA MAPETY /SER.ANIM./ TVP1 19:11 19:13 03-12-01 1327 7741 20,40%
15. ZLOTOPOLSCY /TELENOWELA/ TVP2 | 15:01 15:24 04-03-01 1326 130 20,40%
16. [GIGANCIKI /FILM USA/ Polsat | 12:00 13:56 28-10-01 1319031 20,30%
17. iﬁi\ﬁl/OWA KRAINA BRACI GRIMM /FILM TVP1 19:00 19:26 06-02-01 1305 556 | 19,40%
18. II\J/T[S/}LECIATKA /SER.ANIM.DLA DZIECI TVP1 19:01 19:23 01-01-01 1294 277 19,20%
19. SSVIE:/:{AIIOWN][EPDéE? KIEPSKICH Polsat | 20:00 | 20:31 01-01-01 1288 150 | 19,10%
20. [SCENKI Z SUKIENKI /FILM ANIM/ TVP1 19:15 19:17 19-11-01 1256 669 | 19,30%
21. [MAISY /FILM ANIM./ TVP1 19:13 19:23 03-12-01 1248 999 | 19,20%
22. [PTPPI /SER.ANIM.DLA DZIECI/ TVP1 19:00 19:24 07-02-01 1236 845 18,30%
23. [ICH TROJE /KONCERT/ TVP2 | 19:01 19:56 09-12-01 1233422 19,00%
PUCHAR SWIATA W SKOKACH
24. NARCIARSKICH TVP1 13:43 15:47 02-12-01 1218420 18,70%
25. [SLONECZNA WELOCZNIA /SER.POL.NIEM./ | TVPI 13:35 14:02 06-02-01 1216556 18,00%
26. |BIG BROTHER — FINAL /PROG.ROZR./ TVN | 20:25 | 22:06 17-06-01 1214700 18,70%
27. [KLAN /TELENOWELA POL./ TVP1 17:34 17:58 15-01-01 1208 630 | 17,90%
28. IMADELINE /FILM ANIM.DLA DZIECI/ TVP1 19:01 19:24 21-11-01 1208 021 | 18,60%
29. [BOB BUDOWNICZY /SER.ANIM./ TVP1 19:01 19:11 03-12-01 1205 820 | 18,60%
30. [MIS POLDEK /SER.ANIM./ TVP1 19:06 19:21 21-04-01 1201 731 | 18,50%
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III. SYTUACJA FINANSOWO — EKONOMICZNA NADAWCOW
PUBLICZNYCH

Na podstawie ustawy z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji od 1994 roku dziata
19 nadawcow publicznych: 18 spotek radiofonii publicznej oraz Telewizja Polska S.A.

Zgodnie z art. 31 ww. ustawy przychodami nadawcoéw publicznych, z ktérych finansowana
jest ich dziatalnos$¢ sa wptywy pochodzace z:

e opfat abonamentowych za uzywanie odbiornikow radiowych i telewizyjnych, odsetek za
zwloke w ich uiszczaniu, kar za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiowych i
telewizyjnych,

e obrotu prawami do audycji,

e reklam i audycji sponsorowanych,

e innych zrodet.

Przychodami spotek publicznej radiofonii 1 telewizji moga by¢ réwniez dotacje z budzetu
panstwa.

1. Przvchodv abonamentowe

W poszczegdlnych latach okresu 1994 - 2001 stosowany byt
nastepujacy klucz podziatu wptywéw abonamentowych (z optat za
uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych) pomiedzy radiofonie i
telewizje publiczng:

Telewizja Radiofonia

Polska S.A. Publiczna
1994 rok 67% 33%
latal995 -1996 60% 40%
1997 rok 62% 38%
lata 1998 -2001 60% 40%
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Radiofonia publiczna

Zmiana klucza podzialu wptywow abonamentowych na rzecz radiofonii publicznej
spowodowana byla koniecznos$cia rozbudowy i modernizacji posiadanej przez te spotki bazy
techniczno-produkcyjne;.

Potrzeba ta wynikata z niedofinansowania obecnych spotek radiofonii publicznej w
latach poprzednich, gdy funkcjonowaly do potowy 1993 roku w ramach struktur Komitetu
ds. Radia 1 Telewizji oraz panstwowej jednostki organizacyjnej ,,Polskie Radio 1 Telewizja”.

W latach 1997—2001 dla spotek regionalnej radiofonii publicznej z rachunku
bankowego KRRiT (wplywy abonamentowe + wplywy pozaabonamentowe) przekazano
srodki wyodrgbnione na czgsciowe finansowanie przedsigwzig¢ inwestycyjnych o charakterze
rozwojowym, odpowiednio: 1997 rok - 11,5%, 1998 rok - 20,4%, 1999 rok — 24,9%, 2000 rok
—7,4%, 2001 rok —3,0% $rodkow ogdtem.

W 1999 roku zakonczono wyodrgbnianie $rodkow na finansowanie inwestycji
rozwojowych zwiazanych z budowa lub rozbudowa docelowej siedziby oraz modernizacja
ciagébw technologicznych. Z tego tytulu jedynie w przypadku Radia Koszalin S.A. przy
okreslaniu na 2000 rok wplywdéw pozaabonamentowych na finansowanie inwestycji
rozwojowych wydzielono kwote w wysokosci 385 tys. zt z przeznaczeniem na dokonczenie
finansowania budowy siedziby spotki.

Z uwagi na koniecznos$¢ stosowania procedur wynikajacych z ustawy o zamdwieniach
publicznych, wyposazenie nowych siedzib Radio Gdansk S.A. oraz Radio Koszalin S.A. w
sprzet technologiczny zakonczone ma by¢ w 2002 roku.

Polskiemu Radiu S.A. w Warszawie w latach 1998-2000 roku
przyznane zostaey dodatkowe erodki z wpeywdéw abonamentowych w
wysokoeci 40,0 mln 2ze na czeeciowe finansowanie 2zadania
inwestycyjnego zwiezanego 2z budowe i wyposaeeniem Radiowego
Centrum Nadawczego I Programu PR w Solcu Kujawskim.

Na 2001 rok wyodrebniono z prognozowanych wpeywow
abonamentowych dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie erodki w
kwocie 8.523,5 +tys. ze. 2z ©przeznaczeniem mna dziaealnoee
inwestycyjne zwiezane z cyfryzacje produkcji tekstowo-
dewiekowej.

Ponadto, zgodnie =z zapisami =zawartymi w ustawie o
radiofonii i telewizji, Krajowa Rada w ramach kwoty wpeywdw
abonamentowych prognozowanych dla Polskiego Radia S.A. \
Warszawie na 2001 rok wyodrebniea erodki mna finansowanie
kosztéw rozpow-szechniania programéw dla zagranicy w wysokoeci
5,9 mln ze (w 1997 roku - 3,6 mln ze, w 1998 roku - 4,1 mln
ze, w 1999 i 2000 roku - po 4,0 mln ze).

W 2001 roku, =zgodnie 2z uchwaeami KRRiT Nr 369/00 z 29
czerwca 2000 roku oraz Nr 575/2000 z 13 grudnia 2000 roku oraz
Nr 27/2001 z 6 lutego 2001 roku, przekazano spdekom radiofonii
publicznej wpeywy abonamentowe 2z rachunku bankowego KRRiT w
eecznej wysokoeci 360.403 tys.ze (eecznie ze erodkami dla
Polskiego Radia S.A. w Warszawie na proces cyfryzacji).
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Natomiast wpeywy pozaabonamentowe zostaey przekazane,
zgodnie z uchwaeami KRRiT Nr 585/2000 z 20 grudnia 2000 roku,
Nr 612/2001 =z 20 listopada 2001 r. oraz Nr 684/2001 =z 18
grudnia 2001 roku, spdéekom radiofonii publicznej w eecznej
wysokoeci 11.013 tys.ze.

Telewizja publiczna

Zgodnie z przepisami ustawy o radiofonii i1 telewizji, Krajowa Rada okreslila
minimalne kwoty, jakie z wplywow abonamentowych Telewizja Polska S.A. winna przezna-
czy¢ na finansowanie wskazanych obszardw dziatalnosci. Tak wigc zgodnie z uchwatami
Krajowej Rady ustalono, ze w 2001 roku z optat abonamentowych na finansowanie
TV Polonia, TVP S.A. przeznaczy minimum 46,6 mln zl, za§ na Oddziaty Terenowe lacznie
300,0 mln zt (w tym na wykup przez Programy ogélnokrajowe 100,0 min zt).

Wobec niemozliwosci finansowania kosztow biezacych TV Polonia z budzetu
panstwa (pomimo zapisoOw w ustawie o radiofonii 1 telewizji MSZ nie finansowat ze swojego
budzetu nawet czgsci kosztow emitowanego programu) Krajowa Rada Radiofonii i Telewiz;ji
w ramach wptywoéw abonamentowych okreslonych dla Telewizji Polskiej S.A. wyodrebnita
na ten cel na 2001 rok kwot¢ 46,6 min zt (w 2000 roku — 39,0 min zt), natomiast Zarzad
TVP S.A. z konta abonamentowego przeznaczyt na finansowanie TV Polonia w 2001 roku
kwotg 37,6 mln zi, tj. 0 31,9 % wigcej w pordwnaniu do 2000 roku (28,5 mln zt).

Ponadto zgodnie z zapisami ustawy o radiofonii i telewizji Krajowa Rada okreslita
minimalng kwot¢ wptywéw abonamentowych na finansowanie audycji tworzonych przez
oddziaty terenowe Spoétki do rozpowszechniania na antenie ogdlnokrajowej w 2001 roku w
wysokosci 100,0 mln zt (w 2000 roku — 66,0 mln zt), natomiast Zarzad Spotki przeznaczyt na
ten cel wpltywy abonamentowe w wysokos$ci 19,0 mln zt, co stanowito 33,3% kwoty za 2000
rok (57,0 mln zt).

Wplywy abonamentowe okreslone przez Krajowa Rade dla oddzialow terenowych
TVP S.A. na finansowanie programow regionalnych i w roztacznej sieci ,,Dwojki” na pozio-
mie minimalnym wynosity w 2001 roku — 200,0 mln zt (w 2000 roku — 194,8 mln z}). Srodki
z konta abonamentowego Spotki przeznaczone na ten cel w 2001 roku wyniosty 178,8 min zt
1 byty 0 0,3% mniejsze niz w 2000 roku (179,2 mln zt).

W latach 1997—2001 na finansowanie dziatalno$ci nadawcoéw publicznych przekazy-
wane byty srodki zgromadzone na wyodrgbnionym rachunku bankowym KRRiT z tytutu:

e wplywow abonamentowych (z optat za uzywanie odbiornikéw radiowych i telewizyjnych),

e wplywow pozaabonamentowych (z odsetek za zwlok¢ w uiszczaniu optat abonamen-
towych, kar za uzywanie niezarejestrowanych odbiornikéw radiowych i telewizyjnych,
odsetek od Rejonowych Urzedow Poczty Polskiej za nieterminowe przekazywanie
wplywéw z optat abonamentowych, odsetek bankowych od kapitalizacji §rodkow, ktore
gromadzone byty na wyodrebnionym rachunku KRRiT).

Rozdziat srodkéw z tego rachunku na jednostki radiofonii i telewizji
publicznej prezentuje ponizsze zestawienie:
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w tys. 7l
» 1994 1997 1998 1999 2000 2001 Dynamika zmian
TRESC rok rok rok rok rok rok W %
wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie
2001/2000 | 2001/1997
1 2 3 4 5 6 7 8 9
I. Wpltywy abonamentowe
razem, 430 703 [ 703 024 | 766 760 | 803 500 | 803 700 [ 867 460 107,9 1234
Z tego:
1. Srodki - -1 15000| 16000 8523 66,1 X
wyodrebnione
. . | 288534 | 435875 451 602 | 470 939 507 058 106,9 116,3
Polskiego Radia
S.A. 142 169 | 267 149 | 300 158 | 316 561 | 12900 351879 111,3 131,7
2. Telewizja Polska
S.A. 474 516
3. Jednostki radiofonii
publicznej, razem 316284
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. 82452| 151402 | 156 669 | 163 534 | 168 385| 188997 112,2 124,8
b) Spoiki regionalnej
radiofonii, razem 59717 | 115747 | 143489 | 153 027 | 147899 | 162 882 110,1 140,7
II. Wplywy poza-
abonamentowe, razem 7732 10306| 13722 10765| 10475 13433 128,2 130,3
Z tego:
1. Telewizja Polska S.A. - - - - 150 2420 16 razy X
2. Jednostki radiofonii
publicznej, razem 7732 10306| 13722 10765| 10325 11013 106,7 106,9
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. 300 933 893 500 309 1 045 338,2 112,0
b) Spoétki regionalne;j
radiofonii, razem 7 432 9373 12829| 10265| 10016 9968 99,5 106,7
III.RAZEM $rodki
przekazane z rachunku
KRRIT (I+1I), 438435 713331 | 780482 | 814264 | 814 175| 880893 108,2 123,5
Z tego:
1. Srodki wyodrgbnione - -| 15000 16000| 12900 8523 66,1 X
dla Polskiego Radia
2. Telewizja Polska S.A. 288 534 435875 | 451602 | 470939 | 474 666 | 509 478 107,3 116,9
3. Jednostki radiofonii
publicznej, razem 149901 | 277456 | 313 880 | 327 326| 326 609 | 362 892 111,1 130,8
Z tego:
a) Polskie Radio S.A. 82752 152335 157562 | 164034 | 168 694 | 190042 112,6 124,7
b) Spolki regionalnej
radiofonii, razem 67 149 | 125121 156318 | 163292 | 157915| 172850 109,5 138,1
W latach 1997-2001 odnotowano nast¢pujacy coroczny przyrost wplywow

abonamentowych dla spotek radiofonii i telewizji publiczne;:

w %
. 1997 1998 1999 2000 2001
TRESC 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000
1. Telewizja Pplska S.A. 14,6 3.6 43 0.8 6.9
w Warszawie
2. Jed.nostk.l. publiczne;j 5.4 18,0 5.5 0.1 113
radiofonii, razem:
z tego:
1) Polskie Radio S.A. 7,1 13,4 4,6 3,0 12,2
w Warszawie | | |
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2) Spéki regionalne] 320 240 6.6 33| 101
radiofonii
3. RAZEM
Spoiki radiofonii 10,9 9,1 4,8 0,4 7,9
i telewizji

W latach 1997-2001 z rachunku bankowego KRRiT przekazano spétkom radiofonii i

telewizji publicznej sSrodki w tacznej wysokosci: 4003 145 tys. zt
Z tego:
e wplywy abonamentowe 3 944 444 tys. zt (98,5%)
e wplywy pozaabonamentowe 58 701 tys. zt (1,5%)
Srodki te otrzymaly:
1. Telewizja Polska 2 342 560 tys. zt (1. 58,5%)
2. Jednostki radiofonii publicznej-razem 1 660 585 tys. zt (4. 41,5%) ;
liczone jako 100.0%
z tego:
a) Polskie Radio S.A. w Warszawie 885 090 tys. zt (4. 22,1 %) ;
53,3%
b) spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem 775 495 tys. zt 4. 19,4 %) ;
46,7%

Poziom procentowego udziatu poszczegdlnych nadawcow publicznych we wptywach
abonamentowych ogotem byt zmienny i przedstawiat si¢ nast¢pujaco:

w tys. zt
TRESC 1994r. | 1997r. | 1998r. | 1999r. | 2000r. | 2001r.
1 2 3 4 5 6 7
OGOLEM 430703[  703024]  766760] 803500 803700 867 460
(100,0%)| _ (100,0%)|  (100,0%)|  (100,0%)|  (100,0%)|  (100,0%)
o . 0,00 0,00 15 000 16 000 12900 8523
PR SA - érodki wyodrgbnione (1,956%)|  (1,991%)|  (1,605%)|  (0,983%)
E:Sp‘(’,)‘flfﬁgﬁo fonii 430703|  703024|  751760|  787500] 790800 858937
oo wizi (100,0%)|  (100,0%)| (98,044%)| (98,009%)| (98,395%)| (99,017%)
z tego:
288534  435875| 451602  470940] 474516 507058
TELEWIZIAPOLSKAS-A- | 66,.991%)|  (62,000%)| _(60,073%)| (59.802%)| _(60,005%)| (58,453%)
142169  267149] 300 158]  316560]  316284] 351879
RADIOFONIA PUBLICZNAL 33 00925)|  (38,000%)|  (39.927%)|  (40,198%)| (39,995%)| (40,564%)
z tego:
1). POLSKIE RADIO S.A. 82452|  151402|  156669|  163533|  168385| 188997
(19,144%)| (21,536%)| (20,840%)| (20,766%)| (21,293%)| (21,787%)
2). SPOLKI REGIONALNE 59717|  115747| 143489 153027 147899 162882
(13,865%)| (16,464%)| (19,087%)| (19,432%)| (18,702%)| (18.777%)
z tego:
BIALYSTOK 3318 7104 7 164 7222 7944 10031
0,770%|  1,010%|  0,953%|  0917%|  1.005%|  0917%
BYDGOSZCZ 3513 6105 7118 7323 7959 8731
0,816%|  0,868%|  0,947%|  0930%|  1,006%|  0,930%
GDANSK 2342 6 436 10 722 14976 9110 9533
0,816%|  0,868%|  0,947%|  0.930%|  1,006%|  1,902%
KATOWICE 4391 7807 9772 8 152 9026 8929
L019%|  1110%|  1,300%|  1,035%|  1,141%|  1,035%
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KIELCE 3903 6281 6787 6457 7310 9 665
0,906% 0,893% 0,903% 0,820% 0,924% 0,820%
KOSZALIN 3024 6246 8 830 13 307 9363 10 390
0,702% 0,888% 1,175% 1,690% 1,184% 1,690%
KRAKOW 3513 7 856 13 561 15 865 8905 10 072
0,816% 1,117% 1,804% 2,015% 1,126% 2,015%
LUBLIN 4391 7285 8 965 8367 8939 10 617
1,019% 1,036% 1,193% 1,062% 1,130% 1,062%
LODZ 3903 7413 9 049 6126 7128 7179
0,906% 1,054% 1,204% 0,778% 0,901% 0,778%
OLSZTYN 3513 6 448 7337 8 632 8 683 10 373
0,816% 0,917% 0,976% 1,096% 1,098% 1,096%
OPOLE 3024 5718 6 869 6525 8185 8 494
0,702% 0,813% 0,914% 0,829% 1,035% 0,829%
POZNAN 3903 7202 8 626 8518 9 607 9 608
0,906% 1,024% 1,147% 1,082% 1,215% 1,082%
RZESZOW 3513 5437 6304 6978 7 969 9104
0,816% 0,773% 0,839% 0,886% 1,008% 0,886%
SZCZECIN 3025 6 049 6514 6769 8 554 11092
0,702% 0,860% 0,866% 0,860% 1,082% 0,860%
WARSZAWA 3708 7 491 7789 8 544 9 445 8 681
0,861% 1,066% 1,036% 1,085% 1,194% 1,085%
WROCLAW 3708 8 968 12314 12 785 12 492 12 577
0,861% 1,276% 1,638% 1,623% 1,580% 1,623%
ZIELONA GORA 3025 5901 5768 6 481 7 280 7 806
0,702% 0,839% 0,767% 0,823% 0,921% 0,823%

W omawianym okresie wplywy abonamentowe w ramach radiofonii publicznej
przekazane zostaly nastgpujaco:

Polskie Radio S.A. Spélki regionalnej radiofonii
w Warszawie publicznej — razem
e 1997 rok 56,7% 43,3%
e 1998 rok 52,2% 47,8%
e 1999 rok 51,7% 48,3%
e 2000 rok 53,2% 46,8%
e 2001 rok 53,7% 46,3%

W latach 1997-2001 poziom wptywow abonamentowych na rzecz spolek regionalnej
radiofonii zwigkszyt si¢ o 3,0 punktu procentowego.

Od 1996 roku s$rodki z wptywow abonamentowych dzielone byly na poszczegodlne
spotki regionalnej radiofonii publicznej na podstawie algorytmu podziatu akceptowanego
wczesniej przez Krajowa Radg.

Dynamika wpltywow abonamentowych w jednostkach publicznej radiofonii 1 telewiz;ji
przedstawiala si¢ nastepujaco:

w tys. zt
TRESC Wykonanie Dynamika zmian w %
1997+, | 1998+, ] 1999+ | 2000r. | 2001r. |2001/2000]2001/1997
T 2. 3. 4. 5. 6. 7. g,
OGOLEM 703 024| 766 760 803 500| 803700| 867460  107.9] 1234
Z tego:
1)TVP S.A. 435 875| 451602 470939 474516 507058] 1069 1163

2) Radiofonia publiczna* | 267 149| 315 158 332 561| 329 184 360 402 109,5 134,9

WARSZAWA, marzec 2002 r.



KRAJOWA RADA RADIOFONII I TELEWIZJI

Z tego:

- POLSKIE RADIO 151402 171669 179 534| 181285 197 520 109,0 130,5
S.A*

- Spoiki regionalne 115747 143 489 153 027| 147 899 162 882 110,1 140,7

* z uwzglednieniem srodkow wyodrebnionych przeznaczonych dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie

Wielkosci zawarte w powyzsze] tabeli zawieraja kwoty wptywow abonamentowych
wedlug warto§ci nominalnej. Jesli natomiast uwzgledni si¢ wskaznik $redniorocznego
wzrostu cen towarow 1 ustug konsumpcyjnych w latach 1997-2001 (w 1998 roku — 11,8%,
1999 roku — 7,3%, 2000 roku — 10,1%, 2001 roku — 5,5%), to realna wartos¢ wptywow
abonamentowych w latach 1997-2001 wg cen 2001 roku przedstawia si¢ nastgpujaco:

w tys. zt
o 1997 rok | 1998 rok | 1999 rok | 2000 rok [ 2001 rok | Dynamika zmian w %
TRESC wykonanie | wykonanie | wykonanie | wykonanie ke i
‘wykonani¢
poréwn ! porown ? porown ¥ porown ¥ f;}ktyczne 2001/2000 | 2001/1997
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8.
OGOLEM 979 606| 955650| 933309 847904| 867460 102,3% 88,6%
Z tego:
1) TVP S.A. 607 356 562 853| 547022 500614 507 058 101,2% 83,5%
2) Radiofonia publiczna* 372 250{ 392797| 386288 347289 360402 103,8% 96,8%
Z tego:
TROLIIE RADIO 210966 213959 208539| 191256| 197520 1033%|  93,6%
- Spoiki regionalne 161284 178 837| 177749 156 033] 162 882 104,4% 101,0%

* z uwzglednieniem Srodkow wyodrebnionych przeznaczonych dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie

U fuktyczne wykonanie 1997 roku x 1,118 x 1,073 x 1,101 x 1,055
? faktyczne wykonanie 1998 roku x 1,073 x 1,101 x 1,055

Y faktyczne wykonanie 1999 roku x 1,101 x 1,055

Y faktyczne wykonanie 2000 roku x 1,055

Jak wynika z powyzszej tabeli realna wartos¢ wptywoéw
abonamentowych ogdétem przekazanych do jednostek publicznej radiofonii
i telewizji w 2001 roku ulegta obnizeniu o 11,4 % w porownaniu z 1997
rokiem,

Z tego:
e dla Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie spadta o 16,5% w poréwnaniu z 1997 rokiem
e dla radiofonii publicznej spadta o 3,2% w porownaniu z 1997 rokiem
Z tego:
- dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie spadta 0 6,4% w poréwnaniu z 1997 rokiem

- dla spoétek radiofonii regionalnej wzrosta o 1,0% w poréwnaniu z 1997 rokiem

2. Przychody z reklamy

W latach 1997 — 2001 spotki radiofonii 1 telewizji publicznej uzyskaty przychody ze
sprzedazy czasu reklamowego w tacznej wysokosci 4 800 053,5 tys. zt
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Z tego:
1. Telewizja Polska S.A. w Warszawie 4 480 032,7 tys. zt (tj. 93,3 %)
2. Jednostki radiofonii publicznej, razem 320 020,8 tys. zt (4. 6,7 %);

liczone jako 100,0%

z tego:
a) Polskie Radio S.A. w Warszawie 156 304,5 tys. zt (4. 3,3%)  48,8%
b) Spoiki regionalnej radiofonii

publicznej, razem 163 716,3 tys. zt (4. 3,4%) 51.2%

W analizowanym okresie przychody z reklamy w ramach radiofonii publicznej zostaty
uzyskane przez :

Polskie Radio S.A. Spolki regionalnej radiofonii
w Warszawie publicznej — razem
e 1997 rok 52,4% 47,6%
e 1998 rok 45,7% 54,3%
e 1999 rok 44,4% 55,6%
e 2000 rok 47,7% 52,3%
e 2001 rok 55,6% 44,4%

Kwoty przychodow ze sprzedazy czasu reklamowego w omawianym
okresie w podziale na telewizje publiczng oraz na poszczegdlne spoiki
radiofonii publicznej zawiera ponizsza tabela:

w tys. zt
TRESE 1994 rok | 1997 rok | 1998 rok | 1999 rok | 2000 rok | 2001 rok | Pyramikszmian
2001/00 | 2001/97
L. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8. 9.
I. Telewizja Polska
SA. 410 248,0| 725 279,2| 818 776,11 029 286,3| 933 773,9| 972 917.2[104,2%|134,1%

II. Jednostki radio-
fonii publicznej,
razem 31738,6] 584549| 65461,3| 72353,7] 653398 58411,1 89,4%| 99,9%

z tego:
1.Polskie Radio

. 15752,0f 30621,9 29 887,5 32 123,0 31 194,5 32 477,6(104,1%]106,1%
S.A. w Warszawie

2.Spofki regionalnej
radiofonii, razem 15986,6| 27 833,01 35573,8] 40230,7] 34145,3] 25933,5] 76,0%| 93,2%

z tego:

- Bialystok 420,0 1760,0] 2402,0 22859 2 350,0 2111,4( 89,8%(120,0%
- Bydgoszcz 418,0/ 1101,2] 13039 1498,8 1353,1 968,1| 71,5%| 87,9%
- Gdansk 1052,0 2666,00 3461,0 3 640,0 2 865,0 1 963,0[ 68,5%| 73,6%
- Katowice 2630,0 4539,8] 68435 74782 6165,2 4 289,2( 69,6%| 94,5%
- Kielce 690,7 9569 11384 1322,6 1106,2 875,9] 79,2%| 91,5%
- Koszalin 546,00 10510 8774 966,1 744.,9 556,11 74,7%| 52,9%
- Krakow 801,0] 10244 1189, 1 409,9 1107,2 938,3| 84,7%| 91,6%
- Lublin 887,2] 12414 22175 2342,0 1.709,8 1 620,0( 94,7%(130,5%
- Lodz 1028,0] 1154,0f 12918 2178,0 459,3 286,2| 62,3%| 24,8%
- Olsztyn 899,0 856,0 1156,0 1 535,0 1 956,0 1 675,0[ 85,6%|195,7%
- Opole 440,0 979,0f 19839 2 141,0 15719 1289,4 82,0%|131,7%
- Poznan 2030,0f 39709 4516,0 53575 56359 4260,3| 75,6%|107,3%
- Rzeszow 887,0 970,0f 14440 1 694,0 12513 1180,4| 94,3%|121,7%
- Szczecin 817,00 1286,7] 1686,8 1 809,1 1 859,7 1292,6 69,5%(100,5%
- Warszawa 590,0 1511,7] 12050 1720,9 1 684,9 598,3| 35,5%]| 39,6%
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- Wroctaw 1136,0 1075,6 992,2 1209,7 939,5 904,6| 96,3%| 84,1%
- Zielona Gora 714,7 1 6884 1 864,9 1642,0 13854 1124,7| 81,2%]| 66,6%
III. RAZEM 441 986,6( 783 734,1| 884 237.4|1 101 640,0] 999 113,7(1 031 328,3|103,2%| 131,6%
Struktura %
udzialu
a)poz. 1: poz. II 92,8% 92,5% 92,6% 93,4% 93,5% 94,3% X X
b) poz. II : poz. III 7.2% 7,5% 7,4% 6,6% 6,5% 5,7% X X

W omawianym okresie (1997-2001) wartosci nominalne przychodow z reklamy dla

wszystkich nadawcow publicznych zwigkszyty si¢

Z tego:

a) Telewizja Polska S.A. w Warszawie: wzrost

b) Jednostki publicznej radiofonii, razem: spadek

Z tego:

e Polskie Radio S.A w Warszawie wzrost

e Spotki regionalnej radiofonii publicznej, razem spadek

W Telewizji Polskiej S.A. w omawianym okresie mialy miejsce nastgpujace zmiany

wartosci nominalnych przychodow z reklamy:

e 1997 rok w poréwnaniu do 1996 roku

e 1998 rok w poréwnaniu do 1997 roku

e 1999 rok w poréwnaniu do 1998 roku

e 2000 rok w poréwnaniu do 1999 roku

e 2001 rok w poréwnaniu do 2000 roku

W Polskim Radiu S.A. w Warszawie zaobserwowano spadek przychodéw z reklamy
w 1998 roku w poréwnaniu do 1997 roku oraz w 2000 roku w poréwnaniu do 1999 roku.
W 2001 roku wystapit wzrost przychodow z reklamy o 4,1% w poréwnaniu do poprzedniego

roku.

31,6 %

34,1 %
0,1%

6,1%

6,8%

wzrost 0 8,0%

- wzrost 0 12,9%

- wzrost 0 25,7%

spadek 0 9,2%

wzrost 0 4,1%

W poszczegolnych latach analizowanego okresu odnotowano:

e 1998 rok w poréwnaniu do 1997 roku

e 1999 rok w poréwnaniu do 1998 roku

e 2000 rok w poréwnaniu do 1999 roku

e 2001 rok w poréwnaniu do 2000 roku

spadek o 2,4%

wzrost o 7,5%

spadek 0 2,9%

wzrost 0 4,1%

W spdtkach regionalnej radiofonii publicznej nalezy odnotowac:

e spadek przychodéw z reklamy w 2001 roku w poréwnaniu do 2000 roku we wszystkich

spotkach
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e wzrost przychodéw z reklamy w 2001 roku w poréwnaniu do 1997 roku w nastepujacych
spotkach: Biatystok, Lublin, Olsztyn, Opole, Poznan, Rzeszow oraz Szczecin.

W latach 1997 - 2001 udziat procentowy przychodow z reklamy w
skorygowanych przychodach ogdétem (zamiast przychoddéw finansowych
uwzgledniono wynik na dziatalnosci finansowej) przedstawiat sie
nastepujgco:

1997 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok

1. Telewizja Polska S.A.
w Warszawie
2. Radiofonia publiczna
ogblem
Z tego:
a) Polskie Radio S.A.
w Warszawie
b) Spotki regionalnej
radiofonii publiczne;, 17,4% 18,7% 20,6% 16,1% 11,8%
razem, z tego:

56,6% 58,0% 63,7% 57,9% 58,6%

16,2% 16,2% 17,2% 147%  11,9%

152% 13,9% 14,3% 13,3% 12,0%

e Biatystok 18,2% 22,9% 22,0% 19,7%  15,3%
e Bydgoszcz 13,8% 13,6% 14,9% 12,2% 8,4%
e Gdansk 25,1% 27.8% 27,3% 18,7% 13,3%
e Katowice 32,3% 34,5% 358% 33,6%  26,7%
e Kielce 11,5% 12,5% 14,4% 10,5% 7,3%
e Koszalin 14,2% 10,7% 10,7% 6,9% 4,4%
e Krakow 9,9% 10,5% 12,7% 9,0% 6,9%
e Lublin 13,3% 17,5% 18,8% 13,2% 11,8%
o 10dz 13,1% 13,8% 23,8% 5,1% 2,9%
e Olsztyn 11,9% 13,6% 16,3% 17.3% 12,1%
e Opole 11,6% 189% 21,1% 141% 11,3%
e Poznan 32,1% 30,5% 35,5% 34,0%  28,4%
e Rzeszow 14,1% 17,1% 18,4% 12,0% 9,6%
e Szczecin 15,3% 17,8% 18,3% 16,3% 9,2%
e Warszawa 14,7% 11,4% 15,1% 12,7% 5,6%
e Wroctaw 92%  6,4%  71,7% 6,3% 6,0%
e Zielona Gora 20,5% 20,8% 17,7% 13,6%  10,83%

Jak wynika z powyzszych informacji w okresie analizowanych pigciu lat odnotowano
nastegpujace zjawiska u nadawcow publicznych:

e Telewizja Polska S.A. — niewielki wzrost udziatlu przychodéw z reklamy o 0,7%, tj. do
58,6% w 2001 roku, w poréwnaniu do 2000 roku

e Radiofonia publiczna, ogétem — spadek udziatu przychodéw z reklamy o 2,8 %, tj. do
11,9% w 2001 roku, w poréwnaniu do 2000 roku
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e Polskie Radio S.A. w Warszawie — spadek udzialu przychodéw z reklamy o 1,3%, tj. do
12,0 % w 2001 roku, w poréwnaniu do 2000 roku

e w spotkach regionalnej radiofonii — spadek udzialu przychodow z reklamy o 4,3%, tj. do
11,8% w 2001 roku, w poréwnaniu do 2000 roku.

Klasyfikacje

spotek

regionalnych wg przedziatu

procentowego

udziatu przychoddéw z reklamy w skorygowanych przychodach ogoétem za
2001 rok prezentuje ponizsze zestawienie:

L.p. pr;rzdczeljolisezggu spoiki regionalnej radiofonii publiczne;j
Lo6dzZ (2,9%), Koszalin (4,4%), RDC (5,6%), Wroctaw
1. do 10,0% (6,0%), Krakow (6,9%), Kielce (7,3%), Bydgoszcz
(8,4%), Szczecin (9,2%), Rzeszow (9,6%)
5 10,1% - 20,0% Zielona Goéra (10,8%),, Opole (1 1,3%), Lublin (11,8%),
Olsztyn (12,1%), Gdansk (13,3%), Biatystok (15,3%)
3. 20,1%-30,0% Katowice (26,7%), Poznan (28,4%)

W poréwnaniu do 2000 roku nastapito w zakresie tej relacji pogorszenie sytuacji
spotek regionalnych, co potwierdza ponizsza tabela:

Lp przedziat udziatu 2000 rok 2001 rok
’ procentowego liczba spotek | $redni udziat | liczba spotek | $redni udziat
1. |do 10,0% 4 7,7% 9 6,7%
2. [10,1% - 20,0% 11 14,6% 6 12,4%
3. 120,1% - 30,0% 0 X 2 27,6%
4. |ponad 30,0% 2 33,8% X X
5. | SREDNIO 17 16,3% 17 11,2%

Nalezy odnotowa¢, ze najwyzszy poziom przychodéw z reklamy w 2001 roku
wystapil w spotce w Katowicach (4.289,2 tys. zt), a najnizszy w Lodzi (286,2 tys. zt).

Relacja miedzy przychodami najnizszymi, a najwyzszymi wynosi wigc, jak 1 : 14,99.

Przychody poszczegdlnych spotek uszeregowane wedlug wielkosci malejacych
przedstawiaja si¢ nastgpujaco:

L.p. Spotka regionalna Kwota w tys. zt Wskaznik % *
1 | Katowice 4 289,2 363,4%
2 | Poznan 4260,3 360,9%
3 | Biatystok 2111,4 178,9%
4 | Gdansk 1963 166,3%
5| Olsztyn 1675 141,9%
6 | Lublin 1620 137,2%
7 | Szczecin 1292,6 109,5%
8 [ Opole 12894 109,2%
9 | Rzeszow 11804 100,0%
10 | Zielona Goéra 1124,7 95,3%

WARSZAWA, marzec 2002 r.




KRAJOWA RADA RADIOFONII I TELEWIZJI

11 | Bydgoszcz 968,1 82,0%
12 | Krakow 938,3 79,5%
13 | Wroctaw 904,6 76,6%
14 | Kielce 875,9 74,2%
15 | Warszawa 598,3 50,7%
16 | Koszalin 556,1 47,1%
17 | Lodz 286,2 24.2%

x) podane wskazniki procentowe wskazuja na relacje pomigdzy poziomem przychodow
poszczegodlnych spotek do przychodow spotki w Rzeszowie, bgdacej w srodku na 9 miejscu
(tzw. mediana), liczona za 100%.

Odchylenie w poziomie przychodow z reklamy, w poroéwnaniu do wartos$ci $redniej,
tj. mediany (Opole) w wartos$ciach krancowych wynosza dla:

+263,4%
-75,8%

e Katowic

e 1 odzi

Przedstawione powyzej kwoty przychodéow z reklamy wyrazone byly w wartosci
nominalnej w poszczegdlnych latach okresu 1997 — 2001. Jesli natomiast uwzgledni sie
odpowiednio wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towardéw i ustug konsumpcyjnych w
latach 1998-2001 (1998 r. — 11,8%, 1999 r. — 7,3%, 2000 r. — 10,1%, 2001 — 5,5%), to poziom
realnej wartosci przychodéw z reklamy w analizowanym okresie ulegal wahaniom, co
prezentuje ponizsze zestawienie:

w tys. zt
» 1997 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok Dynam‘k; Zman
TRESC wykonanie wykonanie wykonanie wykonanie wykonanie -
poréwn ! poréwn % porown * porown ¥ faktyczne 2000/2001 | 2001/1997
1. 2. 3 4. 5, 6. 7. 8.
L (OH‘b’erI‘g 1092 068,9 | 1102068,0| 1279615,5| 1054065,0| 10313283 | 97,8%| 94,4%
II. Telewizja 1010616,8| 10204804 | 1195572,6| 986402,5| 9729172| 98,6%]| 92,3%
Polska S.A.
III. Radiofonia 81452,1| 81587.6| 84042,8| 68933,5| 58411,1| 847%| 71,7%
publiczna
z tego:
1) Polskie Radio 42669,1| 372502| 37312,6| 329102| 324776 98,7%| 76,1%
S.A.
2) Spotki regional
nej radiofonii, 38783,0| 443374 467302 360233| 25933,5| 72,0%| 66,9%
razem

U fuktyczne wykonanie 1997 roku x 1,118 x 1,073 x 1,101 x 1,055
? faktyczne wykonanie 1998 roku x 1,073 x 1,101 x 1,055

Y faktyczne wykonanie 1999 roku x 1,101 x 1,055

Y faktyczne wykonanie 2000 roku x 1,055

Jak wynika z powyzszej tabeli, realna wartos¢ przychoddéw z reklamy
uzyskanych przez spétki publicznej radiofonii i telewizji zmniejszyta sie
nastepujqco:

e dla Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie w 2001 roku w poréwnaniu do 2000 roku 1,4%,
natomiast w poréwnaniu do 1997 roku - o 7,7%

e dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie w 2001 roku o 1,3% w poréwnaniu z
2000 rokiem, natomiast w porownaniu do 1997 roku o 23,9%
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e spotek regionalnej radiofonii publicznej, razem w 2001 roku o 28,0% w pordéwnaniu z
2000 rokiem, natomiast w poréwnaniu do 1997 roku o 33,1%.

Realne zmiany w wartosciach przychodéw z reklamy w poszczegdlnych
spbétkach regionalnej radiofonii publicznej w analizowanych latach
przedstawia ponizsza tabela:
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w tys.zt
1997rok | 1998tok | 1999rok | 2000rok | 2001rok | “VSmEwerosw
TRESC wykonanie wykonanie wykonanie wykonanie faktyczne 2001/ 2001/
poréownywalne | porownywalne | poréwnywalne | poréwnywalne wykonanie
1j 2) 3) 4 2000 1997
1. 2. 3. 4. 5. 6. 7. 8.
Spolki regionalnej
radiofonii, razem 38 783,0 44 3374 46 730,2 36 023,3 259335 72,0 66,9
Z tego:
1. Biatystok 24524 29937 2 655,2 2 479,3 2111,1 85,2 86,1
2. Bydgoszcz 1 634,4 1 625,1 1740,9 1 427,5 968,1 67,8 63,1
3. Gdansk 3714,9 4313,6 4228,1 3022,6 1963,0 64,9 52,8
4. Katowice 6 325,8 85294 8 686,3 6504,3 4289,2 65,9 67,8
5. Kielce 13334 1418,8 1536,3 1167,0 875,9 75,1 65,7
6. Koszalin 1 464,5 1093,5 11222 785,9 556,1 70,8 38,0
7. Krakow 14274 1482,0 1637,7 1168,1 938,3 80,3 65,7
8. Lublin 1729,8 2763,8 27204 1 803,8 1 620,0 89,8 93,7
9. Lodz 1 608,0 1610,0 25299 484,6 286,2 59,1 17,8
10. Olsztyn 1192,8 1 440,8 1783,0 2 063,6 1675,0 81,2 1404
11. Opole 1364,2 2472,6 2 486,9 1658,4 1289,4 77.8 94,5
12. Poznan 5533,1 5628,5 62230 5945,9 4 260,3 71,7 77,0
13. Rzeszow 1351,6 1 800,2 1967,7 1320,1 1 180,4 89,4 87,3
14. Szczecin 1792,9 2102,3 2101,4 1962,0 1292,6 65,9 72,1
15. Warszawa(RDC) 2 106,4 1501,8 1998,9 1777,6 598,3 33,7 28,4
16. Wroctaw 1 498,8 1236,6 1 405,1 991,2 904,6 91,3 60,4
17. Zielona Gora 2 352,6 23243 1907,3 1461,6 11247 77,0 47,8

U fuktyczne wykonanie 199

7rokux1,118x 1,073 x 1,101 x 1,055

? faktyczne wykonanie 1998 roku x 1,073 x 1,101 x 1,055
Y faktyczne wykonanie 1999 roku x 1,101 x 1,055
%) faktyczne wykonanie 2000 roku x 1,055

Realny przyrost przychodow z reklamy w Telewizji Polskiej S.A. w podziale na
Zaktad Gléwny 1 Oddzialy terenowe przedstawia si¢ nastepujaco:

w tys. zt
1997 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok Dynamika zmian w %
Wykf)nanlif Wykf)nanzif Wyk(,)nansi)e Wyk(,)nanj)e nykonanie 2001/2000 2000/1997
porown porown porown porown aktyczne
1. 2. 3. 4, 5. 6. 7. 8.
OGOLEM
TVP SA. 1010616,8| 1020480,4| 1 195572,6 986 402,7 972917,2 98,6 96,3
z tego: 9832447 | 9840184 | 11517993 | 952581,1| 945 030,0 99,2 96,1
Zaktad Gltowny ’ ’ ’ ’ ’ ? ’
Oddzialy terenowe 27 372,1 36399.,0 437733 33 821,6 27 887,2 82,5 101,8

U fuktyczne wykonanie 1997 roku x 1,118 x 1,073 x 1,101 x 1,055
) faktyczne wykonanie 1998 roku x 1,073 x 1,101 x 1,055
Y faktyczne wykonanie 1999 roku x 1,101 x 1,055

Y faktyczne wykonanie 2000 rok x 1,055

Jak wynika z powyzszej tabeli realna warto$¢ przychodéw z reklamy uzyskanych przez
Zaktad Gléwny 1 oddziaty terenowe TVP S.A. zmieniata si¢ nastgpujaco:

e dla Zakladu Gtownego Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie w 2001 roku spadta o 3,9 %
w poréwnaniu do 1997 roku

e dla oddziatow terenowych Telewizji Polskiej S.A w 2001 roku wzrosta o 1,8%
w poroéwnaniu do 1997 roku
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3. Podstawowe wskazniki finansowo-ekonomiczne w latach 1997 — 2001

W omawianym okresie dla 18 spotek radiofonii  publicznej
najwazniejszym elementem przychodéw byly wpltywy abonamentowe
(Sredniorocznie ponad 73%), natomiast dla Telewizji Polskiej S.A. w
Warszawie wpltywy abonamentowe byty elementem przychodéw
(Sredniorocznie okoto 31%) uzupetniajgcym przychody ze sprzedazy czasu
reklamowego.

W Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie od 1999 roku zauwaza si¢ tendencj¢ do
stopniowego wzrostu udzialu wptywoéw abonamentowych w przychodach spotki ogotem,
cho¢ nadal przewazaja, jako zrodlo finansowania, przychody ze sprzedazy czasu
reklamowego.

Udziat srodkow uzyskanych przez spdéiki radiofonii i telewizji publicznej
z rachunku bankowego KRRIiT (wptywy abonamentowe + wplywy
pozaabonamentowe) w skorygowa-nych przychodach biezacych ogdtem
(uwzgledniono wynik na dziatalnosci finansowej zamiast przychody
finansowe) w latach 1997 -2001 przedstawiat sie nastepujqco:

1997 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok S$redniorocznie

1. Telewizja Polska S.A.
w Warszawie
2. Radiofonia publiczna
ogotem
z tego:
a) Polskie Radio S.A.
w Warszawie
b) Spotki regionalnej

34,0 32,0% 292% 29.9%  30,7% 30,2%

74,3%  722%  T71,3%  732%  75,7% 73,3%

759%  733%  72,7%  73,5%  73,6% 73,8%

radiofonii publicznej, 72,3%  T71,0%  69,6%  72,9%  783% 72,8%
razem, z tego:

e Bialystok 75,8%  712%  722%  73,0%  75,3% 73,5%
e Bydgoszcz 782%  77.5%  774% 782%  81,6% 78,6%
e (Gdansk 58,8%  589%  48,4% 62,1% 67.2% 59,1%
e Katowice 53,3%  50,5%  52,1%  53,0%  58,8% 53,5%
e Kielce 75,5%  743%  70,5%  752%  84,0% 75,5%
e Koszalin 72,9%  74,0%  80,1%  82,5%  85,0% 78,9%
e Krakow 778%  762%  772%  73,9%  78,3% 76,7%
e Lublin 78,0%  81,6%  72,4%  75,0%  82,5% 77,9%
e 10dz 80,9%  80,2%  64,6% 79,9%  83,6% 77,8%
e Olsztyn 83,3%  81,5%  759%  75,7%  80,1% 79,3%
e Opole 79,2%  70,8%  69,3%  74,6%  T77,2% 74,2%
e Poznaf 58,2% 61,5%  59,4% 62,0% 67,6% 61,7%
e Rzeszow 773% 71.3%  71,1%  75,7%  80,0% 75,1%
e Szczecin 75,4%  73,6%  73,1% 76,8%  84,1% 76,6%
e Warszawa 74,7%  75,5%  76,5%  783%  86,5% 78,3%
e Wroclaw 76,7%  79,6%  873% 872%  8&7,7% 83,7%
e Zielona Gora 74,5%  72,5%  75,7%  79,6%  80,4% 76,5%
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Radiofonia publiczna

W 2001 roku najpowazniejszym skladnikiem skorygowanych przychodéw ogoélem
18 spotek radiofonii publicznej byly wplywy abonamentowe przekazywane z rachunku
bankowego KRRiT, stanowiace 75,7%, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 73,6%,
natomiast spotki regionalnej radiofonii publicznej razem — 78,3%. W poszczegdlnych
spotkach regionalnych udzial wplywéw abonamentowych w skorygowanych przychodach
ogolem wahat si¢ w granicach 58,8% (Katowice) — 87,7% (Wroctaw).

Przychody z reklamy miaty charakter uzupetniajgcy do wpltywow
abonamentowych stanowigc Srednio w 2001 roku 11,9% dla catej
radiofonii publicznej, z tego: Polskie Radio S.A. - 12,0%, spotki
regionalnej radiofonii publicznej, razem - 11,8%.

W  poszczegdlnych spotkach regionalnych udziat przychodéw z reklamy w
przychodach ogotem wahat si¢ w granicach 2,9% (L6dz) — 28,4% (Poznan).

Wplywy abonamentowe 1 przychody z reklamy Ilacznie stanowily az 87,6%
przychoddéw ogolem, z tego: Polskie Radio S.A. w Warszawie — 85,6%, a spoiki regionalne,
razem — 90,1%.

Pozostate przychody spotek radiofonii publicznej to miedzy innymi osiagnigty wynik
dzialalnoséci finansowej, przychody ze sprzedazy programoéw oraz ze sprzedazy ustug
produkcyjno-technicznych.

W latach 1997-2001 struktura procentowa udziatu poszczegdlnych przychodow, w
skorygowanych przychodach ogdétem, w spotkach akcyjnych radiofonii publicznej, zmieniata
si¢ nastepujaco:

1997 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok

1. RADIOFONIA PUBLICZNA, razem

a) wplywy abonamentowe 74,3% 72,2% 71,3% 73,4% 75,7%
b) przychody z reklamy 16,2% 16,2% 17,2% 14,7% 11,9%
¢) wynik dziatalno$ci finansowej 1,1% 1,7% 1,5% 1,2% 1,7%
d) pozostate przychody 8,4% 9,9% 10,0% 10,7% 10,7%

2. POLSKIE RADIO S.A. w Warszawie

a) wplywy abonamentowe 75,9% 73,3% 72,4% 73,7% 73,6%
b) przychody z reklamy 15,2% 13,9% 14,2% 13,3% 12,0%
¢) wynik dziatalno$ci finansowej -1,2% -1,1% -0,1% -1,0% 0,1%
d) pozostate przychody 10,1% 13,9% 13,4% 14,0% 14,3%

3. SPOLKI REGIONALNE RADIOFONII PUBLICZNEJ, razem

a) wplywy abonamentowe 72,3% 71,0% 70,0% 73,2% 78,3%
b) przychody z reklamy 17,4% 18,7% 20,6% 16,1% 11,8%
¢) wynik dziatalno$ci finansowej 3,9% 4,8% 3,4% 3,6% 3,7%
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d) pozostate przychody 6,4% 5,5% 6,1% 7,1% 6,2%

W omawianym okresie lat 1997 - 2001 dynamika zmian
najpowazniejszych  przychodow w spoétkach radiofonii  publicznej
przedstawiata sie nastepujaco (w procentach):

1998 1999 2000 2001 2001
1997 1998 1999 2000 1997

a) skorygowane przychody ogotem

- Radiofonia publiczna, razem 112,2 104,1 105,8 110,0 1359
- Polskie Radio S.A. w Warszawie 107,1 105,3 103.,4 115,2 134,4
- Spoiki regionalnej radiofonii

publicznej, razem 118,6 102,7 108,6 104,2 137,8
b) wptywy abonamentowe
- Radiofonia publiczna, razem 109,0 102,7 108,9 113,3 138,4
- Polskie Radio S.A. w Warszawie 103,4 104,1 105,2 115,0 130,3
- Spoiki regionalnej radiofonii

publicznej, razem 116,4 101,2 113,2 111,4 149,1
¢) przychody z reklamy
- Radiofonia publiczna, razem 112,0 110,5 90,3 89,4 99,9
- Polskie Radio S.A. w Warszawie 97,6 107,5 97,1 104,1 106,1
- Spoikki regionalnej radiofonii

publicznej, razem 127,8 113,1 84,9 75,9 93,2

Od 2000 roku w spotkach regionalnej radiofonii wyraznie jest widoczny coroczny
spadek przychodow ze sprzedazy czasu reklamowego, w poréwnaniu do roku poprzedniego.

Natomiast w analizowanym okresie dynamika zmian kosztéw
rodzajowych ogotem radiofonii publicznej, jako wartosci nominalnych,
przedstawiata sie nastepujgco (w procen-tach):

1998 1999 2000 2001 2001
1997 1998 1999 2000 1997

- Radiofonia publiczna, razem 107.4 107,9 106,8 109.,4 135,3
- Polskie Radio S.A. w Warszawie 103,2 106,9 104,5 112,6 129,6
- Spoiki regionalnej radiofonii

publicznej, razem 112,9 109,0 109,5 105,9 142,8

Jak wynika z powyzszego, w latach 1997 - 2001 w zakresie catej
radiofonii publicznej koszty rodzajowe ogdétem nominalnie wzrosty o
35,3%, podczas gdy skorygowane przychody ogétem o 35,9%. Koszty
rodzajowe Polskiego Radia S.A. wzrosty o 29,6% natomiast przychody
ogdtem o 34,4%. Koszty rodzajowe spdtek regionalnych wzrosty szybciej,
bo 0 42,8%, w poréwnaniu do tempa wzrostu skorygowanych przychodéw
ogdétem - o0 37,8%.
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Natomiast po uwzglednieniu wptywu wskaznika $redniorocznego wzrostu cen
towardw 1 ustug konsumpcyjnych (w 1998 roku — 11,8%, w 1999 roku — 7,3%, w 2000 roku —
10,1%, 2001 r. — 5,5%), realna warto$¢ przychodow 1 kosztow rodzajowych radiofonii

publicznej zmieniata si¢ nastgpujaco (w procentach):

1) skorygowane przychody — ogétem

- Radiofonia publiczna, razem

- Polskie Radio S.A. w Warszawie

- Spoiki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

2) koszty rodzajowe — ogotem

- Radiofonia publiczna, razem

- Polskie Radio S.A. w Warszawie

- Spolki regionalnej radiofonii
publicznej, razem

1998 1999 2000 2001 2001
1997 1998 1999 2000 1997
100,3 95,7 96,1 110,0 1029
95,8 98,2 93,9 1152 101,7
106,1 95,7 98,7 104,2 1044
96,1 100,5 96,9  103,7 97,1
923 99,7 94,7  106,7 93,0
101,0 1016 99,5 1004 1025

W okresie 1997 — 2001 realna warto$¢ przychodéw ogdtem catej radiofonii wzrosta o
2,9%, podczas gdy kosztow rodzajowych zmalata 0 2,9%.

W 2001 roku, na podstawie materiatow przedbilansowych, odnotowano nastepujace
zmiany w zakresie podstawowych wskaznikéw finansowo-ekonomicznych spédtek radiofonii

publicznej w poréwnaniu do 2000 roku:

1. Zatrudnienie przecigtne

. 2000 rok 2001 rok %
TRESC struktura struktura .
ctaty % udziatu ctaty % udziatu kol.4:2
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1.630,83 474 1.641,92 47,5 100,7
2. Spokki regionalnej radiofonii publicznej 1.807,99 52,6 1.812,54 52,5 100,3
RAZEM 3.438,82 100,0 | 3.454,46 100,0| 100,5
2. Stan zatrudnienia na 31 grudnia
o 2000 rok 2001 rok %
TRESC struktura struktura .
@ty | o dziaty | Y| o udziatu | K042
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 1.648.,41 4741 1.623,63 49,2 98.5
2. Spotki regionalnej radiofonii publicznej 1.831,67 52,6 1.677,13 51,8 91,6
RAZEM 3.480,08 100,0 | 3.300,76 100,0 94,8

3. Sredniomiesigczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)

iy %
TRESC 2000 rok | 2001 rok Kkol.3:2
L. 2. 3. 4.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 3.301,8 3.604,8 109,2
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2. Spofkki regionalnej radiofonii publicznej 3.328,5 3.460,7 104,0
RAZEM 3.265,2 3.532.8 108,2
4. Ogo6lny poziom przychodéw (w mln zt)
. 2000 rok 2001 rok %
TRESC
kwota (VS: r;l(ll(zt?:ﬁl kwota ;: T(li(zt?;ﬁl kol.4:2
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 2374 52,5 270,7 54,3 114,0
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 2149 47,5 227,8 45,71 106,0
RAZEM 452,3 100,0 498,5 100,0| 110,2
5. Ogolny poziom kosztow rodzajowych (w min zt)
. 2000 rok 2001 rok %
TRESC kwota ;Ot r;l(ll(ztgﬁl kwota (;Ot rllll(li(zt?:ﬁl kol.4:2
1. 2. 3. 4. 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 2193 54,2 246.9 54,4 112,6
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 195,6 45,8 207,2 45,61 1059
RAZEM 414,9 100,0 454,1 100,0| 1094
6. Struktura kosztow rodzajowych
a) Polskie Radio S.A. w Warszawie
w %
TRESC 2000 rok 2001 rok
1. Wynagrodzenia 354 35,3
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 6,6 6,2
3. Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 42,0 41,5
4. Amortyzacja 7,4 7,7
5. Ustugi obce: 27,8 27,0
W tym:
- emisja 13,1 13,9
- dosyt sygnatu 2,7 1,7
- oplata za czgstotliwos¢ 0,3 0,3
6. Zuzycie materiatOw i energii 3,8 3,8
7. Podatki i oplaty 6,5 7,3
8. Pozostate koszty 12,6 12,8
w tym:
- prawa autorskie i odtworcze 5,6 6,3

W Polskim Radiu S.A. w Warszawie wyplacone w 2001 roku diety dla przewodni-
czacego 1 czlonkow rad programowych wyniosty 27,1 tys. zl., tj. o 16,1% mniej w porowna-
niu do 2000 roku (32,3 tys. zt.).
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b) Spotki regionalnej radiofonii publicznej razem

w %
TRESC 2000 rok 2001 rok
1. Wynagrodzenia 40,3 40,5
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 8,1 8,2
3. Razem wynagrodzenia
ze $wiadczeniami na rzecz pracownikow 48.4 48,7
4. Amortyzacja 7,4 7,7
5. Ustugi obce: 27,8 27,0
w tym:
- emisja 6,0 6,3
- dosyt sygnatu 1,2 1,3
- oplata za czgstotliwos¢ 0,2 0,2
6. Zuzycie materiatow i energii 3,8 3,7
7. Podatki i oplaty 6,5 7,3
8. Pozostate koszty 12,6 12,8
w tym:
- prawa autorskie i odtworcze 4,5 5,1

We wszystkich 17 spotkach regionalnej radiofonii publicznej w 2001 roku wyptacono
diety dla rad programowych w tacznej kwocie 385,1 tys. zl, tj. 0 9,6 % wigcej w pordéwnaniu

do 2000 roku (351,5 tys. zt).

7. Naleznosci 1 roszczenia wg stanu na 31 grudnia

w min zt
. 2000 rok 2001 rok %
TRESC kwota (VS: r;l(ll(zt?:ﬁl kwota ;: T(li(zt?;ﬁl kol.4:2
1. 2. 3. 4. 5. 0.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 13,3 54,3 15,7 56,6 1184
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 11,2 45,7 12,1 43,5 107.8
RAZEM 24,5 100,0 27,8 100,0| 113,5
8. Zobowiazania krotkoterminowe wg stanu na 31 grudnia
w min zt
. 2000 rok 2001 rok %
TRESC kwota (VS: r;l(ll(zt?:ﬁl kwota ;: T(li(zt?;ﬁl kol.4:2
1. 2. 3. 4. 5. 0.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 31,2 64,7 27,8 63,3 89,1
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 17,0 35,3 16,1 36,7 94,7
RAZEM 48,2 100,0 43,9 100,0 91,1
9. Majatek obrotowy wg stanu na 31 grudnia
w min zt
. 2000 rok 2001 rok %
TRESC kwota ;Ot r;l(ll(ztgﬁl kwota (;Ot rllll(li(zt?;ﬁl kol.4:2
1. 2. 3. 4. 5. 0.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 19,6 242 21,7 26,4 1107
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 61,5 75,8 60,4 73,6 98,2
RAZEM 81,1 100,0 82,1 100,0| 101,2
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10. Majatek trwaty netto wg stanu na 31 grudnia

w min zt
o 2000 rok 2001 rok %
TRESC kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 160,1 54,0 163,4 54,31 102,1
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 136,5 46,0 137,4 45,71 100,7
RAZEM 296,6 100,0 300,8 100,0| 1014
11. Wynik netto wg stanu na 31 grudnia
w min zt
. 2000 rok 2001 rok %
TRESC kwota struktura kwota struktura | kol.4:2
% udziatu % udziatu
1. 2. 3. 4, 5. 6.
1. Polskie Radio S.A. w Warszawie 5,3 39,3 13,9 65,3 2592
2. Spoiki regionalnej radiofonii publicznej 8,2 60,7 7,4 34,7 90,6
RAZEM 13,5 100,0 21,4 100,0| 1575

Telewizja publiczna

Wedlug danych przedbilansowych w 2001 roku najpowazniejszym sktadnikiem
skorygowanych przychodow ogoétem (zamiast przychodéw finansowych uwzgledniono wynik
na dziatalnosci finansowej) Telewizji Polskiej S.A. byly wplywy z reklamy (tacznie ze
sponsoringiem) w wysokosci 1 027 174,1 tys. zi, co stanowi 61,9% skorygowanych
przychodéw ogotem (wplywy z reklamy 58,6%, wptywy ze sponsoringu 3,3%).

Natomiast wplywy abonamentowe stanowity 30,7 % tych przychodéw spotki.

Przychody z reklamy (facznie ze sponsoringiem) i wplywy abonamentowe stanowity
facznie 92,6 % skorygowanych przychoddéw ogoétem Telewizji Polskiej S.A.

W latach 1997-2001, to jest w okresie siedmiu lat funkcjonowania TVP S.A. jako
spotki prawa handlowego, struktura procentowa udzialu poszczegdlnych pozycji przychodow
w skorygowanych przychodach ogdtem, zmieniata si¢ nastgpujaco:

1997 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok
przychody z reklamy 56,5 58,0 63,7 58,9 58,6
sponsoring 1,8 2,6 3,3 3,4 3,3
wplywy abonamentowe 34,0 32,0 29,2 29,9 30,7
wynik na dziatalnos$ci finansowej 1,1 0,9 1,1 0,9 0,4
pozostate przychody 6,6 6,5 2,7 6,9 7,0
W analizowanym okresie lat 1997-2001 dynamika zmian najwazniejszych

przychodéw Telewizji Polskiej S.A. jako wartos$ci

nastgpujaco:

nominalnych przedstawiata sig
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1998 1999 2000 2001 2001

1997 1998 1999 2000 1997
skorygowane przychody ogotem 110,2% 114,4% 98,2% 101,7% 184,2%
przychody z reklamy 112,9% 125,7% 90,8% 104,2% 191,3%
sponsoring 163,9% 141,4% 101,4% 96,8% 376,6%
wplywy abonamentowe 103,6% 104,3% 100,8% 107,3% 161,9%
wynik na dziatalnos$ci finansowej 85,5% 143,4% 77,4% 112,5% 36,9%
pozostate przychody 110,2% 48,1%  248,5% 71.2%  276,7%

Natomiast w omawianym okresie dynamika zmian kosztow rodzajowych ogoétem
spotki TVP jako warto$ci nominalnych przedstawiala si¢ nastgpujaco (w procentach):

1998 1999 2000 2000 2001
1997 1998 1999 2001 1997
111,2%  113,1%  112,3% 99,7% 140,8%

Jak z powyzszego wynika w latach 1997-2001 tempo wzrostu nominalnych kosztow
rodzajowych bylo szybsze (zwigkszenie o 48,8%) w poréwnaniu do wzrostu skorygowanych
przychodéw ogotem ( zwigkszenie 0 29,5 %).

Jesli uwzgledni si¢ wskazniki $redniorocznego wzrostu cen towaréw i ushug
konsumpcyjnych (w 1998 roku — 11,8%, w 1999 roku — 7,3%, w 2000 roku — 10,1%, 2001
roku — 5,5%), to realna warto$¢ przychodéw i kosztow rodzajowych Telewizji Polskiej S.A.
w latach 1997-2001 zmieniala si¢ nastgpujaco:

1998 1999 2000 2001 2001

1997 1998 1999 2000 1997
skorygowane przychody ogotem 98,5% 106,6% 89,2% 99,1% 129,5%
przychody z reklamy 101,0% 117,2% 82,5% 98,6% 134,1%
sponsoring 146,6% 131,8% 92,1% 96,3%  238,6%
wplywy abonamentowe 92,7% 97,2% 91,5% 101,7% 116,9%
wynik na dziatalno$ci finansowej 76,5% 133,6% 70,3% 55,6% 55,7%
pozostate przychody 98,6% 44,.8%  225,7% 98,8% 137,4%
koszty rodzajowe ogotem 99,5% 105,4% 99,2% 94,5% 101,1%

W okresie 1997-2001 realna warto$¢ skorygowanych przychodéw ogdtem wzrosta o
29,5%, natomiast kosztow rodzajowych ogotem wzrosta o 1,1 %.

Realna warto$¢ przychodow z reklamy wzrosta w tym okresie o 34,1%, a wpltywow
abonamentowych o 16,9%.

W 2001 roku w poréwnaniu do 2000 roku, realna warto$¢ skorygowanych
przychodéw ogotem spadta o 0,8%, a kosztow rodzajowych ogoétem o 5,5%.

Realna warto§¢ przychodow z reklamy w latach 2000-2001 obnizyla si¢ o 1,4%,
natomiast przychodow z wptywdw abonamentowych wzrosta o 1,7 %.

W 2001 roku odnotowano nastgpujace zmiany w zakresie podstawowych wskaznikow
finansowo-ekonomicznych w Telewizji Polskiej S.A. w porownaniu do 2000 roku (na
podstawie materiatdéw przedbilansowych):
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Srednie zatrudnienie:

o 2000 rok 2001 rok %
TRESC struktura struktura i
@Y | opudziatu | Y | o udziat | KOL4:2
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 4 140,5 63,0 3 890,4 63,8 94,0
Oddzialy terenowe 2430,0 37,0 2210,3 36,2 91,0
RAZEM 6 570,5 100,0 6 100,7 100,0 92,8
Stan zatrudnienia na 31 grudnia :
. 2000 rok 2001 rok %
TRESC struktura struktura ]
ctaty % udzialu ctaty % udzialu kol 4:2
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 41258 63,7 3714,8 63,9 90,0
Oddzialy terenowe 2 346,1 36,3 2 099,8 36,1 89,5
RAZEM 6471,9 100,0 5 814,6 100,0 89,8
Sredniomiesieczne wynagrodzenie (w ztotych na 1 pracownika etatowego)
TRESC 2000 rok 2001 rok %
Zaktad Gtowny 47174 4 641,6 98,4
Oddzialy terenowe 4172,6 4141,2 99,2
RAZEM 4 516,0 4 460,3 98,8
Poziom przychoddéw po eliminacji obrotdéw wewngtrznych (w mln zt)
. 2000 rok 2001 rok %
TRESC struktura struktura ]
kwota 9 udziatu kwota 9 udziatu kol. 4:2
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 14451190 87,8 14758969 87,2 102,1
Oddziaty terenowe 200 056,3 12,2 216 580,5 12,8 108,3
RAZEM 1645 175,3 100,0| 1692 5674 100,0 102,9
Poziom kosztow ogotem po eliminacji obrotéw wewngtrznych (w min zt)
o 2000 rok 2001 rok %
TRESC struktura struktura .
kwota o udziatu kwota 9 udziatu kol. 4:2
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 1 245 459,0 77,11 12512364 77,5 110,5
Oddzialy terenowe 369 8724 22,9 362 733,3 22,5 98,1
RAZEM 1615 331,4 100,00 | 1613 969,7 100,00 99,9
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Struktura kosztow rodzajowych dla catej Spotki TVP po eliminacji obrotow wewngtrznych
(w procentach)

TRESC 2000 rok 2001 rok
1. Wynagrodzenia 26,9 25,2
2. Swiadczenia na rzecz pracownikow 4,7 4.6
3. Razem wynagrodzenia ze 31,6 29,8
swiadczeniami
4. Amortyzacja 16,9 24,3
5. Ushugi obce 18,8 19,0
w tym
- emisja,czestotliwosé, pot. kablowe 8,8 89
- wydatki na ustugi OBOP-u 0,1 0,8
6. Zuzycie materiatow i energii 17,2 13,2
7. Podatki i optaty 1,6 1,6
8. Pozostate koszty 13,8 11,9
w tym m.in.:
ZAIKS-mafte i wielkie prawa, 4,0 4,1
inne tantiemy

Koszty zwiazane z dziatalno$cia Rad Programowych w 2001 roku ulegly zmniejszeniu
w Zakladzie Gléwnym o blisko 19,0% w poréwnaniu do 2000 roku, przy wzroscie diet o
ponad 11,0% .

Natomiast w oddziatach terenowych TVP S.A. koszty zwiazane z dziatalno$cia Rad
Programowych w 2001 roku wzrosty o ponad 7,0% w poroéwnaniu do 2000 roku, w tym diety
0 2,0%

w tys. zt
TRESC 2000 rok 2001 rok %
Zaktad Gléwny 171,7 139,5 81,2
w tym diety 31,2 34,7 111,2
Oddziaty terenowe 256,6 275,3 107,3
w tym diety 241,2 246,1 102,0
RAZEM 4283 414,8 95,8
w tym diety 272,4 280,8 103,1

Koszty zwiazane z dziatalnos$cia promocyjna TVP S.A. wyniosty w 2001 roku blisko
12,6 min zt 1 zmniejszyly si¢ w poréwnaniu do 2000 roku o 16,8 %.

Zobowiazania krotkoterminowe (wg cen biezacych — nominalnych) wg stanu na
31 grudnia 2001 r. wyniosty 141,0 mln zt 1 byty mniejsze o 32,2% w poréwnaniu do 2000
roku (207,8 mln zt)
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Majatek trwaty (w mln zt) wg stanu na 31 grudnia

o 2000 rok 2001 rok %
TRESC struktura struktura )
kwota 9% udziatu kwota o, udziatu kol. 4:2
1 2 3 4 5 6
Zaktad Gtowny 626,9 69,5 567,7 68,7 90,6
Oddziaty terenowe 275,0 30,5 2583 31,3 93,9
RAZEM 901,9 100,0 826,0 100,0 91,5
Majatek obrotowy (w mln zt) wg stanu na 31 grudnia
. 2000 rok 2001 rok %
TRESC struktura struktura )
kwota 9 udziatu kwota o udziatu kol.4:2
1 2 3 4 5 6
Zaktad Glowny 668,7 88,8 4934 91,6 73,
Oddzialy terenowe 84,6 11,2 453 8,4 66,1
RAZEM 753.,3 100,0 538,7 100,0 78,0
Struktura majatku Telewizji Polskiej S.A. wg stanu na 31 grudnia (w mln zt.)
. 2000 rok 2001 rok %
TRESC struktura struktura )
kwota 9 udziatu kwota o udziatu kol.4:2
1 2 3 4 5 6
Majatek trwaty 901,9 54,5 826,0 60,5 91,6
Majatek obrotowy 753,3 45,5 538,7 39,5 71,5
LACZNY MAJATEK 1 655,2 100,0 1364,7 100,0 82,4
Wynik brutto wg stanu na 31 grudnia (w miln zt)
TRESC 2000 rok 2001 rok %
Zaktad Gtowny 44,8 97,5 217,4
Oddzialy terenowe - 14,6 - 18,6 127,2
RAZEM 30,2 78,9 216,3

Wynik netto dla TVP S.A. ogotem wynosi w 2000 roku 10,0 mIn zt zas w 2001 roku
41,4 mln 71 i jest czterokrotnie wyzszy.

4. Diety dla rad programowych w publicznej radiofonii i telewizji

Na podstawie nowelizacji ustawy o radiofonii 1 telewizji z 1995 roku (art. 28a ust. 4)
poczawszy od 1996 roku Krajowa Rada okre$la wysokos¢ diet dla czlonkéw rad programo-
wych publicznej radiofonii i telewiz;ji.

W sprawie okreslenia diet przyshugujacych cztonkom rad programowych publicznej
radiofonii i telewizji Krajowa Rada przyjeta uchwate nr 549/2000 z 29 listopada 2000 roku,
ktéra weszta w zycie z dniem podjecia, z moca obowiazujaca od 1 grudnia 2000 roku.
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Zgodnie z ta uchwala wysokos$¢ diet obowiazujacych do chwili obecnej zostata okre§lona
nastepujaco:

a) dla przewodniczacego rady programowej - 315zt
b) dla cztonkéw rady programowe;j - 210z

W latach 1996-2001 spoétki radiofonii 1 telewizji publicznej poniosty koszty z tytutu
wyptaty diet dla cztonkoéw rad programowych w tacznej wysokosci 2.185,6 tys.zl,

z tego (w tys.z}):
1996 rok 1997 rok 1998 rok 1999 rok 2000 rok 2001 rok

e Telewizja Polska S.A., razem 12,2 16,8 50,0 85,4 2742 280,8
e Radiofonia publiczna, razem 1293 171,9 194,4 207,1 383,8 385,1
e QOgolem 141,5 188,7 2444 288,9 656,2 665,9

W ciagu szesciu lat, 67,3% kosztow diet rad programowych zostato poniesionych w
18-stu spotkach radiofonii publiczne;.

5. Wplywy abonamentowe i ich podzial na 2002 rok

Oplaty abonamentowe

W rozporzadzeniu Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 27 czerwca 2001 roku
ustalona zostata wysoko$¢ miesigcznych optat abonamentowych za uzywanie odbiornika
radiofonicznego oraz za uzywanie odbiornika telewizyjnego Ilub radiofonicznego i
telewizyjnego od 1 stycznia 2002 roku. W podwyzszonej oplacie abonamentowej
uwzgledniono:

e prognozowany (w czerwcu 2001 roku) wskaznik $redniorocznego wzrostu cen towaréw
1 ustug konsumpceyjnych na 2002 rok w wysokosci — 6,0%

e wyrownanie skutkdéw wyzszego Sredniorocznego wzrostu cen towardow i1 ustug konsump-
cyjnych w 2000 roku (10,1%), w poréwnaniu do poziomu przyjetego przez Krajowa Rade
w czerwcu 1999 roku przy ustalaniu miesigcznej oplaty na 2000 rok (6,0%) —4,1%

e wyrownanie w 50% skutkéw finansowych ubytku wptywéw abonamentowych w wyniku
zmniejszenia si¢ stanu abonentow wnoszacych optaty abonamentowe rtv na 31 grudnia
2000 roku, w poréwnaniu do stanu na 31 grudnia 1999 roku — 1,5%.

Aby przeciwdziaeae negatywnemu zjawisku wyrejestrowywania
odbiornikéw radio-wych i telewizyjnych, a w konsekwencji
spadkowi wpeywéw abonamentowych, Krajowa Rada od 1 stycznia
2002 roku podwyeszyea poziom ulg finansowych dla abonentéw,
ktérzy wniose opeaty abonamentowe z gdry za okres (w nawiasie
poziom ulgi obowiezujecy w 2001 roku):

1. dwumiesigczny - obnizenie optaty za ten okres o 2,0% (1,8%)
2. kwartalny

(lub za kolejne 3 miesiace) - obnizenie optaty za ten okres o 2,5% (2,4%)
3. czteromiesigczny - obnizenie optaty za ten okres o 2,5% (2,4%)
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4. pigciomiesigczny - obnizenie optaty za ten okres o 3,0%
5. potroczny

(lub za kolejne 6 miesigcy) - obnizenie optaty za ten okres o 4,3%
6. siedmiomiesigczny - obnizenie optaty za ten okres o 4,3%
7. o$miomiesigczny - obnizenie optaty za ten okres o 4,6%
8. dziewigciomiesigczny - obnizenie optaty za ten okres o 5,0%
9. dziesigciomiesigeczny - obnizenie optaty za ten okres o 5,5%
10.jedenastomiesigczny - obnizenie optaty za ten okres o 6,1%
11.roczny - obnizenie optaty za ten okres o 7,3%

(2,9%)

(4,1%)
(4,3%)
(4,6%)
(5,0%)
(5,5%)
(6,1%)
(7.2%)

Warunkiem skorzystania z ulg jest wniesienie optaty z goéry w terminie do dnia 20-go
pierwszego miesigca okresu rozliczeniowego. Uzytkownik odbiornika uzyskat réwniez
mozliwo$¢ wniesienia optat na poczet 2002 roku w 2001 roku, wg stawek obowiazujacych od

1 stycznia 2002 roku.

Podzial wplywow abonamentowych

Uchwatla Nr 285 z dnia 27 czerwca 2001 roku, zmienionej uchwatami nr 613/2001
oraz nr 614/2001 z 20 listopada 2001 roku Krajowa Rada dokonala podziatu wptywow
abonamentowych z optat za uzywanie odbiornikéw radiofonicznych i telewizyjnych w 2002

roku na spotki publicznej radiofonii i telewiz;ji.

Z globalnej wielkosci prognozowanych wplywéw abonamentowych w kwocie

860,7 mln zt wyodrebniona zostata kwota 25,0 mln zt (tj. ok. 2,905%), z tego dla:

1) Polskiego Radia S.A. w Warszawie na finansowanie
przedsigwzigcia inwestycyjnego zwiazanego z
cyfryzacja produkcji tekstowo-dzwigkowe;]

i archiwum - 9,6 min zt (38,4%)
2) Telewizji Polskiej S.A. w Warszawie, razem — 15,4 min zt (61,6%)

z tego na czgsciowe finansowanie:

a) produkcji programow Telewizyjnego

Uniwersytetu Otwartego — 1,8 min zt
b) kosztow zwiazanych z zakupem sprzetu,

wyposazenia i materialdw oraz

serwisowaniem urzadzen do przedsigwzigcia

zwiazanego z wdrozeniem telewizji

interaktywne;j — 6,0 min zt
c) kosztow zwiazanych z wdrozeniem

zintegrowanego systemu informatycznego

SAP R/3 w oddziatach terenowych spotki — 7,6 min zt

Pozostata kwota prognozowanych wplywow abonamentowych w wysokosci

835,7 mln zt rozdzielona zostata wedtug nastgpujacej relacji:

e Telewizja Polska S.A. — 60,0% t. 501,4 min zt

e Jednostki publicznej radiofonii, razem — 40,0% t). 3343 miln zt
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Radiofonia publiczna

Uchwatg Nr 683/2001 z dnia 18 grudnia 2001 roku Krajowa Rada
dokonata podziatu kwoty 334,3 min 2zt miedzy poszczegdlne spotki
radiofonii publicznej.

Dla Polskiego Radia S.A. w Warszawie na 2002 rok okreslono $rodki
w wysokosci 179.500 tys.zt (tj. okoto 21,478% z kwoty 835,7 min zt
prognozowanych wptywéw abonamentowych). W ramach tej kwoty
wydzielono srodki w wysokosci 5,8 min zt (0,694% z kwoty 835,7 min zi)
na finansowanie kosztéw bezposrednich emisji programu dla zagranicy.

tacznie dla Polskiego Radia S.A. na 2002 rok przewidziane zostaty
wptywy abonamentowe w kwocie 189.100 tys.zt (9.600 tys.zt + 179.500
tys.zt), co stanowi 21,97% prognozowanej na 2001 rok kwoty wplywow
abonamentowych (860,7 min zt).

Natomiast dla 17 spotek regionalnej radiofonii publicznej okreslono $rodki z
wpltywow abonamentowych w wysokosci 154.800 tys.zt.

Telewizja publiczna

W ramach wptywow okreslonych dla Telewizji Polskiej S.A. na 2002
rok w wysokosci 501,4 min zt wyodrebniono kwote 32,0 min zt na
finansowanie dziatalnosci TV Polonia (to jest 3,83% z kwoty 835,7 min zt
prognozowanych wplywéw abonamen-towych ogdétem).

Ponadto uchwatg Krajowej Rady Nr 614/2001 z 20 listopada 2001
roku okreslony zostat minimalny udziat terenowych oddziatéw TVP S.A. w
planowanych wptywach abona-mentowych ustalonych dla telewizji
publicznej do kwoty 187,0 min zt (w 2000 roku - 200,0 min z).
Jednoczesnie z pozostatych srodkéw 314,4 min zt (501,4 min zt - 187,0
min zt) przeznaczonych na finansowanie telewizyjnych programow
ogdélnopolskich TVP S.A. prze-widziano kwote 55,0 min zt, jako minimalng
na finansowanie udziatu terenowych oddziatdbw spétki na antenie
ogdlnopolskiej, w celu zagwarantowania obecnosci audycji wyproduko-
wanych przez te oddziaty w programach ogdlnokrajowych (w 2001 roku
kwota minimum wynosita 100,0 min zt).
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IV. ANALIZA 1 PERSPEKTYWY ROZWOQOJU RYNKU
REKLAMOWEGO

W 2001 roku nie tylko w polskiej gospodarce odnotowano spadek wymiany
towarowej. W 30 panstwach OECD w tym u naszego najwigkszego partnera handlowego, w
Niemczech w 2001 roku dochody mediéw z reklamy zmniejszyty si¢ o prawie 5% i1 wyniosty
22,13 mld euro, z czego na telewizj¢ przypadlo 23%, a na radio 4%. W Polsce produkcja
sprzedana przemystu byta w grudniu 2001 roku o 4,5% mniejsza niz przed rokiem, a w calym
2001 roku zmniejszyta si¢ o 0,2%. Spadek produkcji przemystowej wplynal na prognozy
dotyczace PKB w 2002 roku, ktory ma wzrosna¢ o 1%.

Sytuacja gospodarcza na swiecie 1 w Polsce wptyngla oczywiscie na krajowy rynek
reklamy, ktory skutki recesji zaczat odczuwa¢ juz w II polowie 2000 roku. Ponadto w
zwiazku z malejacymi budzetami reklamodawcow trwala zapoczatkowana w koncu 2000
roku, wojna cenowa: najpierw nadawcy telewizyjni, a nieco poézniej radiowi zaczgli stosowac
nadzwyczajne rabaty i1 upusty cen za reklam¢. W potowie roku telewizyjni nadawcy
koncesjonowani Polsat S.A. 1 TVN Sp. z o0.0. wystapili z wnioskiem do Urzgdu Ochrony
Konkurencji i Konsumentow przeciwko telewizji publiczne;.

Whniosek dotyczyt zaniechania stosowania przez telewizje publiczna praktyki
ograniczajacej konkurencje, polegajacej na naduzywaniu pozycji dominujacej na
telewizyjnym rynku ustug reklamowych poprzez stosowanie polityki cenowej. Ta polityka
cenowa moze z kolei prowadzi¢ do eliminacji konkurencji. Postgpowanie antymonopolowe
trwa.

Zmiana ustawy o wychowaniu w trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi, ktora
od 14 wrzesnia 2001 roku zezwolita na reklam¢ piwa w radiu i telewizji wylacznie w
godzinach 23.00 —6.00 spowodowata znaczacy spadek wplywow z reklamy tego produktu.
W telewizji w IV kwartale 2000 roku browary wydaty na reklamg brutto 55,8 min zt, a w
IV kwartale 2001 roku, po nowelizacji ustawy, jedynie 7,5 mln zt, czyli siedmiokrotnie mnie;j.
W radiu ten spadek jest wielokrotnie wigkszy z 575 tys. zt w IV kwartale 2002 roku
praktycznie do 0 w IV kwartale 2001 roku.

KRRiT korzysta z badan reklamy telewizyjnej i radiowej prowadzonych przez
wyspecjalizowane instytuty badawcze: TNS OBOP, AGB Polska, CR-Media i Expert-
Monitor. Prowadzony przez te instytuty monitoring wydatkdw na reklamg oparty jest o
cenniki nadawcow, nie uwzglednia objetych tajemnica handlowa rabatow i1 upustéw, a
zdaniem analitykow reklamy przekraczaty one 50%, a nawet 70%. Eksperci uwazaja, ze
najmniej wspolnego z rzeczywistoscia maja cenniki telewizyjne, dlatego ocena wplywow
reklamowych na podstawie cennikow stata si¢ niemiarodajna.
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Dodatkowym czynnikiem, majacym istotny wplyw na uzyskanie wysokich rabatow w
mediach, byta istniejaca juz w $wiecie, a zapoczatkowana w Polsce w II potowie 2001 roku
konsolidacja doméw mediowych (firm wyspecjalizowanych w planowaniu i zakupie reklamy
w mediach i grupujacych agencje reklamowe). Utworzone zostalty domy mediowe:

. Magna Global Poland (grupujacy: Uniwersal McCann, Initiative Media i Pan
Media Western) o obrotach udzialowcow w 2000 r. przekraczajacych 800 min zi; w

roku 2002 bedzie obraca¢ budzetami reklamowymi w wysokosci 1 mld zl.

. Power Com (MediaCom i StarCom) o obrotach ok. 750 mln zi; na 2002 rok
obroty wyniosa ok. 950 min zl.

. Media One (Zenith Media i Optimedia) o obrotach ok. 800 min zi; na 2002 rok
obroty wyniosa 860 min zl.

. Holding utworzony przez Omnicom w skladzie: Optimum Media OMD, Media
Direction i Quantum Media; w 2002 roku obroty maja wynies¢ lacznie 800 min zl.

Begdzie to mie¢ znaczacy wplyw na przychody mediow w 2002 roku. Negocjacje z
firmami dysponujacymi tak wielkimi budzetami reklamowymi beda dla wszystkich mediow
bardzo trudne. Domy mediowe beda mogly dyktowac swoje warunki.

Wplywy z emisji reklam, ogtoszen 1 telesprzedazy w telewizji (wptywy brutto nie
uwzgledniajace upustow i rabatéw na podstawie danych AGB Polska) przedstawia tabela:

[w zt]
Nadawca 1999 rok 2000 rok 2001 rok 2001/2000
TVP1 1 096 796 350 939 760200 | 1553176400 65,27%
TVP2 488 210 195 543 512 745 808 915 215 48,83%
POLSAT 1383428990 | 1368974580 | 1745793310 27,53%
RTL7* 127 104 701 105 347 701 150 812 213 43,16%
C+ 5609 980 5904 500 5221200 -11,57%
TVN 704 928 260 | 1067228495 | 1137240183 6,56%
TV 4 76 484 006 279 339 810 316 543 655 13,32%
TVP - Regionalna 13934 710 8 474 860 18 363 060 116,68%
TN/TV PULS** X X 17 930 340 X
Razem 3896497192 | 4318542891 | 5753995575 33,24%

*nadawca zdelokalizowany, bez polskiej koncesji, nadajacy na postawie konwencji o telewizji ponadgraniczne;j
**TV Puls nadaje od marca 2001 roku.
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Wplywy brutto nadawcow telewizyjnych z emisji reklam,
ogloszen i telesprzedazy
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Laczny czas emisji reklam w telewizji wzrdst w 2001 roku o 14,8%, a wigc ten ponad
33% wzrost wplywow jest mylacy. Nominalny wzrost wptywow nie przekroczyl 5%, a
realnie, z uwzglednieniem inflacji, wplywy z emisji reklamy w telewizji pozostaty co
najwyzej na poziomie 2000 roku. Cz¢$¢ analitykow uwaza, ze odnotowano 2% spadku.

Rynek reklamy radiowej w 2001 roku byt réwniez bardzo trudny, gdyz i tu
zaobserwowano stosowanie nadzwyczajnych rabatow, cho¢ w mniejszym stopniu niz w
telewizji. Wedtug danych firmy CR-Media, ktéra monitoruje niespelna 100 nadawcow, na
reklamg radiowa wydano nominalnie brutto wedlug cennikéw stacji radiowych 648 mln zi, o
nieco ponad 1% wigcej niz w 2000 roku. Zdaniem analitykow w 2001 roku rabaty i upusty
udzielane przez nadawcow radiowych przekroczyly 40%.

W II kwartale 2001 roku KRRiT wydajac Radiu Zet i RMF FM nowe koncesje nie
zgodzila si¢ na nadawanie (tzw. rozszczepianie) programoéw lokalnych, w tym reklam.
Jedynie czes¢ tych reklam trafita do stacji lokalnych, trudno to jednak oszacowac ze wzgledu
na panujaca w 2001 roku recesje na rynku reklamy. Dodatkowo zmiana standardu badan
radiowych, nie odzwierciedlajacego udziatu audytorium lokalnych nadawcéw, utrudnia
egzystencje samodzielnych lokalnych stacji radiowych. Trudna sytuacja ekonomiczna
lokalnych nadawcow radiowych zmusza ich do szukania inwestorow 1 konsolidacji. Proces
tworzenia sieci programowych i reklamowych bgdzie kontynuowany w 2002 roku.

Udzial w wydatkach na reklame brutto w 2001 roku ogo6lnopolskich stacji radiowych,
w poréwnaniu ze stacjami nalezacymi do sieci, rozglo$niami regionalnymi radia publicznego
(PR region) i pozostalymi obrazuje wykres:
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PR III
PRI 3,0%
3,8%

Inne RMF FM

17,7% 30,7%
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Plus
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97% B 21,6%

6,7%

Na podstawie badan CR-Media

Interesujaco wygladaja roczne wydatki na reklame wedtlug cennikéw w radiu na
najwigkszych rynkach lokalnych:

Warszawa 65,7 mln zt
Poznan 31,6 min zt
Katowice 28,8 mln zt
Lodz 21,5 min zt
Wroctaw 21,4 min zt
Gdansk 16,0 min zt
Krakow 11,3 mln zt
Szczecin 2,9 mln z1

Dane powyzsze obrazuja, jak istotne znaczenie ma 7 pierwszych rynkow, gdyz
kolejny — szczecinski jest prawie czterokrotnie mniejszy od poprzedzajacego - krakowskiego.
Szczegdlnie wazny dla uzyskania $rodkéw na dzialalno$¢ stacji radiowych jest rynek
warszawski. Rynek reklamy radiowej w pozostatych miastach wojewodzkich ksztaltuje si¢ na
poziomie 1-2 mln zt rocznie.

W 17 rozglosniach regionalnych radia publicznego w 2001 roku wystapito znaczne
zmniejszenie czasu wyemitowanych reklam, $rednio o 17,6%. Odbilo sig¢ to oczywiscie na
wptywach z reklamy, ktore zmniejszyty si¢ o 11,5%. Jest to kolejny rok spadku wplywow z
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reklamy w rozglos$niach regionalnych radia publicznego. W 2000 roku s$redni spadek
wplywoéw tych nadawcoéw wynidst 8,6%. Czas reklam wyemitowanych przez Polskie Radio
S.A. (Program L, I, IIT 1 Bis) w 2001 roku wzrést 0 6,7%.

Wyjatkowo trudny do oceny jest rynek reklamy prasowej. W Raporcie 2001 przygoto-
wanym przez miesi¢cznik Impact okreslono wartos¢ cennikowa wszystkich reklam praso-
wych w 2001 roku na 2 451 mln zt, co stanowi niewiele ponad 2% wzrostu w poréwnaniu z
rokiem poprzednim. Rabaty na tym rynku wzrosty jednak rowniez 1 wedtug analitykow
nominalne wydatki netto na reklamg prasowa spadty o 3 do 4%.

Gleboki kryzys przezywa reklama zewngtrzna — outdoor, na ktora wydano o 12%
mniej niz w 2000 roku. Nastapil spadek wydatkow brutto z 717,8 min zI w 2000 roku do
633,3 mln zt w 2001 roku. Jest to skutek wprowadzanych zakazéw reklamy piwa, a wczesniej
tytoniu.

Wydatki na reklam¢ w internecie w 2001 roku wyniosty (bez barteru) netto jedynie
24 mln zt — ocenili analitycy w Raporcie Impactu. Na rok 2002 prognozuja 25% wzrostu.

Reklamg kinowa oszacowano w 2001 roku na 48,5 min zi, wigc do ogotu rynku weiaz
jest to warto$¢ znikoma.

Reklama w internecie i reklama kinowa w calym rynku reklamy nie stanowia jeszcze
duzego udziatu (ponizej 1%), ale systematycznie rosna.

Udzial mediéw w wydatkach brutto na reklam¢ wedlug CR-Media przedstawia
wykres:
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Analizujac sytuacje na rynku reklamowym w 2001 roku mozna przewidywac, ze:

pula budzetéw reklamowych do wykorzystania w 2002 roku pozostanie na poziomie
2001 roku, cho¢ prawdopodobny jest dalszy spadek wydatkow zwiazany ze slabnacym
popytem konsumpcyjnym;

tworzace si¢ domy mediowe, dysponujac duzymi budzetami reklamowymi beda
bardzo trudnym partnerem dla mediow. Uzyskaja ich kosztem lepsze warunki dla siebie i
swoich klientow. Celem domow jest negocjowanie jak najlepszych (najnizszych) cen;

rozproszone media skazane sa na walkg o budzety reklamowe z kilkoma gigantami.
Mozliwo$¢ selektywnego rozdziatu budzetow moze zawazy¢ na stabilnosci finansowej
niektorych nadawcow;

bedzie postgpowaé wymuszona warunkami ekonomicznymi konsolidacja lokalnych
nadawcow radiowych w sieci programowe i reklamowe;

mocna pozycja telewizji publicznej zostanie utrzymana. Telewizje komercyjne maja
zbyt ograniczong ofert¢ programowa, a takze mniejszy zasigg techniczny.

telewizyjne kanaly tematyczne otrzymaja budzety reklamowe skierowane do
konkretnego odbiorcy.
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V. MIEDZYNARODOWY KONTEKST DZIALALNOSCI RADIOWEJ
I TELEWIZYJNEJ

1. Przygotowania do nowelizacji Dyrektywy o Telewizji bez Granic oraz innych
dyrektyw zwigzanych z sektorem audiowizualnym

Dyrektywa o Telewizji bez Granic — kierunki europejskiej polityki audiowizualnej

Zgodnie z postanowieniami Dyrektywy o Telewizji bez Granic, na 2002 rok
przewidziany zostat przeglad jej przepisow w zakresie promocji dziet europejskich. Na
przygotowanie takiego przegladu wplyw miaty zaréwno formalne zapisy Dyrektywy
nakazujace jego przeprowadzenie, jak i zmiany technologiczne oraz gwattowny rozwoj rynku
audiowizualnego.

W zwiazku z powyzszym Komisja Europejska rozpoczeta szerokie badania
analityczne dotyczace dziedzin objgtych zakresem Dyrektywy, oceniajace efekty dziatan
podejmowanych w celu promocji dystrybucji 1 produkeji europejskich programéow
telewizyjnych i analizujace efektywnos¢ systemu kwot na tle innych dziatan w tym zakresie.

W tym tez celu przeprowadzony zostat w Brukseli cykl otwartych warsztatow, dla
przedstawicieli panstw cztonkowskich Unii Europejskiej i krajéw akcesyjnych, w ktorych
brali udzial przedstawiciele KRRiT. Wspotuczestniczyli oni takze w migdzynarodowych
pracach poswigconych analizie sytuacji biezacej w sektorze audiowizualnym, poprzez
przygotowanie danych do skonstruowanego w trakcie prac Komisji kwestionariusza
dotyczacego zagadnien kwot ekranowych.

Prace seminaryjne obejmowaty nastgpujace zagadnienia: rozwoj rynku europejskiej
tworczo$ci audiowizualnej w kontek$cie problematyki kwot programowych, ramy prawne
dotyczace produkcji i dystrybucji tej tworczosci oraz zagadnienia zwigzane ze zmianami
zachodzacymi na rynku reklamowym.

Problematyka kwot programowych

30 maja 2001 roku przeprowadzono w Brukseli pierwsze spotkanie, dotyczace
tendencji rozwojowych rynku europejskiej tworczosci audiowizualnej w zakresie produkcji 1
dystrybucji tej twdrczosci.

W trakcie dyskusji dotyczacej analizy systemu kwot telewizyjnych pojawit si¢ dosé¢
wyrazny podzial pomigdzy reprezentantami Niemiec i Francji. O ile ci pierwsi sktonni byli
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przyznaé, ze rynek europejski jest prezny i nie wymaga szczegdlnego wsparcia w postaci
kwot ekranowych, ktore w dlugiej perspektywie prowadza do ostabienia konkurencyjnos$ci
producentéw europejskich, o tyle przedstawiciele sektora audiowizualnego z Francji
podkreslali konieczno§¢ wzmocnienia tychze mechanizmow oraz opowiadali si¢ za systemem
ochrony rynku i1 produkcji europejskiej, przy zastosowaniu regulacji protekcjonistycznych,
wskazujac, iz gdyby nie kwoty europejskie, to programy niemieckie, w tym gtownie seriale,
nie zostatyby tak bardzo wypromowane w Europie Potudniowej. Ponadto dotychczasowe
dziatania Komisji Europejskiej majace zagwarantowac pelna implementacj¢ postanowien
Dyrektywy nalezy uzna¢ za niewystarczajace 1 nie zabezpieczajace dostatecznie sektora, ktory
nie powinien podlega¢ wylacznie sitom rynkowym.

Propozycja zastapienia kwoty europejskiej kwotami inwestowania w produkcje
europejska spotkala si¢ z zarzutem, ze proba jej realizacji musiataby pociagnac za soba trudna
do przeprowadzenia w praktyce harmonizacj¢ standardow prowadzenia ksiggowosci firm.

Poruszono tez kwesti¢ spetniania przez kwotg europejska funkcji czynnika promocji
kultury innych panstw europejskich. W praktyce jednak cz¢sto kwota europejska wypetniana
jest przez audycje krajowe, co nie sprzyja realizacji celow przyswiecajacych zapisom
Dyrektywy. Na tym tle powstata propozycja wprowadzenia kwoty audycji europejskich — nie
krajowych, rowniez dla nadawcow publicznych, ktéra wymusitaby cyrkulacj¢ programéow, w
tym glownie filméw, miedzy panstwami europejskimi.

W trakcie dyskusji dalo si¢ zauwazy¢ krancowo rézne podej$cie do sytuacji nowo
powstalych nadawcow w konteks$cie wypeliania przez nich kwot ekranowych. Z jednej
strony pojawily si¢ glosy, ze naktadanie obowiazku wykonania kwot na nowo powstale stacje
nadawcze ogranicza ich swobod¢ prowadzenia dziatalnos$ci gospodarczej, z drugiej strony
natomiast argumentowano, ze wielko$¢ stacji nie ma wptywu na mozliwos¢ realizacji kwoty.
Rozroznienie migdzy nadawcami w stosunku do obowiazywania kwoty powinno wigc
przebiega¢ w oparciu o tematyke¢ programu.

Stwierdzono, ze w Europie sektor produkcji niezaleznej wciaz jest traktowany w
sposob protekcjonalistyczny; utrzymywany jest faktyczny monopol na produkcje wlasna
nadawcow (nadawcy moga na nig przeznaczy¢ 90% czasu antenowego).

Stad tez producenci niezalezni oczekuja zwigkszenia dynamiki konkurencyjnosci
sektora 1 stoja na stanowisku, ze aby kwota produkcji niezaleznej spetniala swe funkcje,
powinna zosta¢ podniesiona z 10% do 25%. W zalezno$ci od specyfiki danego rynku, celowe
byloby rozwazenie wprowadzenia réwniez innych srodkéw wspierania produkcji niezalezne;,
z uwzglednieniem sytuacji panstw operujacych jgzykami mniejszosciowymi.

W zakresie kwot programowych kluczowymi zagadnieniami do rozwiazania pozostaja
takze kwestie kryteriow definicyjnych audycji europejskiej w ramach kwoty europejskiej oraz
kryteriow niezaleznosci prawnej, ekonomicznej i technologicznej nadawcéw w ramach
europejskiej kwoty niezaleznej, szczeg6lnie istotne w dobie cyfryzacji.

Wskazywano takze, iz w nowej sytuacji europejska polityka audiowizualna powinna
stworzy¢ warunki dla wspierania rozwoju stacji, ktore sprzyjaja propagowaniu kultury
jednego narodu wsrdd innych narodéw europejskich i pozwalaja w pewnym sensie zblizy¢
sasiadujace ze soba spoleczenstwa. Powinno si¢ tez wspieraé, ale 1 kontrolowa¢ dziatalno$¢
telewizji publicznej, oraz zagwarantowac okreslone prawa odbiorcow np. dostep do waznych
spotecznie wydarzen.
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Problemem w okreslaniu zakresu zmian postanowien Dyrektywy jest fakt, ze nieznany
jest jeszcze ostateczny kierunek i charakter ewolucji sektora audiowizualnego w ramach
nowych mediow.

Rozwazano problem czy Wspodlnota Europejska powinna stymulowaé inwestycje w
produkcje nowych cyfrowych programow 1 konwersj¢ juz istniejacych oraz regulowac
kwesti¢ dostgpu do konwertowanych na cyfrowe programéw, ktdrych produkcja finansowana
byla ze srodkow publicznych, czy tez - jak wskazywali niektorzy dyskutanci — inwestowac¢ w
nowa, cyfrowa produkcj¢ oraz w jaki sposob regulowaé wzajemne relacje migdzy tradycyjna
telewizja a innymi ustugami komunikacyjnymi o charakterze interaktywnym.

W  zwiazku z rozwojem kanatéw tematycznych, rynek ulega stopniowej
fragmentaryzacji, przy czym najbardziej popularne sa nowopowstajace europejskie programy
informacyjne. Pojawiaja si¢ pierwsze wielokanalowe platformy medialne oferujace zar6wno
dostep do kanatow telewizyjnych, internetu, jak 1 telefonii komoérkowej, a przedsigbiorstwa
medialne i telekomunikacyjne moga teraz podazac za klientem.

Wzrost konkurencji pomiedzy kanatami telewizyjnymi powoduje spadek S$redniej
ogladalno$ci najlepszych stacji, aczkolwiek rekompensuje to ogdlny wzrost konsumpcji
programéw telewizyjnych; z drugiej jednak strony pojawiaja si¢ glosy, ze rozwoj nowych
mediow stopniowo bgdzie ograniczal czas poswigcony na ogladanie telewiz;ji.

W pierwszym kwartale 2002 roku zostanie przedstawiony Komisji Europejskiej raport
oparty na wynikach badan i analiz. Uzyskane rezultaty beda stanowity materiat wyjsciowy dla
opracowania komunikatu Komisji zawierajacego przeglad postanowien Dyrektywy oraz
ewentualne propozycje jej zmian, ktore Komisja zamierza przedstawi¢ Radzie i Parlamentowi
pod koniec 2002 roku.

Techniki reklamowe

Ekspansywny rozw¢j nowych form reklamy telewizyjnej wymaga uregulowania w
prawie wspolnotowym, z czym wiaze si¢ konieczno$¢ zmiany Dyrektywy o Telewizji bez
Granic.

Warsztaty po$wigcone tym zagadnieniom odbyly si¢ w lipcu 2001 roku. Celem
prowadzonych badan jest dostarczenie Komisji Europejskiej informacji na temat obecnej
sytuacji i prawdopodobnych kierunkéw rozwoju nowych technik reklamowych, sponsoro-
wania 1 telesprzedazy - w tym interaktywnych i1 wirtualnych, wykorzystania podzielonego
ekranu oraz rdznych form reklamy w internecie.

Reklama interaktywna taczy tradycyjna reklame, marketing bezposredni 1 zakupy w
domu. Interaktywno$¢ §cisle wiaze si¢ z precyzyjnym kierowaniem przekazow reklamowych
do wyselekcjonowanych grup odbiorcow, bedacych potencjalnymi klientami. Zmienia si¢
charakter prowadzonych kampanii reklamowych. Dotychczas kampanie reklamowe musiaty
by¢ zakrojone na bardzo duzg skalg, gdyz byla to jedyna metoda zagwarantowania dotarcia do
jak najwigkszej liczby potencjalnych konsumentow.

Te nowe mozliwosci beda miaty wptyw na stacje telewizyjne. Mozna spodziewac si¢
ograniczenia wydatkéw na tradycyjna reklame¢ na rzecz promocji i marketingu bezposred-
niego; inaczej tez bgda uksztaltowane bloki reklamowe, zwtaszcza z uwagi na fakt, iz reklamy
interaktywne szczegolnie dobrze pasuja do programow tematycznych.
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Reklama interaktywna upodobnia si¢ coraz bardziej do reklam internetowych. Stad tez
mozna rozwazy¢ wprowadzenie wigkszej elastycznosci w stosunku do limitdéw czasu
nadawania reklam 1 minimalnego czasu jaki musi uptyna¢ pomig¢dzy blokami reklamowymi.

Reklama wirtualna pozwala generowa¢ komputerowo obrazy, ktérymi zastgpuje sig
(lub dodaje do nich) fragmenty pierwotnej emisji. W tak zmienionej formie sa one przesytane
do odbiorcow. W ten sposdb wygenerowane komputerowo logo sponsora lub reklamodawcy
moze ukaza¢ si¢ na murawie stadionu podczas meczu futbolowego, na biezni, w wodzie
podczas regat zeglarskich, etc. Interesujaco przedstawiaja si¢ trojwymiarowe obiekty
»Zawieszone” w powietrzu. Mozliwosci ich stosowania sa w zasadzie nieograniczone.
Reklama wirtualna najlepiej sprawdza si¢ podczas transmisji wydarzen sportowych.

Trzeba zauwazy¢, iz aktualne przepisy Dyrektywy o Telewizji bez Granic nie
przystaja do nowego zjawiska jakim jest reklama wirtualna. I tak zgodnie z Dyrektywa
reklamy telewizyjne powinny by¢ fatwo rozpoznawalne 1 wyodrgbnione z innych elementow
programu za pomoca sygnatéw optycznych lub akustycznych, a tego warunku nie spetnia
reklama wirtualna.

Wyrazany jest poglad, zgodnie z ktérym kwestia dopuszczalno$ci reklamy wirtualne;j
pozostawiona zostala w wylacznej kompetencji panstw cztonkowskich Unii Europejskie;,
skoro Dyrektywa si¢ na jej temat nie wypowiada. Zgodnie z tym podej$ciem reklama
wirtualna stanowi zupelnie nowa jako$¢, catkowicie odmienna od tradycyjnej reklamy
telewizyjnej, ktorej funkcjonowanie reguluje Dyrektywa; poglad ten budzi jednak
watpliwosci.

Niewatpliwie reklama wirtualna stanowi ogromny potencjat, musi by¢ ona jednakze
uregulowana prawnie w sposob chroniacy prawa konsumentow. Przede wszystkim
zastosowanie reklamy wirtualnej nie powinno zmienia¢ tresci transmitowanego wydarzenia,
nie powinno przestania¢, cho¢by cz¢sciowo widoku na toczace si¢ wydarzenia.

Ogolne zakazy reklamowe wskazane w Dyrektywie o Telewizji bez Granic jak zakaz
reklamy tytoniu, czy technik oddziatujacych na pod$swiadomos$¢ powinny zosta¢ utrzymane.
Ponadto, zastosowanie reklamy wirtualnej powinno nie tylko by¢ uzgodnione z organizatorem
wydarzenia, posiadajacym do niego prawa, lecz rowniez z nadawcami, ktdrzy ponosza
odpowiedzialno$¢ wydawnicza za nadania.

Reklama wykorzystujaca podzielony ekran (split - screen advertising) rowniez
emitowana jest podczas wydarzenia. Ekran zostaje podzielony na dwie lub wigcej
samodzielnych czgsci. I tak np. % ekranu moze by¢ zajgte przez wiadomosci, a pozostata
czg$¢ przez reklamg. Reklama taka moze by¢ skorelowana z trescia pokazywanych
wiadomosci. Reklama wykorzystujaca podzielony ekran stosowana jest rowniez w quizach i
teleturniejach.

Nowymi formami reklamy sa takze reklamy przesytane za posrednictwem telefondw
komorkowych (w formie SMS) i internetu (w formie banerow reklamowych, framiningu,
video clips, webmarketingu i in.). Maja one jednak, oprocz wielu cech pozytywnych, parg
minuséw. Przede wszystkim przesylane sa zazwyczaj w formacie html, a nie wszystkie
komputery obstuguja pliki typu html, natomiast w przypadku plikéw pobieralnych
(downloadable) wiele os6b usuwa takie pliki nie otwierajac ich z obawy przed wirusem.
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Stworzenie odpowiednich ram prawnych dla nowych typow reklam jest waznym
zadaniem, ktore by¢ moze zostanie zrealizowane poprzez kolejna zmiang Dyrektywy o
Telewizji bez Granic. W przeciwnym razie europejski rynek reklamy ulegajacy
fragmentaryzacji stanie si¢ mniej konkurencyjny, za§ prawa konsumenta nie beda
dostatecznie chronione.

Jakkolwiek wydaje sig, iz wprowadzanie zmian prawnych w tym zakresie do ustawy o
radiofonii 1 telewizji jest przedwczesne, niemniej jednak celowe byloby rozpoczecie dyskusji
nad zakresem 1 ksztaltem przysztej regulacji. Jakiekolwiek wiazace wnioski na obecnym
etapie wydaja si¢ jednak przedwczesne.

W pierwszym kwartale 2002 roku powstanie raport poswigcony ukazaniu znaczenia
rynku reklam z punktu widzenia funkcjonowania nowych medidw, obejmujacy takze
problematyke ewentualnych zmian prawnych w tym zakresie i koniecznosci dostosowania
dotychczasowych zasad do rozwoju rynku. Analiza ta bedzie stanowita narzedzie, ktorym
Komisja moze postuzy¢ si¢ w trakcie przegladu Dyrektywy o Telewizji bez Granic w 2002
roku, aby okresli¢ czy jej zapisy wymagaja w tym zakresie zmian.

Pakiet regulacyjny Unii Europejskiej dotyczqcy komunikowania elektronicznego

W Unii Europejskiej trwaja koncowe prace nad nowym pakietem regulacyjnym
dotyczacym komunikowania elektronicznego. Na pakiet ten sktada si¢ dyrektywa w sprawie
wspolnych ram regulacyjnych dla sieci 1 ustug komunikacyjnych oraz nastepujace dyrektywy
szczegbtowe w sprawie:

. autoryzacji sieci i ustug,

. dostepu 1 potaczen sieci,

. ustugi powszechnej 1 praw uzytkownikéw odnoszacych sig¢ do sieci i1 ustug,

. przetwarzania danych osobowych i ochrony prywatnosci w sektorze komunikacji
elektronicznej,

o ram regulacyjnych polityki czgstotliwosciowe;.

Réwnolegle trwaja prace nad zaktualizowana wersja dyrektywy w sprawie
konkurencji na rynkach elektronicznych ustlug komunikacyjnych, ktorej zakres zostanie
rozciagnigty na transmisj¢ sygnatow radiowych i telewizyjnych.

12 grudnia 2001 roku Parlament Europejski przyjat w drugim czytaniu podstawowa
czg$¢ nowych przepisOw. Mimo, ze nie jest to ostateczne rozstrzygnigcie, to fakt osiagnigcia
kompromisu politycznego wymaganego w celu przyjecia przez Parlament Europejski
(po wprowadzeniu jego poprawek) tzw. "Common Position" Komisji Europejskiej i Rady
Europejskiej, sugeruje, ze nie nalezy juz oczekiwac istotnych zmian.

Nowy pakiet regulacyjny powinien zosta¢ ostatecznie zatwierdzony w ciagu kilku
tygodni. Panstwa czlonkowskie bgda miaty 15 miesiecy na jego wprowadzenie do prawa
wewngetrznego.
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Celem wprowadzenia tego pakietu jest uproszczenie 1 liberalizacja regulacji
komunikowania elektronicznego w celu przyspieszenia budowy spoleczenstwa
informacyjnego.

Nowy pakiet regulacyjny wykracza poza ramy tradycyjnej telekomunikacji i obejmuje
catos¢ komunikacji elektronicznej, to znaczy ustugi i sieci komunikacji elektronicznej,
wlaczajac w to uslugi oraz sieci radiowe i telewizyjne. Nowe dyrektywy nie odnosza si¢ do
spraw zawartos$ci programow objetych znowelizowana Dyrektywa 89/552/EWG o Telewizji
bez Granic. Uchylaja natomiast Dyrektywg 95/47/EC w sprawie standardow transmisji
sygnatow telewizyjnych, ktorej wdrozenie do prawa polskiego byto jednym z celow aktualnej
nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji.

Dyrektywa w sprawie wspolnych ram regulacyjnych przesadza m.in. o objeciu calym
pakietem regulacyjnym kablowych i bezprzewodowych sieci stuzacych do dystrybucji
programéw radiowych i telewizyjnych, okresla podstawowe standardy dotyczace usytuowania
1 funkcjonowania organow regulacyjnych w dziedzinie telekomunikacji i infrastruktury
komunikacji elektronicznej, cele dziatalno$ci regulacyjnej, zasady ustalania podmiotéw o
szczegblnej pozycji rynkowej, standaryzacji.

Dyrektywa w sprawie autoryzacji reguluje dopuszczalny zakres stosowania licencji,
sposob stosowania tzw. generalnej autoryzacji, warunkow jakie mozna naklada¢ na
uprawnionych, trybu dysponowania cz¢stotliwosciami, optat za autoryzacje.

Dyrektywa w sprawie dostgpu i polaczen sieci reguluje sprawy dostgpu nadawcow i
dostawcow ustug medialnych do sieci telewizji cyfrowej, w tym do cyfrowych telewizyjnych
platform interaktywnych, systeméw warunkowego dostepu, przewodnikéw programowych,
interfejsow programowych niezbednych do instalowania aplikacji, warunkow finansowych
dostgpu, analizy pozycji rynkowych w tym zakresie, rozstrzygania sporow dotyczacych
warunkow dostepu 1 potaczen.

Dyrektywa w sprawie ustugi powszechnej reguluje minimalne wymogi dotyczace
odbiornikow telewizji cyfrowej w zakresie odbioru programow bezptatnych, interfejsow
wspolpracujacych z innymi urzadzeniami 1 aplikacjami. Reguluje roéwniez zakres
dopuszczalnego stosowania zasady ,,must carry” i wynagradzania za wykonywanie tego
obowiazku.

Dyrektywa w sprawie przetwarzania danych osobowych nie zawiera szczego6lnych
postanowien dotyczacych ustug radiowych i telewizyjnych.

Harmonizacja prawa polskiego z nowymi dyrektywami bgdzie wymagata zmian w
kilku ustawach, w tym zasadniczych zmian w Prawie Telekomunikacyjnym oraz
odpowiednich dostosowan w ustawie o radiofonii i telewizji.

Obecnie nie ma mozliwosci doktadnego ustalenia zakresu niezbednych zmian, ani
sposobu ich wprowadzenia. Konieczne jest przeprowadzenie gruntownej analizy calego
pakietu, tym bardziej ze szereg postanowien dotyczacych telewizji pojawito si¢ w ostatnich
miesiagcach. Konieczne jest ustalenie zakresu zadan KRRiT w sprawach regulowania cyfrowej
infrastruktury radiowo-telewizyjnej. Na podstawie takiej decyzji nalezy w sposob
skoordynowany dokona¢ zmian odpowiednio w obydwu ustawach.
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2. Zaiprzeciw konwergencji cial regulujacych

W grudniu 1997 roku Zielona Ksigga o ,,Konwergencji telekomunikacji, mediow i
réznych sektorow technologii informacji oraz jej implikacje dla regulacji prawnych”
wywotata migdzy innymi pytania o przyszly ksztalt regulacji. Jedna z zasadniczych kwestii
poruszonych w Zielonej Ksiedze bylo pytanie, czy ,,funkcjonowanie odrgbnych organéw
regulacji lub ministerstw odpowiedzialnych za poszczegélne aspekty telekomunikacii,
mediow oraz technologii informacji zapewnia prawidlowo pracujaca struktur¢ nadzoru
regulacyjnego w S$wietle konwergencji”. Poczatkowo wydawalo sig, ze debata na temat
konwergencji nie bgdzie miata bezposredniego wptywu na strukturg¢ organdéw regulujacych
zagadnienia zwigzane z emisja i nadawaniem. I rzeczywiscie — pierwsze podsumowanie
wynikow konsultacji publicznych ujawnito, Ze wielu komentatorow — zwtaszcza nadawcow z
Panstw Cztonkowskich — bytlo w duzej mierze niech¢tnych propozycjom powolywania
pojedynczego organu regulacyjnego odpowiedzialnego za sprawy nadawania i
telekomunikacji. Niemniej jednak, cztery lata po opublikowaniu Zielonej Ksiggi, w catej
Europie narasta tendencja do tworzenia jednego lub zintegrowanego regulatora tacznos$ci i
mediéow audiowizualnych na szczeblu krajowym — wzglednie, przynajmniej w pewnym
stopniu, reorganizacji lub uproszczenia istniejacych struktur. Ponadto, prawie we wszystkich
krajach europejskich trwata — lub nadal trwa — dyskusja o kwestiach przemawiajacych za i
przeciw utworzeniu zintegrowanej struktury regulacyjnej.

Niniejsze materialy zawieraja zwigzlty 1 nie wyczerpujacy przeglad jednolitych
organdéw regulacyjnych, ktore dziataja lub maja zaczaé dziata¢ w Europie. Dokument traktuje
takze o niektorych alternatywnych formach strukturalnej reorganizacji, na jaka zdecydowaty
si¢ niektore kraje. Nastgpnie wskazano na kilka argumentow przemawiajacych za i przeciw
tworzeniu pojedynczych organdéw regulacyjnych na szczeblu krajowym.

Przeglqd dziatajgcych i majqcych powstaé zintegrowanych regulatoréw w Europie

= Istniejqce pojedyncze lub zintegrowane ciata regulacyjne w Europie

Obecnie, co najmniej szes¢ krajow europejskich powotalo badz to pojedynczy organ
regulacyjny dla sektora laczno$ci, badz organ zintegrowany, dysponujacy rozleglymi
kompetencjami obejmujacymi zaréwno sektor nadawczy, jak i telekomunikacyjny:

Jednym z prekursorow trendu byty Wtochy, ktére w 1997 roku powotaty Autorita per
le garanzie nelle comunicazioni (AGCOM). AGCOM jest niezaleznym organem regula-
cyjnym dla catego systemu tacznosci we Wtoszech, w tym telekomunikacji, emisji
programéw (radio, TV, nowe media) oraz prasy.

Finski Urzad Regulacji Lacznosci (FICORA), noszacy wczesniej nazweg Centrum
Administracji Telekomunikacji, to takze pojedynczy organ regulacyjny odpowiedzialny za
kwestie dotyczace tacznos$ci elektronicznej (w tym TV i radio) oraz uslugi dla spotecznosci
informatycznej.

Mimo, ze powotany w 1992 Szwajcarski Federalny Urzad Lacznosci (OFCOM) nie
jest jednolitym organem regulacyjnym (inne dzialajace organy to: Niezalezna Komisja Skarg
— AIEP/UBI oraz Komisja Telekomunikacji i Lacznos$ci), dysponuje on szerokim zakresem
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kompetencji 1 nadzoruje serwisy telewizyjne, radiokomunikacyjne, telekomunikacyjne oraz
instalacje telekomunikacyjne.

W Hiszpanii nie ma ani jednolitego organu regulacyjnego, ani krajowego regulatora
emisji. Niemniej jednak Komisja Rynku Telekomunikacyjnego (CMT) jest niezaleznym
organem powotanym w 1996 roku, ktorego glownym obowiazkiem jest ,staé na strazy
istnienia efektywnej konkurencji w telekomunikacji oraz rynku ustug audiowizualnych i
interaktywnych”. CMT jako zintegrowany regulator konkurencyjno$ci zajmuje si¢ rynkiem
telekomunikacji oraz ustug audiowizualnych i interaktywnych. Gléwnym zadaniem organu
jest zapewnienie efektywnej konkurencji na tych rynkach, jednakze generalnie nie zajmuje si¢
on innymi kwestiami (np. zagwarantowaniem obiektywizmu informacji przekazywanych w
mediach audiowizualnych).

Niedawno tendencja tworzenia pojedynczych/zintegrowanych organow regulacyjnych
dotarta takze do Europy Srodkowej 1 Wschodnie;.

2 marca 2001 roku, kompetentny organ rzadowy wydal decyzje o utworzeniu
jednolitego regulatora w sektorze tacznosci w Bosni i1 Hercegowinie, ktory faczy
odpowiedzialno$¢ za sprawy regulacji w telekomunikacji nalezace wczes$niej do Agencji
Regulacji Telekomunikacji (TRA) z obowiazkami dotyczacymi emisji, wczesniej w gestii
Niezaleznej Komisji Mediow (IMC). Agencja Regulacji tacznosci (CRA) jest teraz
niezalezna agencja spajajaca Agencje Regulacji Telekomunikacji 1 Niezalezng Komisje
Mediow.

W Slowenii, na mocy dekretu obowiazujacego od 21 lipca 2001 roku, rzad powotat
Agencj¢ Telekomunikacyjno-Nadawcza Republiki Slowenii. Agencja ta powstatla z
potaczenia dwdch dotychczasowych organow regulacyjnych — Administracji Telekomunikacji
oraz Rady Nadawcze;.

=  Planowane zintegrowane ciala regulujqce w Europie

W Wielkiej Brytanii, Biata Ksigga z grudnia 2000 roku, wydana wspoélnie przez
Departament Kultury Mediéw i1 Sportu (DCMS) oraz Departament Przemystu i Handlu (DTI)
zawiera propozycje rzadu dotyczace reformy regulacji w zakresie nadawania 1 telekomuni-
kacji. W odpowiedzi na zacieranie si¢ granic mi¢dzy nadawaniem, telekomunikacja 1 IT oraz
w celu uproszczenia istniejacych ram prawnych, Biala Ksigga proponuje powolanie
pojedynczego regulatora mediow OFCOM (Urzedu Lacznosci). Proponowany organ zajatby
si¢ telewizja, radiem, reklama, Internetem, telekomunikacja i prasa. OFCOM potaczy w sobie
dotychczasowe funkcje Komisji Standardow Nadawczych (BSC), Niezaleznej Komisji
Telewizyjnej (ITC), Oftel, Urzedu ds. Radia, Agencji Radiokomunikacji oraz prawdo-
podobnie funkcje klasyfikatora audycji wideo realizowane obecnie przez Brytyjska Radg
Klasyfikacji Filméw (BBFC). Niemniej jednak, zadna z dotychczasowych funkcji obecnych
pigciu regulatoroOw nie zostanie przekazana w rgce OFCOM do czasu wejscia w zycie Ustawy
o Lacznosci w 2003 roku. Przez ten czas, pigcioro istniejacych regulatorow tacznosci
podpisato List Intencyjny o rozszerzeniu wspolpracy zgodnie z Biala Ksigga Lacznosci.

W Szwajcarii, projekt nowelizacji Ustawy o Szwajcarskim Radiu 1 Telewizji z
21 czerweca 1991 roku przewiduje utworzenie nowego zintegrowanego organu. Niezalezna
Komisja ds. Telekomunikacji i Mediow Elektronicznych miataby potaczy¢ dotychczasowe
funkcje Federalnego Urzedu ds. Lacznosci (OFCOM/BAKOM), Niezaleznej Komisji Skarg
(AIEP/UBI) oraz Komisji Telekomunikacji 1 Laczno$ci. Powotany zostanie takze komitet
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konsultacyjny dla publicznego nadawcy SSR. Komitet ten nie bedzie miat zadnych uprawnien
nadzorczych, ale bedzie staral si¢ zapewni¢ jakos$¢ audycji poprzez dialog z SSR. Ustawa nie
wejdzie jednak w zycie wczesniej niz w 2004 roku.

= Alternatywna reorganizacja struktur

Niektére z krajow, zamiast wprowadza¢ pojedynczy organ regulacyjny odpowie-
dzialny za telekomunikacj¢ i nadawanie, zdecydowaty si¢ na uproszczenie struktury organéw
istniejacych.

W Irlandii, zgodnie z Ustawa o Nadawaniu z kwietnia 2001 roku, L.LR.T.C. znana jest
obecnie pod nazwa Komisji Nadawczej Irlandii (BCI). W porownaniu z I.R.T.C., uprawnienia
nowego organu ulegly rozszerzeniu. BCI odpowiada za przygotowywanie nowych Kodeksow
1 Standardéw Programowych i1 Reklamowych, ktore obowiazywaé bgda wszystkich nadaw-
cow — takze publicznych. BCI sprawowac bedzie takze funkcjg Sekretariatu w rozbudowanej
Nadawczej Komisji Skarg.

W Austrii, zgodnie z nowa ustawa regulujaca austriackie stosunki w sektorze tacznosci
z 1 marca 2001 roku, powotano nowy organ regulacyjny pod nazwa ,,KommAustria”. Urzad
ten, stanowiacy czg§¢ Kancelarii Federalnej, jest odpowiedzialny za przydzial koncesji,
przyznawanie niezbednych urzadzen technicznych oraz nadzér prawny nad nadawcami
prywatnymi. KommAustria przejat funkcje dotychczasowych ,,Privatrundfunkbehdrde",
»Kommission zur Wahrung des Regionalradiogesetzes” oraz ,,Kommission zur Wahrung des
Kabel- und Satelliten-Rundfunkgesetzes”. Dziatajacy dotychczas organ regulujacy sprawy
telekomunikacji, Telekom control Kommission (TKC) istnie¢ bedzie nadal. Niemniej jednak
TKC oraz KommAustria zarzadzane bgda przez wspolny organ - Rundfunk & Telekom
Regulierungs-GmbH. Kontrola prawna nad KommAustria sprawowana bedzie przez
niezalezny federalny organ ds. taczno$ci, Bundeskommunikationssenat, ktory nadzorowat
bedzie takze ORF — austriackiego nadawce publicznego.

= Podsumowanie i analiza

Jak wynika z powyzszych informacji, trend, zgodnie z ktorym tworzy si¢ organy
zintegrowane lub przynajmniej w pewien sposOb upraszcza sig istniejace struktury
regulacyjne, rysuje si¢ dos¢ wyraznie.

Niemniej jednak, mozliwe jest wskazanie wielu réznych podejs¢ do kwestii
konwergencji. O ile dla niektorych krajow nowe struktury regulacyjne wydawaly sig
najwlasciwszym rozwigzaniem, o tyle w innych uwaza sig, ze lepiej bgdzie wprowadzi¢
pewne korekty w strukturach juz istniejacych.

Pewne kraje wybraly ,rewolucyjne” podejscie do konwergencji, zwiazane z
utworzeniem pojedynczego organu regulacyjnego odpowiedzialnego za nadawanie i
telekomunikacje. Warto zauwazy¢, ze kraje te decydowaly si¢ na ogét na opcje Il
zaprezentowana w Zielonej Ksigedze nt. Konwergencji, tj. Stopniowe wprowadzanie nowego
modelu regulacji, ktory obejmie calq game istniejqcych i nowych serwisow. W zasadzie, opcja
ta wymuszata dokonanie fundamentalnego przeszacowania i zreformowania obecnego
otoczenia regulacyjnego.

Czg$¢ krajow postanowila przyjaé raczej ,,ewolucyjne” podejscie do konwergenciji,
dokonujac pewnej restrukturyzacji lub uproszczenia struktur dotychczasowych organdéw wraz
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z modyfikacja dotychczasowych ram prawnych. Co do zasady, podejscie to odpowiada
Opcjil z Zielonej Ksiggi, tj. Budowy w oparciu o aktualne struktury, ktora w okresie
konsultacji cieszyta si¢ najwigksza popularnoscia wsrod komentatorow Ksiggi. Zgodnie z ta
opcja, obecne pionowe modele regulacji miatyby pozosta¢ niezmienione. Dotychczasowe
ramy bylyby rozszerzane ad hoc, tak aby sprosta¢ wymaganiom konkurencyjnego rynku i
wyzwaniom stawianym przez nowe technologie i ustugi. Wydaje sig, ze tempo zmian w tych
scenariuszach narzucane jest przez dynamike¢ innowacji i efektywnos$¢ konkurenc;ji.

Wsréd krajow, ktore przyjely ,,rewolucyjne” podejscie wobec konwergencji istnieja
pewne istotne rdznice.

Samo powolanie pojedynczego organu regulacyjnego, odpowiedzialnego zaréwno za
telekomunikacje jak 1 nadawanie, niekoniecznie musi by¢ rownoznaczne z podej$ciem do
regulacji zgodnym =z zasadami konwergencji. W rzeczywistosci, wlaczenie dwoch
dotychczasowych urzedéw we wspdlna strukturg nie oznacza, ze przyjeto podejscie zgodne z
zasadami konwergencji. W tym zakresie najwigksze znaczenie ma struktura oraz podzial
zadan w ramach pojedynczych regulatoréw. Istnienie dwdch odrgbnych dzialdéw zajmujacych
si¢ nadawaniem 1 telekomunikacja w ramach pojedynczego organu nie jest wskaznikiem
podejscia w petni opartego na konwergencji. Za przyklad moze postuzy¢ Stowenia, gdzie
Agencja sklada si¢ z dwoch rad: Rady ds. Telekomunikacji, ktéra doradza Dyrektorowi w
kwestiach zwiazanych z telekomunikacja oraz Rady ds. Nadawczych, ktéora ma prawo
podejmowania ostatecznych decyzji o przydzieleniu koncesji. Zupelnie inaczej jest we
Witoszech, gdzie linia podziatu przebiega w sposéb zblizony do zalecen Komisji Europejskie;j
sformutowanych w najnowszych dokumentach na temat regulacyjnych aspektow
konwergencji — tj. migdzy infrastruktura a tzw. zawartoscia (content). Poglad realizowany we
Wiloszech zaklada oddzielenie regulacji dotyczacych infrastruktury od tych dotyczacych
zawartosci. Podziat ten powielony jest na szczeblu instytucjonalnym, gdzie w ramach jednego
urzedu dziataja dwie komisje: Commissione per le infrastrutture e le reti zajmuje si¢ (migdzy
innymi) sprawami zwiazanymi z infrastruktura i sieciami, za§ Commissione per i servizi e i
prodotti zajmuje si¢ — przede wszystkim, ale nie tylko — sprawami dotyczacymi produktow i
ustug.

Kolejnym przejawem podejscia horyzontalnego i uwzgledniajacego konwergencje
regulacji jest istnienie wspdlnych ram ustawowych obejmujacych wszystkie ustugi z zakresu
facznosci. Wilochy wprowadzity normy prawne w sposob catoSciowy traktujace sektor
facznosci. Ustawa nr 249 z 31 lipca 1997 roku odnosi si¢ do sektora zaro6wno
telekomunikacyjnego, jak i nadawczego, mimo, ze zostala ona podzielona na kategorie
tematyczne, tak aby umozliwi¢ wiasciwa identyfikacj¢ celéw obydwu tych sektorow.

Istotne roznice pomigdzy krajami pojawiaja si¢ takze w kwestii harmonogramu
wprowadzania takich organdw. Na przyktad, w Szwajcarii i Wielkiej Brytanii na
wprowadzenie nowych organdw poprzedzone starannym planowaniem struktur przewidziano
relatywnie ditugi okres. W Stowenii fuzja dwoch dzialajacych wczesniej organow zajgta
raptem kilka miesigcy.

Warto takze zauwazy¢, ze jak dotad Zadne z panstw nie wydaje si¢ sktania¢ ku
utworzeniu dwoch odrgbnych organéw regulacyjnych, z ktéorych jeden odpowiadatby za
sprawy zwiazane z zawarto$cia, a drugi za jej no$niki.

W  wigkszosci pozostatych krajéw europejskich trwa obecnie dyskusja nad
dostosowaniem ram regulacyjnych pod katem konwergencji, a takze obejmujaca duzy zakres
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problemow debata nad argumentami przemawiajacymi za 1 przeciw powotywaniu
zintegrowanej struktury regulacyjne;.

Za przyktad niech postluza Niemcy, gdzie dyskusje na temat rewizji ustroju
regulacyjnego w zakresie telekomunikacji, medidow i nadawania nabraly ostatnio tempa.
Usprawnienia wymagaja regulacje i kontrola ochrony matoletnich w mediach oraz ochrona
danych; kompetencje, ktore obecnie rozproszone sa pomigdzy réznymi instytucjami na
szczeblu Landow 1 ogolnokrajowym wymagaja skoncentrowania. Oczekuje sig, ze propozycje
odpowiednich poprawek pojawia si¢ przed koncem biezacego roku.

W Norwegii, tamtejszemu rzadowi w 1999 roku przedstawiono raport ekspertow na
temat kwestii regulacji w obliczu konwergencji. Raport stwierdzal, ze ,,w dlugim okresie,
regulacje dotyczace wszystkich ustug z zakresu informatyki i tacznosci nalezy zgromadzi¢ w
jednym akcie. Wynikiem tego powinno by¢ skupienie wladzy zwierzchniej nad sektorem
mediow 1 tacznosci w rekach jednego ministerstwa, za$ gldéwne organy regulacyjne (Urzad
Poczty i Eacznosci oraz Urzad ds. Srodkéw Masowego Przekazu) powinny zostaé potaczone
w jeden organ regulacyjny — mozliwie maksymalnie zblizony do amerykanskiej FCC”.
W raporcie zawarto takze uwagg, iz ,trudno jest przewidzie¢ kiedy taka fuzja powinna
nastapi¢. Niemniej jednak, eksperci wskazuja, ze osiagnigcie digitalizacji przez sektor
nadawczy, ktore najprawdopodobniej nastapi miedzy rokiem 2007 a 2010, bedzie punktem
zwrotnym takze dla regulacji”. Rzad przygotowuje obecnie Biala Ksigge na temat Polityki
Medialnej, ktéra traktowac bedzie o ewentualnej fuzji poszczegdlnych organéw w sektorze
nadawczym 1 medialnym.

Za i przeciw powolywaniu zintegrowanych regulatorow

W kilku publikacjach poruszono juz kwesti¢ ,,za i przeciw” wobec powolywania
konwergentnych organow. W$rdéd najczgsciej cytowanych argumentdow pojawiaja sig
nastgpujace:

Za:

. Szybkie tempo  konwergencji: Zasadniczo potrzeba pojedynczego organu
regulacyjnego wynika z wptywu konwergencji technologii.

o Wygoda dla konsumenta i obywatela: Zbyt wiele organd6w wprowadza zamieszanie
wséréd konsumentow; woleliby oni raczej zatatwia¢ wszystkie kwestie zwigzane z
regulacjami ,,przy jednym okienku”.

o Unikanie dublowania dziatan: Z uwagi na brak wyraznych granic migdzy telekomuni-
kacja a nadawaniem, cze¢$¢ $rodkéw wykorzystywanych przez regulatoréw bylaby
marnotrawiona poprzez dublowanie czynnosci.

. Lepsza wspoilpraca wewnetrzna: Wziagwszy pod uwage tradycyjne konflikty miedzy
celami polityki telekomunikacyjnej i nadawczej, ktore moglyby prowadzi¢ do napigé
pomiedzy dwiema instytucjami, utworzenie pojedynczego organu ztagodziloby te
napigcia.

. Oszczednos¢ kosztow: Istotne synergie w zakresie personelu, srodkow etc.
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Podniesienie jasnosci i efektywnosci regulacji: ...co z kolei mogltoby mie¢ pozytywne
implikacje dla inwestycji w sektorze tacznosci.

Przewaga wynikajqca z rozmiaru: Pojedynczy regulator odpowiedzialny za zawarto$¢
1 no$nik moglby by¢ skuteczna przeciwwaga — zarowno pod wzgledem sity, jak i srodkoéw
—dla ,,firm-olbrzymow”, ktérych poczynania ma regulowac.

Spojne podejscie: Pojedynczy organ dokonatby skuteczniejszej integracji interesu
publicznego i efektywnosci ekonomicznej regulacji w obrgbie tych samych ram.

Zwiqzki miedzy zawartosciq a nosnikiem: Immanentna cecha idei konwergencji jest to,
ze $cisty rozdzial pomigdzy dostarczaniem ustug a transmisja 1 przenoszeniem moze si¢
okaza¢ niemozliwy i moze stwarza¢ problemy w sferze potegi rynkowej i integracji
pionowej. Pojedynczy regulator faczacy obydwie te cechy mialtby tutaj przewage.

Przeciw:

Ewolucja zamiast rewolucji.: Opinie co do procesu konwergencji sa przesadzone;
nast¢puje on znacznie wolniej niz sugerowalyby to niektdre prognozy.

Wygoda dla konsumenta i obywatela: Jest raczej watpliwe czy pojedyncza struktura
regulacyjna — z racji swego rozmiaru — bylaby szczegolnie przejrzysta i czy opinii
publicznej tatwo byltoby pojac jej koncepcje lub ustali¢ komorke odpowiedzialng za dana
sprawe w ramach takiej organizacji.

Odmiennos¢ doswiadczen regulacyjnych: Z uwagi na fakt, ze obydwa sektory nie
opieraja si¢ na tym samym zbiorze wiedzy i umiejgtnosci, regulacjami powinny zajmowacé
si¢ odrgbne instytucje.

Wyrazna granica konfliktu: Wziawszy pod uwagg istnienie konfliktu migdzy celami
polityki telekomunikacyjnej i nadawczej, konflikt ten dotyczyt bedzie takze specjalistow z
obydwu obszarow pracujacych w tej samej strukturze. W przypadku odrgbnych
podmiotdw linia podziatu bytaby bardziej wyrazista.

Oszczednos¢ kosztow: Jest raczej watpliwe czy pojedynczy organ rzeczywiscie
pozwolitby na oszczednosci. Gdyby tak sig stato — to by¢ moze kosztem jakosci lub ilosci
personelu.

Oddanie wyraznym celom: Dwie tradycje rzadzace telekomunikacja i nadawaniem sa
do pewnego stopnia wzajemnie sprzeczne. Dzi$ sa one w dalszym ciagu silne, niemozliwe
do pogodzenia i stanowia podstawg roznych planéw dziatania w przysztosci. Mozna
dowolnie manipulowa¢ przenoszac funkcje regulacyjne, w tym takze powotac
pojedynczego regulatora odpowiedzialnego za obydwie sfery — telekomunikacje i
nadawanie, ale problem ten i tak pozostanie nierozwiazany.

Niebezpieczenstwo dominacji: Istnieje potencjalne ryzyko, ze pojedyncza instytucja
zostalaby zdominowana przez jeden ze swych komponentéw. Czy mozliwe jest ustalenie
rownowagi sit w ramach pojedynczej struktury?
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. Ochrona interesu publicznego: Dalszy rozdzial struktur regulujacych kwestie
telekomunikacji 1 nadawania by¢ moze pozwoli unikna¢ narazenia na szwank interesu
publicznego na rzecz priorytetow ekonomicznych.

. Efektywne alternatywy dla pojedynczego organu: Problem polegajacy na
nieuniknionym wzajemnym naktadaniu si¢ czynnosci roznych dziatajacych obecnie
organdw regulacyjnych moze zosta¢ zmniejszony dzigki lepszej wspotpracy pomigdzy
tymi podmiotami. Innym, alternatywnym rozwigzaniem moze by¢ stworzenie dwoch
wyraznie odrgbnych organdw, z ktorych jeden odpowiadatby za kwestie zawarto$ci, za$
drugi za infrastrukturg i no$niki.

3. Prace grup ekspertéow w Radzie Europy

A) Staly Komitet ds. Telewizji Ponadgranicznej (T-TT)

Status i1 zadania Komitetu okresla Europejska Konwencja o Telewizji Ponadgraniczne;j
w art. 20-22. Odpowiada on za przestrzeganie i stosowanie Konwencji, formutuje zalecenia z
tym zwiazane, daje wykladni¢ przepisow Konwencji 1 uczestniczy w rozwiazywaniu
ewentualnych konfliktéw powstatych na gruncie ich stosowania.

Konwencja zostala podpisana przez 35 krajow. Ratyfikowaly ja dotad 24 kraje.
Przystapienie do Konwencji rozwaza Unia Europejska.

Komitet odbyt trzy spotkania w 2001 roku. Podczas posiedzenia w grudniu 2001 roku
wybrano wtadze na nastgpne dwa lata. W efekcie gtosowania uksztattowat si¢ nastepujacy ich
sktad:

Przewodniczacy - Karol Jakubowicz, Polska (ponowny wybor)
I Wiceprzewodniczaca - Sebnem Bilget, Turcja (ponowny wybor)
IT Wiceprzewodniczaca - Irina Boulin-Ghica, Francja

Konwencja zostala znowelizowana w 1998 roku i w nowej postaci powinna byta
wejs¢ w zycie 1 pazdziernika 2000 roku. Przedtem jednak Francja wniosta zastrzezenie
wobec jej wejscia w zycie, wynikajace z faktu, ze parlament francuski nie zdazyt ratyfikowaé
Konwencji przed ta data. Zastrzezenie miato wigc charakter wytacznie techniczny. Procedura
ratyfikacyjna zostata zakonczona w grudniu 2001 roku. Zlozenie przez Francj¢ instrumentu
ratyfikacji oznacza¢ bedzie wejscie znowelizowanej Konwencji w zycie.

Komitet poswigcit 2001 rok na przygotowanie do stosowania nowych przepisow
Konwencji, jak rowniez na analiz¢ nowych zjawisk wptywajacych na krajowa 1
migdzynarodowa regulacje dziatalnosci telewizyjnej. Poniewaz Konwencja i Dyrektywa UE o
Telewizji bez Granic uzupetniaja si¢ nawzajem, za§ Komisja Europejska przygotowuje si¢ - w
$wietle zmian technologicznych i1 rynkowych wplywajacych na telewizj¢ - do opracowania
propozycji nowelizacji Dyrektywy, bedzie to rGwniez oznaczato konieczno$¢ znowelizowania
samej Konwencji. Dlatego niezaleznie od swoich normalnych prac Komitet zorganizowat w
kwietniu 2001 roku przestuchanie nt. nowych form reklamy, natomiast w grudniu 2001 roku
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seminarium nt. ,,Gospodarcze, techniczne 1 inne tendencje rozwojowe w telewizji oraz ich
wplyw na Europejska Konwencj¢ o Telewizji Ponadgranicznej”. W ten sposob wniost wkiad
do europejskiej dyskusji o prawnej regulacji mediow elektronicznych.

W zakresie przygotowania do wejscia znowelizowanej Konwencji w zycie, Komitet
poswigcil wiele uwagi sprawie art. 9a stanowiacego podstawe tworzenia systemu ochrony
prawa dostgpu widowni do waznych wydarzen. Poszczegdlne kraje unijne, ktore
wprowadzaja u siebie przepisy z tym zwiazane na podstawie art. 3a Dyrektywy,
przedstawialy te przepisy. Komitet $ledzit réwniez postgp spraw sadowych w Wielkiej
Brytanii spowodowanych odmowa zastosowania si¢ do przepisow brytyjskich w tym zakresie
przez nadawce satelitarnego koncesjonowanego przez wiladze brytyjskie, ale tworzacego
program dla Danii. Dopiero wyrok Izby Lordow, podtrzymujacy przepisy brytyjskie zgodne z
art. 3a Dyrektywy, rozstrzygnal ten spér prawny. Inne rozstrzygnigcie podwazyloby caty
system.

Jezeli idzie o prace nad przyszita nowelizacja Konwencji, ponizej przedstawiono
gtéwne kierunki rozwazan Komitetu w tym zakresie.

* Rozciggnigcie Konwencji na nowe technologie informacyjne i komunikacyjne

W trakcie nowelizacji Konwencji w 1998 roku postanowiono nie rozszerzaé jej
zakresu na nowe technologie w przekonaniu, ze ich ksztalt oraz oferowane przez nie ushugi
nie zostaty ostatecznie uksztattowane.

Od tego czasu nastapil dalszy rozwoj tych technologii. Nie mozna dluzej odktadac¢
projektowania form ich regulowania. Komitet analizowal proces powstawania nowego
pakietu regulacyjnego Unii Europejskiej w odniesieniu do infrastruktury komunikowania
elektronicznego oraz przygotowywane przez rozne kraje (np. Wielka Brytania, Szwajcaria)
koncepcje 1 projekty ustaw zwiazane z tworzeniem ram prawnych dla mediow
elektronicznych ksztalttowanych obecnie przez proces konwergencji.

Utrwala si¢ poglad, ze obok tradycyjnych programéw radiowych i telewizyjnych
pojawia si¢ jeszcze dwa typy ustug medialnych:

. ustugi multimedialne (,,On-demand TV”, ,WebTV”, ,Online TV”, teletekst itp.),
ktore mozna okresli¢ jako dostarczanie tradycyjnych tredci telewizyjnych w nowy sposob;

. tzw. ushugi Spoleczenstwa Informacyjnego (np. internetowe ustugi bankowe, banki
danych dostepne on-line itp.).

Z regulacyjnego punktu widzenia, najwazniejszym kryterium rdéznicujacym te trzy
typy ustug jest kwestia zawartosci dziennikarskiej oraz stopnia wplywu na opini¢ i
swiadomo$¢ spoleczna. Przewiduje sig, ze ustugi multimedialne, gdzie tradycyjna tres¢
medialna dostarczana jest na zamowienie odbiorcy, nie beda koncesjonowane (jedynie
rejestrowane) 1 powinny podlega¢ wezszemu zakresowi regulacji zawartosci. Z kolei ustugi
Spoteczenstwa Informacyjnego nie powinny podlega¢ zadnej regulacji zawarto$ci, natomiast
ustugodawca powinien odpowiada¢ za oferowane tresci na podstawie kodeksu karnego i

cywilnego.

=  Nowe formy reklamy
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Punktem wyjscia do dyskusji na ten temat stata si¢ prosba Szwajcarii, ktora zwrocita
si¢ do Komitetu o zajecie stanowiska na temat "split-screen advertising", tj. reklam
zajmujacych czes¢ ekranu, podczas gdy reszte ekranu zajmuje program. Praktyka taka moze
tama¢ zasady Konwencji, ktora w art. 13 .1 stwierdza, ze "Reklamy powinny by¢ fatwe do
rozpoznania i wyraznie oddzielone od innych pozycji ushugi programowej za pomoca
srodkow optycznych lub akustycznych", a w art. 14 - ze "reklamy moga tez by¢ nadawane w
czasie trwania audycji w taki sposob, by nie ucierpiala na tym integralno$¢ i wartos¢ audycji
oraz dobro posiadacza praw do tej audycji".

W celu omoéwienia nowych form reklamy, Komitet zorganizowal przestuchanie
przedstawicieli Europejskiej Grupy Reklamodawcow Telewizyjnych (EGTA), Stowarzysze-
nia Telewizji Komercyjnych (ACT) i1 Europejskiej Unii Radiowo-Telewizyjnej (EBU).
Przedstawili oni nowe formy reklamy i1 sponsoringu, wystgpujace w telewizji, Internecie,
elektronicznych przewodnikach programowych, itp., w tym: reklamg interaktywna; reklame
natozona lub pokazywana w tle obrazu; przypomnienia sponsora (np. pokazywanie loga lub
nazwy podczas programu); reklame wirtualna; sponsorowanie poszczegdlnych elementow
programy (grafiki, nagrody, aplikacje interaktywne); reklama i sponsorowanie wydarzen
pokazywanych w telewizji; identyfikacj¢ producentdow sprzg¢tu pomiaru czasu przetwarzania
danych (np. podczas zawodow sportowych).

Formy te rodza wiele probleméw regulacyjnych. Sa one obecnie rozpoznawane przez
rozne kraje. Niektére z nich przyjely przepisy zezwalajace na stosowanie ,,split-screen
advertising”, inne natomiast nie. Ze wzgledu na to, ze regulacja moze nie nadaza¢ za
rozwojem i ewolucja form reklamy, wiele uwagi przywiazuje si¢ do samoregulacji nadawcow
i reklamodawcow, oraz do form koregulacji: samoregulacji podmiotoéw rynkowych w ramach
wyznaczanych przez panstwo i pod jego nadzorem.

Komitet pracuje nad tekstem opinii odnoszacej si¢ do ,,split-screen advertising”.

= Jurysdykcja

Zarowno znowelizowana Konwencja, jak i Dyrektywa wprowadzity nowe zasady i
kryteria okreslania w jurysdykcji  ktorego kraju znajduje si¢ nadawca programu
ponadgranicznego. Kwestia stosowania tych kryteriow budzi wiele watpliwosci.
Przewodniczacy KRRiT zwrocit si¢ do Komitetu z prosba o interpretacj¢ art. 5 Konwencji
(przepisy dotyczace jurysdykcji) i wydanie opinii w tej sprawie. Komitet w dyskusji
podkreslil, ze list Przewodniczacego KRRiT podnosi rzeczywiste problemy i trafnie wskazuje
na mozliwo$ci rdznej interpretacji przepisow Konwencji. Podkre§lono, ze sprawa wymaga
doglebnej analizy 1 dyskusji, m.in. w oparciu o dorobek Europejskiego Trybunatu
Sprawiedliwosci w Luksemburgu. Jednocze$nie opracowywanie formalnej opinii w tej
sprawie bytoby w najlepszym przypadku przedwczesne.

Takze inne proby rozpoczgcia dyskusji na ten temat nie spotkaly si¢ z
zainteresowaniem.

Wplywaja na to nastgpujace czynniki:

1. Trwajaca od wielu lat procedura rozstrzygania konfliktu miedzy Holandia 1 Luksembur-
giem o jurysdykcj¢ nad programami RTL 4 i RTL 5, powodujaca, ze kraje zaangazowane w
konflikt 1 inne nie chca wypowiada¢ si¢ na temat problemu bedacego przedmiotem spraw
sadowych 1 wola czekaé na orzeczenie sadu;
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2. Kraje Unii Europejskiej nie sa zainteresowane tym, by inna organizacja tworzyta wyktad-
ni¢ przepisdéw obowiazujacych takze w samej Unii.

Mozna przewidywaé, ze powodem podjecia tej problematyki beda konkretne kwestie
do wyjasnienia migdzy poszczegolnymi krajami, zwlaszcza, gdyby jeden z nich zwrdcit si¢ do
Komitetu z prosba o pomoc.

= Wspieranie produkcji i dystrybucji europejskich utworéw audiowizualnych

Sprawa ta jest przedmiotem analiz i dyskusji w Unii Europejskiej w zwiazku z
przygotowaniem do nowelizacji Dyrektywy. Jest tez przedmiotem Zywego zainteresowania
Statego Komitetu. Dyskusja nie dotyczy samej zasady, co do ktorej nie ma rozbiezno$ci zdan,
lecz metod realizowania tego celu. W Unii Europejskiej mozna dostrzec narastajace
watpliwosci, czy ,.kwoty europejskie” wyrazone udziatem tych audycji w czasie antenowym
sa naprawde skuteczne. Efektywnos$¢ tej metody jest przedmiotem jednego ze studiow
zamoOwionych przez Komisj¢ Europejska. W zaleznosci od wynikéw tej analizy formutowane
begda wstgpne propozycje. MoOwi si¢ np. o zmianie ,kwot” na tzw. kwoty inwestycyjne,
wymagajace od nadawcy inwestycji w produkcje audiowizualna. Moze to jednak by¢
propozycja kontrowersyjna dla niektorych krajow.

*  Godnosé¢ ludzka i standardy programowe

Europejska Konwencja o Telewizji Ponadgranicznej nakazuje w art. 7, by program
telewizyjny szanowat godno$¢ ludzka. W tym kontekscie Stalty Komitet rozwazal sprawe
Hreality TV”, w tym audycji w rodzaju ,,Wielkiego Brata”. Przedtem Komitet probowat
zorientowac sig, jak zachowali si¢ rdézni regulatorzy audiowizualni, w krajach, gdzie te
audycje¢ nadawano. W Holandii, Hiszpanii, Szwajcarii, Wloszech, Wielkiej Brytanii, a takze
w USA 1 Australii nie bylo skarg, czy kontrowersji, do ktorych regulatorzy musieliby sie
ustosunkowa¢. Dwa organy regulacyjne z krajow zwiazkowych RFN (Hesji i Bawarii)
zamOwity analizy prawne, by stwierdzi¢, czy program nie narusza przepisOw i obowiazku
ochrony godnosci ludzkiej. W Turcji nadawcg ukarano nakazem jednodniowej przerwy w
emisji programu. Portugalska instancja regulacyjna nalozyta grzywny na dwoch nadawcow
komercyjnych nadajacych programy tego typu (za tresci erotyczne, nadawanie tresci
ponizajacych godno$¢ ludzka oraz szkodliwych dla rozwoju niepetnoletnich). Z kolei
Francuska Najwyzsza Rada Audiowizualna (CSA) zobowiazata kanal M6, nadawce ,,Loft
Story”, do zakonczenia promocji programu w telewizji satelitarnej 1 w Internecie, do
poszanowania przepisOw zakazujacych naktaniania do picia alkoholu i palenia papierosow
oraz do powstrzymania si¢ od naruszania godnosci ludzkiej. CSA zobowiazala nadawce do
zapewnienia uczestnikom okresu prywatnosci i miejsc, w ktdrych nie bgda obserwowani.
Nakazata mu takze, by w samym programie i w materiatach promocyjnych na jego temat
unikal wybijania na plan pierwszy procesu ,,eliminowania” uczestnikow.

Sam Staty Komitet nie zajat stanowiska wobec tego zjawiska. W zbyt wielkim stopniu
jest ono zwigzane z niewymiernym kontekstem kulturowym i roéznica podejscia w réznych
krajach - tym bardziej, ze w wielu krajach emisja tych audycji nie zrodzita szczegdlnych
problemow.

B) Komitet Zarzqdzajqcy ds. Srodkéw Masowego Przekazu (CDMM)
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Komitet, w ktorego pracach uczestnicza przedstawiciele wszystkich krajow
cztonkowskich RE, okres$la kierunki dziatania w dziedzinie medidw, powoluje ciata podlegte
(komitety ekspertow, grupy specjalistow itp.) w celu realizowania konkretnych przedsigwzie¢
lub analizy tematéw uznanych za wazne dla realizacji celoéw organizacji i nadzoruje ich
dziatalno$¢. Komitet zatwierdza wszystkie dokumenty (projekty rekomendacji, deklaracji,
konwencji itp.) przygotowywane przez te ciata i przedktadane Komitetowi Ministrow RE.

Nowym elementem dziatalnosci Komitetu jest powotywanie paneli doradczych,
ktérych zadaniem jest zebranie informacji i dokonanie analizy konkretnego tematu. Panel
doradczy pracuje bezposrednio na rzecz Komitetu, przy zatozeniu, ze imiennie powotywani
do niego specjalisci w liczbie znacznie mniejszej niz inne, wyzej wymienione ciata, ztozone z
przedstawicieli panstw cztonkowskich dobieranych na podstawie kryterium reprezentatyw-
nosci geograficznej, moze pracowaé szybciej 1 taniej, a przy tym na wyzszym poziomie
profesjonalnym.

Kolejna nowoscia jest fakt, ze Komitet samodzielnie podejmuje dyskusj¢ na tematy
merytoryczne, czgsto w formie przestuchan ekspertow z danej dziedziny, nie czekajac na
raport od jednego ze swoich cial podlegtych.

W 2001 roku Komitet odbyt dwa posiedzenia. Podczas drugiego posiedzenia wybrano
nowe jego wladze w nastgpujacym sktadzie:

Frithjof Berger (Niemcy) - Przewodniczacy
Alessandra Paradisi (Wtochy) - Wiceprzewodniczaca
Frederic Riehl (Szwajcaria)

Peeter Sookrus (Estonia)

Matthias Traimer (Austria)

Kristina Hautala-Kajos (Finlandia)

Komitet powotat nastgpujace ciata wyspecjalizowane:

e Grupa specjalistow ds. swobody wypowiedzi i innych praw podstawowych

e Grupa specjalistow ds. ustug internetowych i demokracji

e Grupa specjalistow ds. demokratycznych i spotecznych aspektow radiofonii i
telewizji cyfrowej

e Panel doradczy ds. r6znorodnosci mediow

e Panel doradczy ds. konwergencji

e Panel doradczy ds. wlasnosci intelektualne;j

Podczas pierwszego posiedzenia w kwietniu 2001 roku zorganizowano przeshuchanie
na temat wptywu technologii cyfrowej na radiofoni¢ 1 telewizj¢ oraz regulacje mediow
elektronicznych. W trakcie tego przestuchania przedstawiono m.in. zalozenia przysztej
szwajcarskiej ustawy o radiofonii 1 telewizji, ktéra ma byc¢ ,technologicznie neutralna”,
tj. regulowaé zawarto$¢ programow radiowych i telewizyjnych niezaleznie od $rodka ich
przenoszenia (zatem odnositaby si¢ takze do programow rozpowszechnianych w Internecie).
Ustawa ma tez praktycznie znies¢ wymog koncesjonowania programéw radiowych i
telewizyjnych, przy zachowaniu odpowiedzialno$ci nadawcy za zgodno$¢ programu z
wymogami prawa. Inny mowca wskazywat na to jak technologia cyfrowa wptywa na model
dziatania nadawcéw publicznych.
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Podczas drugiego posiedzenia w listopadzie 2001 roku zorganizowano przestuchanie
na temat negocjacji w sprawie liberalizacji handlu ustugami audiowizualnymi w Swiatowej
Organizacji Handlu. Zasady obowiazujace w tym zakresie sa od lat przedmiotem ostrych
kontrowersji. Jak przypomniat Dale Honeck z sekretariatu Swiatowej Organizacji Handlu,
jedne kraje uwazaja, ze handel ustugami audiowizualnymi powinien by¢ traktowany na takich
samych zasadach, jak handel innymi ustugami. Inne za$ sa zdania, ze ze wzglgdu na ich
szczegOlny zwiazek z kultura 1 tadem demokratycznym, nie powinny w ogole podlegac
ogoblnej tendencji do liberalizacji handlu ustugami i podporzadkowywania ich mechanizmom
rynkowym. W ostatnim okresie, zdaniem Honecka, wylania si¢ stanowisko posrednie,
uznajace, ze ustugi audiowizualne maja zaréwno aspekty kulturowe, jak i gospodarcze oraz
handlowe.

Przedstawiciel Kanady stwierdzil, Ze jego kraj nie podejmie zadnych zobowiazan w
sferze audiowizualnej w zakresie GATS do czasu przyjgcia miedzynarodowego dokumentu
na temat relacji migdzy handlem a kultura, ktory okreslatby zasady ochrony tozsamos$ci
kulturowej w warunkach liberalizacji handlu.

Przedstawiciel Komisji Europejskiej wskazywatl na konieczno$¢ zachowania
ostroznosci w negocjacjach, bowiem zobowigzania podjgte w zakresie telekomunikacji,
e-handlu czy ustug rozrywkowych moga ograniczy¢ swobodg realizacji celow krajow euro-
pejskiej w dziedzinie polityki kulturalnej czy audiowizualne;.

Obecna runda negocjacji na temat kierunkow dalszej liberalizacji handlu §wiatowego
zakonczy si¢ w 2005 roku. Mozna przewidywac, ze trwajacy konflikt wokot handlu ustugami
audiowizualnymi bedzie istotnym elementem tych negocjacji. W tym konteks$cie wezwano
delegatéw na posiedzenia CDMM, by wspodtpracowali z resortami gospodarczymi swoich
krajow uczestniczacych w negocjacjach nt. GATS w celu uswiadomienia im kulturowych
konsekwencji decyzji o charakterze pozornie czysto handlowym.

Podczas obu posiedzen, CDMM zapoznawat si¢ z przebiegiem i efektami pracy ciat
podlegtych.

Grupa specjalistow ds. swobody wypowiedzi i innych praw podstawowych
przygotowata projekt Deklaracji Komitetu Ministrow Rady Europy nt. swobody debaty
politycznej, zmierzajacej do podkreslenia swobody mediow w zakresie informowania o
dziatalnosci politykéw oraz urz¢dnikow 1 poddawania ich krytyce. CDMM zatwierdzit projekt
w kwietniu i przekazat go do Komitetu Ministrow. Komitet Ministrow jednak nie przyjat go 1
skierowat go do innych ciat RE w celu dalszych konsultacji. Podczas drugiego posiedzenia
CDMM przyjal wobec tego tekst notatki wyjasniajacej motywy opracowania projektu i jego
zgodno$¢ ze standardami europejskimi. Sprawa wroci na posiedzenie Komitetu Ministrow w
pierwszej potowie 2002 roku.

Grupa pracuje takze nad projektami rekomendacji i deklaracji Komitetu Ministrow w
sprawie zasad rzadzacych informowaniem przez media o przebiegu rozpraw sadowych.
Przewiduje si¢ zorganizowanie podczas jednego z posiedzen CDMM przestuchania
specjalistow z tego zakresu, w celu poddania projektow konsultacji.

Grupa specjalistow ds. ustug internetowych i demokracji przygotowata projekt
Rekomendacji Komitetu Ministréw nt. autoregulacji w odniesieniu do zawarto$ci
udostgpnianej w cyberprzestrzeni. CDMM zatwierdzit ten projekt podczas pierwszego
posiedzenia w 2001 roku. Nastepnie Komitet Ministrow przyjat tekst rekomendacji. Obecnie
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grupa pracuje nad projektem Deklaracji Komitetu Ministréw nt. swobody §wiadczenia ushug
internetowych. Grupa zorganizowala takze przestuchanie ekspertow w  sprawie
demokratycznego potencjatu nowych technologii komunikacyjnych 1 informacyjnych.
Analiza wynikoéw tego przestuchania i dodatkowego kwestionariusza rozestanego do krajow
cztonkowskich moze da¢ asumpt to stworzenia projektu dokumentu RE na ten temat.

Grupa specjalistow ds. demokratycznych i spoltecznych aspektow radiofonii i telewiz;ji
cyfrowej podjeta decyzje o przygotowaniu projektu Rekomendacji Komitetu Ministréw na ten
temat. Jednoczes$nie grupa bada wplyw technologii cyfrowej na media publiczne. W tym celu
zlecita wykonanie studium na temat zadan, organizacji i finansowania nadawcéw publicznych
w obecnym okresie.

Panel doradczy ds. réznorodnosci mediéw przygotowuje raport na ten temat. CDMM
zapoznal si¢ ze wstgpna wersja tego raportu podczas drugiego posiedzenia. Bgdzie on
dotyczyl wptywu nowych technologii na réznorodno$¢ medidéw, pluralizmu mediéw zaréwno
na szczeblu krajowym, ogoélnoeuropejskim, jak i globalnym oraz istniejacych krajowych norm
prawnych w zakresie ograniczania koncentracji mediow. Raport zawiera¢ bedzie
rekomendacje co do kierunkéw polityki 1 regulacji medialnej stuzacych promowaniu i
ochronie roznorodnosci mediow.

Panel doradczy ds. konwergencji zorganizowat przestuchanie nt. ,, Konwergencja:
nowa synergia komunikowania, mediéw 1 informatyki” i dalej zbiera i analizuje dane na ten
temat. Na tej podstawie zamierza sporzadzi¢ raport dotyczacy zagadnien, ktorymi si¢ zajmuje:
ramy regulacyjne dla mediow w procesie konwergencji, doswiadczenia w zakresie
autoregulacji, koregulacji i deregulacji oraz problematyka ,must-carry rules” i bram
cyfrowych w komunikowaniu elektronicznym.

Panel doradczy ds. wlasnosci intelektualnej przedstawit podczas drugiego posiedzenia
CDMM raport nt. tendencji w zakresie praw autorskich i pokrewnych w Europie 1 na arenie
migdzynarodowej. Panel nie widzi potrzeby podejmowania przez Rad¢ Europy konkretnych
dziatan w tej dziedzinie, ale bgdzie nadal analizowat sytuacje i informowat o zmianach.

Ponadto CDMM:

e Przyjal projekt Rekomendacji Komitetu Ministréw nt. ochrony praw pokrewnych
nadawcoéw programoéw radiowych 1 telewizyjnych;

e Przyjat zasady i procedur¢ wyboru swoich wtadz (na wniosek delegata polskiego
przyjeto dokument okreslajacy tryb zglaszania kandydatow, glosowania oraz
wylaczenia z kandydowania osob sprawujacych okreslone funkcje w ciatach RE);

e Podjat decyzj¢ o publikowaniu protokotéw ze swoich posiedzen;

e Podjat decyzje o tym, ktore organizacje ubiegajace si¢ o status obserwatora na
posiedzeniach CDMM i cial podlegtych powinny taki status otrzymac.

C) Grupa Rady Europy ds. demokratycznego i spolecznego wplywu mediow w dobie
technologii cyfrowej (MM-S-DB)

W ramach 54 spotkania CDMM, odbywajacego si¢ w pazdzierniku 2000 roku,
powotano nowa grupe¢ specjalistow The Group of Specialists on the democratic and social
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implications of digital broadcasting (MM-S-DB), na okres do 31 grudnia 2002 roku
(z mozliwos$cia przedtuzenia kadencji) oraz przyjgto dla niej ramowy program dzialania.
W roku 2001 odbyly si¢ trzy spotkania. Gléwnym efektem dziatania grupy jest wydanie
raportu w sprawie demokratycznego i1 spolecznego wpltywu nowych technologii, przygotowa-
nego w oparciu o materialy zawarte w odpowiedziach do skonstruowanego przez grupe
kwestionariusza; wklad delegacji polskiej zostat uznany za szczegdlnie znaczacy.

W ramach prac grupy skoncentrowano si¢ na analizie kwestii zwiazanych z
funkcjonowaniem telewizji publicznej w nowych technologicznie warunkach, tj.: dostgpie
analogowym 1 cyfrowym do publicznych stacji radiowych i telewizyjnych, zapewnieniu jego
powszechnosci, zakresie przedsigwzig¢ podejmowanych lub planowanych przez krajowych
operatoréw publicznej telewizji i radia w sektorze cyfrowym, stopniu wykorzystywania
nowych mediéw dla realizacji demokratycznej i spotecznej misji nadawcoé4w oraz prawnych i
ekonomicznych warunkach zmian technologicznych (symulcasting, itp.).

Omowiono rowniez potencjalne korzysci odbiorcow w dobie cyfryzacji radia i
telewizji oraz bilans ewentualnych strat; wskazywano takze, jakie konsekwencje, zarowno
pozytywne jak i negatywne, zostaly zaobserwowane tam, gdzie oferta cyfrowa zastapita ofertg
analogowa.

Rozwazano réwniez wplyw cyfryzacji na pluralizm i kulturalng réznorodnos¢ w
sensie lokalnym, krajowym 1 migdzynarodowym, a takze aktualne i1 przewidywane
oddziatywanie spoteczne cyfrowego rozpowszechniania programéw radiowych i telewizyj-
nych, zwlaszcza w kontekscie koncentracji mediow.

Wnhioski plynace z odpowiedzi na kwestionariusz wskazuja, ze o ile trudno jest
przyja¢ jednolity model w zakresie prawnych czy systemowych aspektow przechodzenia,
wprowadzania lub planowania zmian technologicznych w mediach, to jednak mozna si¢
pokusi¢ o uznanie okreslonych skutkow takich dziatan dla odbiorcow: docelowo oferta jest
tansza (cho¢, co stanowi przeszkodg dla wielu odbiorcéw, w pierwszej fazie wymaga
znacznych naktadow), zapewnia lepsza jako$¢ techniczna, zapewnia szerszy wybor
programow, jest bogatsza o ustugi dodatkowe i1 zmierza w kierunku interaktywnosci.

Istotne jest, zdaniem przedstawicieli grupy, utrzymanie roli nadawcéw publicznych,
ukierunkowanych na dzialalno$¢ misyjna: kulturotworcza, edukacyjna, itp. oraz, co istotne,
tworzacych programy uniwersalne, a nie tematyczne, ktore w dobie cyfryzacji doprowadza do
znacznej fragmentaryzacji rynku. Wazne jest takze aby programy prezentowaly wysoki
poziom, byly przeznaczone dla wszystkich grup odbiorcéw (z wyodrgbnieniem dzieci i
mtlodziezy) oraz uwzglednialy potrzebg zagwarantowania szerokich praw konsumentow.

D) Grupa specjalistow ds. ustug on-line i demokracji (MM-S-OD)

Grupa rozpoczgla swoja dzialalnos¢ w 2001 roku. Podstawowym obszarem
zainteresowan ekspertow w tej grupie sa potencjalne mozliwo$ci zastosowania nowych
technologii informacji 1 komunikowania w dziedzinie demokracji. Zastosowanie nowych
technologii, a zwlaszcza Internetu, dla potrzeb rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego,
poprzez promowanie udziatu obywateli w zyciu spotecznym na poziomie wspdlnot lokalnych
1 poziomie krajowym, wymaga stworzenia odpowiednich warunkéw prawnych,
organizacyjnych i1 administracyjnych dla funkcjonowania nowych technologii i postlugiwania
si¢ nimi przez obywateli. Konieczne staje si¢ takze, w tym kontek$cie, rozwazenie kilku
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kwestii szczegdtowych, ktére maja jednak zasadnicze znaczenie dla pomyslnej aplikacji
nowych technologii w stuzbie demokracji.

Internet, szybko zyskujacy spoleczna akceptacje w krajach Europy, stat si¢ zarazem
przestrzenia i sposobem rozpowszechnianie treSci nielegalnych i1 szkodliwych, w tym
odnoszacych si¢ do dziecigcej pornografii, twardej pornografii, ideologii faszystowskich i
rasistowskich. Wystgpowanie tego rodzaju zawartosci sklania rzady wielu krajéw do
podejmowania dzialan ograniczajacych swobod¢ komunikowania za posrednictwem
Internetu. Celem prac grupy ekspertow jest refleksja nad tym, jakie mechanizmy i
rozwiazania wydaja si¢ najbardziej wlasciwe, aby ich przyjecie nie zagrazato
fundamentalnym prawom do wolnos$ci komunikowania i swobody wypowiedzi.

Z inicjatywy grupy, w listopadzie 2001 roku odbylto si¢ Europejskie Forum na temat
nielegalnej i1 szkodliwej zawarto$ci w przestrzeni wirtualnej, z udziatem ponad 100 ekspertow
z r6znych krajow Europy. Prezentacje, opinie i dyskusje w ramach Forum staly si¢ istotnym
wktadem do merytorycznych dyskusji podejmowanych na sesjach grupy ekspertow.

W ramach grupy podjeto takze probe oceny stanu rozpowszechnienia i dostepu do
nowych technologii w krajach Europy oraz polityki rzadow w tym zakresie. Elementem
informacji 1 oceny stat si¢ takze program ,e-Polska”, nawiazujacy do analogicznego
programu Unii Europejskiej ,,e-Europe”.

Jednym z wazniejszych zagadnien zwiazanych z potencjalnymi mozliwos$ciami
nowych technologii jest kwestia wiarygodnos$ci informacji publikowanych on-line, jako Ze ich
animatorami 1 nadawcami sa coraz czesciej osoby 1 instytucje spoza tradycyjnie rozumianego
sektora §rodkow komunikowania masowego. Nowe technologie stwarzaja szereg dotychczas
niespotykanych mozliwosci wplywania na zawarto$¢ informacyjna medidw, zwlaszcza tych
dostepnych w wersji on-line. W ramach prac grupy powstat raport na temat praktyk z zakresu
marketingu 1 reklamy wplywajacych na niezaleznos¢ wydawcow serwisow informacyjnych
oraz rzetelne i uczciwe rozpowszechnianie informacji.

Jednym z celéw prac grupy jest przygotowanie deklaracji na temat wolno$ci ustug w

dziedzinie Internetu, ktora to deklaracja powinna uwzglgdniaé szanse 1 zagrozenia
rozpowszechnienia nowych technologii dla potrzeb praktyki demokratycznych spoteczenstw.

4. Dzialalno$¢ Eureki Audiowizualnej i Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego

A) Eureka Audiowizualna

Rok 2001 byt drugim rokiem prezydencji Turcji zar6wno w Eurece Audiowizualne;j,
jak i w Europejskim Obserwatorium Audiowizualnym.

Aktywno$¢ Eureki Audiowizualnej w roku 2001 skupiata si¢ na dziataniach w
zakresie szkolenia, promocji i informacji.
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= Stkolenie

Zorganizowano szkolenie dla krajow battyckich w Estonii w zakresie dystrybucji i
marketingu dziet audiowizualnych oraz dwustopniowa sesj¢ na temat scenariusza filmowego
w Istambule i Bukareszcie majaca na celu promowanie nowych interesujacych projektéw
scenariuszowych i umozliwienie realizacji najlepszym z nich.

=  Promocja

Dziatania w zakresie promocji to udziat Eureki w III Swiatowym Szczycie Mediow
dla Dzieci w Grecji w formie zorganizowania w ramach tej imprezy Specjalnego Wydarzenia
Animacyjnego majacego na celu umozliwienie europejskim twoércom —animacji
zaprezentowanie swoich produkcji oraz debat¢ nad telewizja dla dzieci w dobie nowych
mediow.

Kolejna inicjatywa Eureki byto umozliwienie zainteresowanym centrom, komisjom i
studiom filmowym z krajow cztonkowskich Eureki udziatu w Targach Filmowych w Cannes
w formie udostgpnienia powierzchni wystawowej z pelnym wyposazeniem w sprzgt
odtwarzajacy do prezentacji filmow oraz pomieszczen do spotkan i dyskusji. Taka forma
wsparcia dziatah promocyjnych spotkata si¢ z duzym zainteresowaniem uczestnikow i bgdzie
kontynuowana w przysztosci.

Eureka Audiowizualna od kilku lat organizuje tematyczne Screeningi jako dzialania
wspierajace promocje 1 dystrybucje filméw europejskich z udzialem dystrybutorow,
producentéw oraz kupcéw. W roku 2001 Screening odbyt si¢ w Istambule 18 listopada pod
nazwa ,,Muzyka w §wiattach reflektorow”. Zgloszonych do przegladu zostato 300 produkcji z
35 krajow cztonkowskich Eureki, jak rowniez Albanii, Bo$ni-Hercegowiny i Chorwacji.

= Informacja

Do najwazniejszych dziatan w tym priorytecie nalezy zaliczy¢ umozliwienie przez
Eureke udziatu przedstawicieli lokalnych nadawcoéw telewizyjnych z krajow Europy
Centralnej, Wschodniej i Poludniowej w Migdzynarodowym Rynku Niezaleznych i
Lokalnych Nadawcéw Telewizyjnych w Szwajcarii, seminarium nt. telewizji cyfrowej na
Cyprze oraz zorganizowanie w czerwcu sesji panelowych w ramach VI Festiwalu
Europejskiej Koprodukcji w Butgarii majacych na celu ustanowienie wspotpracy w ramach
przemystu filmowego migdzy profesjonalistami z Europy Zachodniej i Poludniowe;.

Do sukcesow Eureki Audiowizualnej w roku 2001, zastugujacych na szczegdlna
uwage nalezy zaliczy¢ osiagnigcie porozumienia z Komisja Europejska, dzigki ktéremu od
roku 2002 otwiera si¢ przed profesjonalistami z dziedziny kinematografii 1 sektora
audiowizualnego z krajéw kandydujacych do Unii Europejskiej sposobno$¢ uczestniczenia w
szkoleniach organizowanych w ramach Programu UE Media Plus. Dodatkowa warto$cia tej
inicjatywy jest umozliwienie specjalistom z Europy Srodkowej, Wschodniej i Potudniowej
wspolnej pracy, nawiazania kontaktow, ktore moga zaowocowaé wspdlnymi
przedsigwzigciami zawodowymi w przysztosci.

B) Europejskie Obserwatorium Audiowizualne
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Dziatalnos¢ Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego, jedynego w swoim
rodzaju os$rodka analitycznego i informacyjnego dysponujacego rozlegla baza danych o
przemysle audiowizualnym skupiata si¢ na dziataniach o charakterze wydawniczym oraz
organizacyjnym. W roku 2001 Europejskie Obserwatorium organizowato lub bylo
wspotorganizatorem 20 konferencji z zakresu m.in. prawnych aspektéw przemyshu
audiowizualnego, odpowiedzialno$ci nadawcoéw, kompetencji cial regulujacych w dobie
konwergencji, nowych mediéw oraz analizy Dyrektywy o telewizji bez granic.

Do najwazniejszych pozycji wydawniczych nalezy zaliczy¢: Rocznik Statystyczny,
miesi¢czny biuletyn prawny IRIS, FOCUS 2001, World Film Market Trends.

Przewodniczacy
Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji

Juliusz Braun

Warszawa, dnia 21 marca 2002 roku
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